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MD-2012, Кишинэу, ул. В. Пыркэлаб, №. 46 
Тел.: (373 22) 27-75-51, факс: (373 22) 27-74-71 

       http://www.cca.md 

 

DECIZIA nr. 15/100 
din 04 iulie 2017 

 

Cu privire la examinarea rezultatelor monitorizării serviciilor de programe ale unor 

radiodifuzori la capitolul respectării condițiilor de plasare a publicității 

 

În conformitate cu prevederile Codului Audiovizualului nr. 260-XVI din 27.07.2006, ale 

Statutului CCA, aprobat prin Hotărârea nr. 433-XVI din 28.12.2006 a Parlamentului Republicii 

Moldova, în cadrul ședinței publice din 24 martie 2017, prin Decizia nr. 6/33 (pct. 1), Consiliul 

Coordonator al Audiovizualului a decis monitorizarea serviciilor de programe ale posturilor de 

televiziune „Moldova-1”, „Canal 3”, „TV 7” (TV 8), „Prime”, „CTC Mega”, „Euro TV”, „Canal 

2”, „Realitatea”, „N4”, „TVC 21”, „Publika TV”, „Accent TV”, „ITV”, „NTV Moldova”, 

„Acasă în Moldova”, „FAMILIA DOMASHNIY”, „PRO TV CHIȘINĂU”, „Jurnal TV”, „RTR 

Moldova”, „Ren Moldova”, „Exclusiv TV”, „ALT TV” și „Agro TV Moldova” la capitolul 

respectării condițiilor de plasare a publicității, în conformitate cu legislația în vigoare, pentru o 

perioadă de 5 zile fiecare. 

Rezultatele monitorizării au atestat următoarele: 

 

     I.  Moldova-1 
 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

06.04.2017 17 min. 22 sec. 

1,19% 

0 17 min. 22 sec. 

1,19% 

0 0 

07.04.2017 21 min. 10 sec. 

1,46% 

0 21 min. 10 sec. 

1,46% 

0 0 

08.04.2017 15 min. 30 sec. 

1,06% 

0 15 min. 30 sec. 

1,06% 

0 0 

09.04.2017 15 min. 09 sec. 

1,04% 

0 15 min. 09 sec. 

1,04% 

0 0 

10.04.2017 17 min. 34 sec. 

1,20% 

0 17 min. 34 sec. 

1,20% 

0 0 

 

 Derogări de la prevederile art. 9 din Decizia CCA nr.133 din 23.12.2009 – Cu privire 

la difuzarea spoturilor publicitare ale produselor alcoolice în serviciile de programe 

radio și TV: „Este interzisă difuzarea anunțurilor promoționale și a concursurilor care 

conțin referiri la numele sau la marca unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu 

se pot oferi premii sponsorizate de firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, la 

09.04.2017 (ora de difuzare: 13:53:16, 21:49.02) și 10.04.2017 (ora de difuzare: 

19:28:28, 22:32.26), postul de televiziune „Moldova-1” a difuzat spotul publicitar pentru 

berea „Timișoreana”, cu următorul conținut: ,,Timișoreana te premiază cu voie bună! 

Cumpără Timișoreana 0,5 sau 2 litri și găsești sub capac una dintre cele 220 de mii de 

beri sau unul din cele o mie de rucsacuri. Cu voie bună premiile se adună!”. 

http://www.cca.md/
http://www.cca.md/
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      II.  Canal 3 

Data  Publicitate 

(volum de timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ Teleshopping 

(volum de timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/ 

procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/ 

procent) 

06.04.17 02 ore 31 min. 23 sec. 

10,50% 

45 min. 01 sec. 

3,12% 

03 ore 16 min. 24 sec. 

13,62% 

- - 

07.04.17 02 ore 40 min. 45 sec. 

11,14% 

45 min. 03 sec. 

3,12% 

03 ore 25 min. 48 sec. 

14,26% 

- - 

08.04.17 02 ore 43 min. 26 sec. 

11,33% 

45 min. 04 sec. 

3,12% 

03 ore 28 min. 30 sec. 

14,46% 

- - 

09.04.17 05 ore 02 min. 26 sec. 

20,99% 

45 min. 03 sec. 

3,12% 

05 ore 47 min. 29 sec. 

24,11% 

- - 

10.04.17 02 ore 33 min. 44 sec. 

10,65% 

45 min. 03 sec. 

3,12% 

03 ore 18 min. 47 sec. 

13,78% 

- - 

 

 Derogări de la prevederile art. 9 din Decizia CCA nr.133 din 23.12.2009 – Cu privire 

la difuzarea spoturilor publicitare ale serviciilor de programe radio și TV: ,,Este 

interzisă difuzarea anunțurilor promoționale și a concursurilor care conțin referiri la 

numele sau la marca unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu se pot oferi 

premii sponsorizate de firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, la 09.04.2017 

(ora 09:53:46; 11:08:15; 11:51:56; 13:36:10; 14:22:24; 16:33:44; 18:08:03; 18:40:36) și 

10.04.2017 (07:19:46; 07:38:15; 08:15:47; 08:40:00; 09:26:23; 11:45:52; 14:54:36; 

15:24:56; 20:56:55; 22:04:25) postul de televiziune „Canal 3” a difuzat spotul publicitar 

pentru berea Timișoreana, cu următorul conținut: ,,Timișoreana te premiază cu voie 

bună! Cumpără Timișoreana 0,5 sau 2 litri și găsești sub capac una dintre cele 220 de 

mii de beri sau unul din cele o mie de rucsacuri. Cu voie bună premiile se adună!”.  

 Derogări de la prevederile art. 13 alin. (8) din Legea cu privire la publicitate nr. 

1227 din 27.06.1997: „Publicitatea privind una și aceeași marfă (lucrare, serviciu), 

precum și unul și același furnizor de publicitate se permite nu mai mult de două ori, cu o 

durată totală de până la două minute, pe parcursul unei ore de emisie pe un canal de 

frecvență”. La 06.04.2017, spoturile publicitare pentru scutece „Pufies” (08:00:28, 

08:25:37, 08:57:10), pentru „Molped” (15:02:30, 15:23:18, 15:56:41) și, respectiv, 

pentru „Bingo 2 în 1” (15:03:47, 15:24:09, 15:58:09) au fost difuzate de trei ori într-o 

oră de emisie. 

 Derogări de la prevederile art. 22 alin. (3) din Codul audiovizualului: ,,Volumul 

spoturilor de publicitate nu poate depăși 12 minute pe oră”. La 06.04.2017, ora 15:00, 

durata spoturilor publicitare a constituit 14 min. 46 sec., iar la 08.04.2017, ora 23:00, 

publicitatea a constituit 16 min. 20 sec. pe durata unei ore de emisie. Aceeași derogare a 

fost comisă și la 09.04.2017, ora 00:00:00, durata spoturilor publicitare a constituit 31 

min. 14 sec. 

 Derogări de la art. 19 alin. (14) din Codul audiovizualului: „Publicitatea mascată și 

teleshopping-ul mascat sunt interzise”. La 08.04.2017, în cadrul competiției full-contact 

„Gala KOK” (ora de difuzare 23:34:10; durata 1 oră 46 min. 29 sec.; în reluare la 

09.04.2017, ora 03:44:41) a fost plasată publicitate mascată pentru „Unité”, „FELICIA”, 

„INTERAUTO.MD”, „BASEL”, „MILEȘTII-MICI”, „APRIORI”, „TELPROD-COM”, 

„NR. 1”, „GALAS ASIGURĂRI”, „OM” și „PECOS Auto”, denumirile respective fiind 

plasate pe bannerele din sală, pe ecranul din fața publicului, pe ringul de luptă și pe 

tricourile unor participanți. Astfel:  

Operatorul de telefonie mobilă „Unité” – 23:37:40; 23:38:21; 23:39:27; 23:40:42; 

23:40:53; 23:41:53; 23:43:09; 23:44:25; 23:47:43; 23:47:59; 23:48:08; 23:48:11; 
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23:48:16; 23:48:30; 23:48:35; 23:48:44; 23:48:56; 23:49:05; 23:49:08; 23:49:16; 

23:49:28; 23:49:31; 23:49:45; 23:50:02; 23:50:12; 23:50:14; 23:50:30; 23:50:37; 

23:50:56; 23:51:01; 23:51:24; 23:51:26; 23:51:37; 23:51:52; 23:51:54; 23:52:13; 

23:52:18; 23:52:24; 23:52:44; 23:52:48; 23:53:00; 23:53:05; 23:53:12; 23:53:16; 

23:53:25; 23:53:28; 23:53:30; 23:53:37; 23:53:42; 23:53:46; 23:53:50; 23:53:56; 

23:54:00; 23:54:06; 23:54:15; 23:54:21; 23:54:25; 23:54:32; 23:54:40; 23:54:48; 

23:54:53; 23:55:54; 23:56:17; 23:56:51; 23:56:55; 23:57:20; 23:57:32; 23:57:49; 

23:58:13; 23:59:22; 23:59:40; 23:59:54; 00:00:00; 00:00:53; 00:00:58; 00:01:00; 

00:02:02; 00:02:24; 00:02:29; 00:02:36; 00:02:39; 00:02:47; 00:02:52; 00:02:55; 

00:03:02; 00:03:11; 00:03:22; 00:03:31; 00:03:37; 00:03:45; 00:04:06; 00:04:12; 

00:04:14; 00:04:18; 00:04:22; 00:04:27; 00:04:30; 00:04:36; 00:04:39; 00:04:43; 

00:04:50; 00:04:54; 00:05:00; 00:05:08; 00:05:29; 00:05:33; 00:06:47; 00:07:10; 

00:07:20; 00:07:27; 00:07:32; 00:07:37; 00:08:08; 00:08:16; 00:08:18; 00:08:24; 

00:08:29; 00:08:39; 00:08:45; 00:08:57; 00:09:10; 00:09:24; 00:09:29; 00:09:35; 

00:09:42; 00:09:45; 00:09:59; 00:10:06; 00:10:28; 00:10:32; 00:10:37; 00:10:53; 

00:11:12; 00:11:18; 00:11:37; 00:12:06; 00:12:24; 00:12:32; 00:12:41; 00:12:56; 

00:13:39; 00:14:40; 00:14:54; 00:16:12; 00:16:42; 00:16:57; 00:18:23; 00:18:31; 

00:18:37; 00:18:47; 00:18:59; 00:19:03; 00:19:05; 00:19:19; 00:19:35; 00:19:39; 

00:19:43; 00:19:48; 00:20:04; 00:20:11; 00:20:26; 00:20:42; 00:20:47; 00:21:09; 

00:21:15; 00:21:17; 00:21:18; 00:21:25; 00:21:28; 00:21:47; 00:22:14; 00:22:33; 

00:22:41; 00:22:47; 00:22:50; 00:22:58; 00:23:02; 00:23:23; 00:23:35; 00:24:48; 

00:24:56; 00:25:03; 00:26:42; 00:28:07; 00:28:16; 00:28:26; 00:28:29; 00:28:33; 

00:28:35; 00:28:41; 00:28:45; 00:28:51; 00:29:03; 00:29:07; 00:29:09; 00:29:18; 

00:29:35; 00:29:38; 00:29:40; 00:29:44; 00:29:57; 00:30:05; 00:30:09; 00:30:12; 

00:30:16; 00:30:19; 00:30:25; 00:30:27; 00:30:45; 00:30:57; 00:31:04; 00:31:08; 

00:31:30; 00:31:37; 00:31:39; 00:31:50; 00:31:56; 00:32:10; 00:32:12; 00:32:35; 

00:32:41; 00:32:53; 00:32:57; 00:33:22; 00:33:25; 00:33:39; 00:33:45; 00:33:55; 

00:33:58; 00:34:15; 00:34:18; 00:34:51; 00:35:40; 00:35:43; 00:35:46; 00:35:51; 

00:36:59; 00:37:12; 00:37:21; 00:37:26; 00:37:34; 00:37:38; 00:37:42; 00:37:47; 

00:38:00; 00:38:09; 00:38:15; 00:38:22; 00:38:31; 00:38:39; 00:38:50; 00:38:54; 

00:39:05; 00:39:13; 00:39:15; 00:39:20; 00:39:36; 00:39:39; 00:39:56; 00:40:02; 

00:40:08; 00:40:11; 00:40:17; 00:40:21; 00:40:42; 00:40:52; 00:40:56; 00:41:26; 

00:41:37; 00:42:02; 00:42:15; 00:42:24; 00:42:31; 00:42:45; 00:42:47; 00:42:52; 

00:42:55; 00:42:59; 00:43:07; 00:43:12; 00:43:15; 00:43:21; 00:43:27; 00:43:33; 

00:43:47; 00:43:50; 00:43:57; 00:44:01; 00:44:12; 00:44:18; 00:44:26; 00:44:31; 

00:44:35; 00:44:44; 00:44:58; 00:45:00; 00:45:04; 00:45:10; 00:45:20; 00:45:22; 

00:45:26; 00:46:09; 00:46:11; 00:46:19; 00:46:23; 00:46:24; 00:46:26; 00:46:46; 

00:46:50; 00:47:12; 00:47:19; 00:47:36; 00:48:08; 00:48:11; 00:48:16; 00:48:19; 

00:48:36; 00:48:40; 00:48:55; 00:48:58; 00:49:01; 00:49:19; 00:49:48; 00:50:50; 

00:51:08; 00:51:24; 00:53:03; 00:54:34; 00:54:45; 00:54:49; 00:54:55; 00:54:57; 

00:55:07; 00:55:15; 00:55:18; 00:55:20; 00:55:24; 00:55:29; 00:55:37; 00:55:42; 

00:55:45; 00:55:48; 00:55:52; 00:55:55; 00:55:57; 00:56:01; 00:56:10; 00:56:19; 

00:56:22; 00:56:37; 00:56:40; 00:56:48; 00:56:59; 00:57:01; 00:57:07; 00:57:12; 

00:57:19; 00:57:21; 00:57:23; 00:57:31; 00:57:32; 00:57:52; 00:57:56; 00:58:04; 

00:58:12; 00:58:57; 00:59:13; 00:59:42; 00:59:48; 01:00:22; 01:00:44; 01:00:48; 

01:00:51; 01:01:36; 01:01:43; 01:02:27; 01:03:27; 01:03:35; 01:03:54; 01:05:01; 

01:05:18; 01:06:48; 01:07:04; 01:07:09; 01:07:29; 01:07:43; 01:07:52; 01:07:55; 

01:08:03; 01:08:07; 01:08:12; 01:08:25; 01:08:31; 01:08:44; 01:08:45; 01:08:51; 

01:09:00; 01:09:10; 01:09:22; 01:09:25; 01:09:42; 01:09:52; 01:10:27; 01:10:37; 

01:10:49; 01:11:01; 01:11:04; 01:11:44; 01:11:50; 01:11:56; 01:12:00; 01:12:04; 
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01:12:10; 01:12:12; 01:12:27; 01:12:30; 01:12:34; 01:12:39; 01:12:49; 01:12:51; 

01:13:01; 01:13:05; 01:13:19; 01:13:29; 01:13:49; 01:13:57; 01:14:04; 01:14:08; 

01:14:32; 01:14:37; 01:14:46; 01:15:04; 01:15:11; 01:15:24; 01:15:35; 01:15:40; 

01:15:45; 01:15:51; 01:16:02; 01:16:05; 01:16:08; 01:16:12; 01:16:14; 01:16:17; 

01:16:19; 01:16:46; 01:16:59; 01:17:04; 01:17:10; 01:17:19; 01:17:57; 01:18:00; 

01:18:03; 01:18:09; 01:18:13; 01:18:25; 01:18:27; 01:18:34; 01:18:39; 01:18:46; 

01:18:59; 01:19:06; 01:19:24; 01:19:47; 01:20:04; 01:20:27; 01:20:41; 01:20:58; 

01:21:08; 01:21:19; 

Rețeaua de farmacii „FELICIA” – 23:40:53; 23:43:14; 23:43:36; 23:44:29; 23:46:49; 

23:47:34; 23:47:43; 23:47:55; 23:47:59; 23:48:08; 23:48:16; 23:48:30; 23:48:35; 

23:48:53; 23:48:56; 23:49:08; 23:49:16; 23:49:20; 23:49:28; 23:49:31; 23:49:45; 

23:49:57; 23:50:04; 23:50:08; 23:50:12; 23:50:14; 23:50:37; 23:50:47; 23:50:56; 

23:51:15; 23:51:19; 23:51:24; 23:51:33; 23:51:37; 23:51:41; 23:51:52; 23:51:54; 

23:51:59; 23:52:06; 23:52:10; 23:52:13; 23:52:18; 23:52:20; 23:52:24; 23:52:35; 

23:52:44; 23:53:02; 23:53:05; 23:53:12; 23:53:20; 23:53:25, 23:53:28, 23:53:37; 

23:53:40; 23:53:42; 23:53:56; 23:54:06; 23:54:15; 23:54:32; 23:54:40; 23:54:48; 

23:54:53; 23:55:03; 23:55:09; 23:55:14; 23:55:15; 23:55:19; 23:56:51; 23:57:17; 

23:57:32; 00:00:53; 00:01:00; 00:02:02; 00:02:12; 00:02:19; 00:02:24; 00:02:29; 

00:02:36; 00:02:39; 00:02:43; 00:02:47; 00:02:52; 00:02:55; 00:03:02; 00:03:11; 

00:03:18; 00:03:22; 00:03:31; 00:03:37; 00:03:45; 00:04:06; 00:04:12; 00:04:14; 

00:04:18; 00:04:22; 00:04:27; 00:04:30; 00:04:36; 00:04:50; 00:04:54; 00:05:08; 

00:05:29; 00:06:47; 00:07:10; 00:07:20; 00:07:27; 00:07:32; 00:07:37; 00:08:08; 

00:08:16; 00:08:18; 00:08:29; 00:08:39; 00:08:57; 00:09:42; 00:09:59; 00:10:06; 

00:10:17; 00:10:32; 00:10:37; 00:10:55; 00:12:06; 00:12:24; 00:12:42; 00:15:01; 

00:18:06; 00:18:23; 00:18:31; 00:18:37; 00:18:44; 00:18:47; 00:18:59; 00:19:03; 

00:19:05; 00:19:11; 00:19:19; 00:19:39; 00:19:43; 00:19:48; 00:20:04; 00:20:26; 

00:21:15; 00:21:17; 00:21:25; 00:21:28; 00:22:41; 00:22:50; 00:23:14; 00:27:52; 

00:28:07; 00:28:16; 00:28:26; 00:28:29; 00:28:30; 00:28:41; 00:28:45; 00:28:49; 

00:28:51; 00:29:07; 00:29:09; 00:29:18; 00:29:38; 00:29:44; 00:29:51; 00:29:57; 

00:30:09; 00:30:19; 00:30:25; 00:30:27; 00:30:57; 00:31:04; 00:31:22; 00:31:39; 

00:31:50; 00:32:12; 00:32:53; 00:33:14; 00:33:25; 00:33:45; 00:34:09; 00:34:15; 

00:34:18; 00:34:42; 00:34:51; 00:35:40; 00:36:59; 00:37:12; 00:37:21; 00:37:23; 

00:37:26; 00:37:34; 00:37:38; 00:37:47; 00:38:00; 00:38:15; 00:38:31; 00:38:50; 

00:38:59; 00:39:05; 00:39:13; 00:39:15; 00:39:20; 00:39:39; 00:39:49; 00:39:56; 

00:40:02; 00:40:11; 00:40:21; 00:40:40; 00:40:42; 00:41:37; 00:42:08; 00:42:15; 

00:42:24; 00:42:31; 00:42:45; 00:42:47; 00:42:55; 00:42:59; 00:43:07; 00:43:12; 

00:43:47; 00:43:50; 00:43:57; 00:44:01; 00:44:08; 00:44:18; 00:44:26; 00:44:31; 

00:44:35; 00:44:40; 00:44:44; 00:44:58; 00:45:00; 00:45:04; 00:45:06; 00:45:10; 

00:45:20; 00:45:26; 00:46:04; 00:46:11; 00:46:23; 00:47:26; 00:48:16; 00:48:19; 

00:48:36; 00:48:58; 00:49:01; 00:49:13; 00:54:34; 00:54:45; 00:54:52; 00:54:55; 

00:54:57; 00:55:04; 00:55:15; 00:55:20; 00:55:24; 00:55:29; 00:55:37; 00:55:42; 

00:55:45; 00:55:48; 00:55:52; 00:55:55; 00:55:57; 00:56:01; 00:56:10; 00:56:22; 

00:56:37; 00:56:40; 00:56:48; 00:57:19; 00:58:04; 00:58:12; 00:59:42; 00:59:45; 

00:59:48; 01:00:22; 01:00:44; 01: 00:51; 01:05:46; 01:06:48; 01:07:04; 01:07:09; 

01:07:29; 01:07:38; 01:07:43; 01:07:55; 01:08:07; 01:08:12; 01:08:25; 01:08:44; 

01:08:45; 01:08:51; 01:09:06; 01:09:15; 01:09:22; 01:09:25; 01:09:39; 01:09:42; 

01:09:44; 01:09:52; 01:10:27; 01:10:37; 01:11:01; 01:11:04; 01:11:44; 01:11:56; 

01:12:04; 01:12:12; 01:12:27; 01:12:30; 01:12:34; 01:12:49; 01:12:51; 01:13:05; 

01:13:19; 01:13:30; 01:13:51; 01:13:57; 01:14:04; 01:14:08; 01:14:32; 01:14:46; 

01:15:04; 01:15:11; 01:15:24; 01:15:30; 01:15:51; 01:15:57; 01:16:02; 01:16:05; 
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01:16:08; 01:16:12; 01:16:14; 01:16:19; 01:16:52; 01:16:59; 01:17:04; 01:17:57; 

01:18:00; 01:18:03; 01:18:09; 01:18:13; 01:18:25; 01:18:34; 01:18:39; 01:18:59; 

01:19:24; 01:19:57;  

Compania „TELPROD-COM” – 23:40:53; 23:43:14; 23:43:36; 23:44:29; 23:46:49; 

23:47:34; 23:47:59; 23:49:11; 23:49:20; 23:50:08, 23:50:56; 23:51:15; 23:51:19; 

23:51:37; 23:51:52; 23:52:20; 23:53:50; 23:54:25; 23:55:09; 23:55:14; 23:55:19; 

23:56:55; 23:57:37; 00:00:47; 00:04:50; 00:05:37; 00:06:47; 00:07:10; 00:07:37; 

00:10:37; 00:20:26; 00:21:28; 00:28:35; 00:28:45; 20:08:49; 00:28:51; 00:29:03; 

00:31:50; 00:41:37; 00:42:45; 00:43:15; 00:46:26; 00:54:34; 00:56:37; 00:56:40; 

00:56:59; 00:57:01; 00:57:56; 00:58:12; 00:59:45; 01:00:22; 01:00:44; 01:00:51; 

01:03:44; 01:06:48; 01:07:04; 01:08:03; 01:10:37; 01:10:49; 01:12:10; 01:12:39; 

01:13:57; 01:14:08; 01:14:37; 01:14:46; 01:15:04; 01:15:24; 01:15:30; 01:15:40; 

01:17:57; 

Salonul de ceasuri „BASEL” – 23:43:14; 23:43:36; 23:44:29; 23:46:49; 23:47:43; 

23:47:55; 23:48:16; 23:48:35; 23:49:20; 23:49:28; 23:49:31; 23:50:04; 23:50:56; 

23:51:15; 23:51:31; 23:51:33; 23:52:10; 23:52:13; 23:52:18; 23:52:20; 23:53:05; 

23:53:42; 23:54:15; 23:56:51; 23:57:17; 00:02:02; 00:02:29; 00:02:39; 00:02:52; 

00:03:31; 00:04:18; 00:04:36; 00:04:50; 00:04:52; 00:04:54; 00:06:47; 00:07:10; 

00:07:32; 00:07:37; 00:08:16; 00:08:18; 00:08:29; 00:09:42; 00:09:45; 00:09:49; 

00:09:59; 00:10:06; 00:10:17; 00:10:28; 00:10:32; 00:10:37; 00:11:01; 00:12:24; 

00:12:32; 00:12:48; 00:18:23; 00:18:31; 00:18:47; 00:18:52; 00:18:59; 00:19:19; 

00:19:48; 00:20:04; 00:20:26; 00:21:17; 00:21:28; 00:22:50; 00:23:23; 00:23:28; 

00:27:59; 00:28:26; 00:28:29; 00:28:45; 00:29:07; 00:29:44; 00:29:57; 00:30:05; 

00:30:09; 00:30:25; 00:30:57; 00:31:22; 00:31:37; 00:34:09; 00:34:15; 00:35:46; 

00:36:59; 00:37:12; 00:37:47; 00:39:20; 00:39:36; 00:39:39; 00:39:44; 00:39:49; 

00:40:15; 00:40:17; 00:40:21; 00:40:56; 00:42:15; 00:42:31; 00:42:47; 00:42:59; 

00:43:12; 00:43:21; 00:43:50; 00:44:01; 00:44:31; 00:44:58; 00:45:04; 00:45:06; 

00:45:10; 00:45:20; 00:46:11; 00:46:23; 00:46:24; 00:48:36; 00:48:40; 00:48:58; 

00:54:34; 00:54:49; 00:54:55; 00:55:15; 00:55:20; 00:55:24; 00:55:42; 00:55:48; 

00:55:57; 00:56:01; 00:57:19; 00:57:56; 00:58:12; 01:00:22; 01:00:27; 01:00:44; 

01:05:46; 01:06:48; 01:07:04; 01:07:34; 01:07:38; 01:08:12; 01:08:31; 01:08:41; 

01:08:44; 01:08:51; 01:09:00; 01:09:10; 01:10:27; 01:10:37; 01:11:01; 01:12:12; 

01:12:30; 01:12:49; 01:12:51; 01:13:05; 01:15:04; 01:15:24; 01:16:05; 01:16:12; 

01:17:57; 01:18:03; 01:18:13; 

Compania de vânzări auto „INTERAUTO.MD” – 23:40:53; 23:43:14; 23:43:36; 

23:44:29; 23:46:49; 23:47:43; 23:47:59; 23:48:11; 23:48:56; 23:49:05; 23:49:35; 

23:50:14; 23:50:30; 23:50:56; 23:51:01; 23:51:07; 23:51:31; 23:51:37; 23:51:52; 

23:51:59; 23:52:06; 23:53:05; 23:53:12; 23:53:16; 23:53:25; 23:53:46; 23:54:00; 

23:54:25; 23:54:40; 23:54:48; 23:54:53; 23:54:58; 23:55:19; 23:55:34; 23:55:54; 

23:56:17; 23:56:55; 23:57:10; 23:57:20; 23:57:24; 23:57:49; 23:59:45; 00:00:50; 

00:02:02; 00:02:19; 00:04:12; 00:04:43; 00:04:50; 00:04:52; 00:05:00; 00:06:47; 

00:07:10; 00:07:27; 00:07:32; 00:07:37; 00:08:24; 00:08:45; 00:09:24; 00:09:42; 

00:09:45; 00:10:32; 00:10:37; 00:11:18; 00:11:37; 00:12:24; 00:12:32; 00:12:56; 

00:18:47; 00:18:52; 00:19:19; 00:19:35; 00:19:43; 00:19:48; 00:20:11; 00:20:26; 

00:21:09; 00:21:17; 00:21:25; 00:21:28; 00:22:41; 00:22:47; 00:22:50; 00:23:23; 

00:25:03; 00:27:59; 00:28:26; 00:28:33; 00:28:35; 00:28:51; 00:29:03; 00:29:07; 

00:29:44; 00:30:05; 00:30:09; 00:30:16; 00:30:45; 00:30:57; 00:31:22; 00:31:37; 

00:31:50; 00:32:10; 00:32:35; 00:32:41; 00:32:57; 00:33:22; 00:33:39; 00:33:58; 

00:34:15; 00:36:59; 00:37:12; 00:37:34; 00:37:42; 00:37:47; 00:38:00; 00:38:09; 

00:38:22; 00:38:39; 00:38:54; 00:39:13; 00:39:20; 00:39:36; 00:39:39; 00:39:44; 
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00:40:02; 00:40:08; 00:40:15; 00:40:17; 00:40:21; 00:40:52; 00:40:56; 00:41:37; 

00:42:45; 00:42:52; 00:42:59; 00:43:11; 00:43:15; 00:43:33; 00:43:50; 00:44:01; 

00:44:18; 00:44:31; 00:45:04; 00:45:10; 00:45:20; 00:45:22; 00:46:11; 00:46:23; 

00:46:24; 00:46:26; 00:46:46; 00:47:36; 00:48:11; 00:48:36; 00:48:40; 00:48:58; 

00:49:01; 00:51:08; 00:54:34; 00:54:49; 00:54:55; 00:54:57; 00:55:07; 00:55:18; 

00:55:20; 00:55:24; 00:55:42; 00:55:48; 00:55:55; 00:55:57; 00:56:19; 00:56:40; 

00:56:59; 00:57:01; 00:57:21; 00:57:31; 00:58:12; 00:59:48; 01:00:22; 01:00:44; 

01:01:23; 01:01:36; 01:05:46; 01:06:48; 01:07:04; 01:07:34; 01:07:52; 01:07:55; 

01:08:03; 01:08:07; 01:08:31; 01:08:41; 01:08:51; 01:09:00; 01:09:10; 01:09:22; 

01:10:27; 01:10:37; 01:11:01; 01:11:44; 01:11:50; 01:12:00; 01:12:10; 01:12:30; 

01:12:39; 01:13:01; 01:13:05; 01:13:29; 01:13:49; 01:13:57; 01:14:08; 01:14:37; 

01:14:46; 01:15:04; 01:15:24; 01:15:35; 01:15:40; 01:15:45; 01:16:05; 01:16:08; 

01:16:12; 01:16:17; 01:16:46; 01:17:10; 01:17:57; 01:18:03; 01:18:13; 01:18:34; 

01:18:46; 01:18:59; 01:20:27; 01:20:58; 01:21:08; 01:21:19; 

Combinatul de vinuri „MILEȘTII-MICI” – 23:40:53; 23:44:29; 23:46:49; 23:47:55; 

23:48:16; 23:49:11; 23:49:16; 23:49:20; 23:49:35; 23:50:04; 23:50:08; 23:51:19; 

23:51:33; 23:51:52; 23:51:59; 23:52:10; 23:52:20; 23:53:50; 23:55:14; 23:57:10; 

23:57:17; 23:59:45; 00:00:50; 00:02:12; 00:04:50; 00:04:52; 00:04:54; 00:08:18; 

00:09:45; 00:09:59; 00:10:28; 00:12:24; 00:12:32; 00:18:15; 00:18:52; 00:19:43; 

00:23:28; 00:27:59; 00:28:45; 00:28:51; 00:29:44; 00:30:05; 00:31:37; 00:32:10; 

00:33:14; 00:34:15; 00:36:59; 00:37:12; 00:39:36; 00:40:15; 00:40:17; 00:40:56; 

00:44:55; 00:48:40; 00:54:34; 00:54:49; 00:55:15; 00:55:20; 00:55:57; 00:57:01; 

00:57:56; 01:03:46; 01:05:46; 01:07:04; 01:07:34; 01:08:41; 01:09:00; 01:11:01; 

01:12:49; 01:14:08; 01:15:04; 01:15:24; 01:15:30; 01:17:57; 01:18:09; 

Rețeaua de magazine „NR. 1” – 23:43:14; 23:43:36; 23:44:29; 23:46:49; 23:47:43; 

23:49:11; 23:49:31; 23:49:35; 23:50:30; 23:51:31; 23:52:13; 23:53:05; 23:53:42; 

23:56:51; 23:57:32; 00:00:50; 00:02:02; 00:02:19; 00:02:29; 00:02:39; 00:02:52; 

00:04:50; 00:06:47; 00:07:10; 00:07:32; 00:07:37; 00:08:16; 00:09:42; 00:09:45; 

00:09:59; 00:10:06; 00:10:09; 00:12:24; 00:18:04; 00:18:23; 00:18:47; 00:18:52; 

00:18:59; 00:19:03; 00:19:19; 00:19:39; 00:19:48; 00:20:26; 00:21:25; 00:21:28; 

00:22:41; 00:23:23; 00:23:28; 00:28:07; 00:28:26; 00:29:44; 00:29:57; 00:30:05; 

00:30:09; 00:30:25; 00:30:57; 00:31:22; 00:31:37; 00:31:50; 00:32:10; 00:34:09; 

00:34:15; 00:35:46; 00:36:59; 00:37:12; 00:37:47; 00:39:20; 00:39:36; 00:39:39; 

00:39:44; 00:40:15; 00:40:17; 00:40:21; 00:40:56; 00:41:37; 00:42:15; 00:42:45; 

00:42:59; 00:43:50; 00:44:01; 00:44:18; 00:44:31; 00:45:04; 00:46:11; 00:46:23; 

00:46:24; 00:48:36; 00:48:40; 00:48:58; 00:54:49; 00:54:55; 00:55:24; 00:55:42; 

00:55:48; 00:55:57; 00:57:01; 00:58:12; 01:00:22; 01:00:44; 01:05:46; 01:06:48; 

01:07:04; 01:07:34; 01:08:31; 01:08:41; 01:08:44; 01:08:51; 01:09:00; 01:09:10; 

01:10:27; 01:10:37; 01:12:30; 01:12:51; 01:13:05; 01:13:29; 01:15:04; 01:16:05; 

01:16:12; 01:18:03; 01:18:13; 

Compania „PECOS Auto” – 01:05:21; 01:06:04; 01:06:18; 01:20:27; 01:20:47; 

01:21:08); 

Compania de asigurări „GALAS” – 23:44:29; 23:46:49; 01:00:38; 

Apa potabilă „OM” – 01:05:14; 

Vinul spumant „Apriori” – 01:00:36. 

 Derogări de la prevederile art. 22 alin. (1) din Codul audiovizualului: „Timpul de 

transmisiune dedicat publicității nu poate depăși 15% din timpul de difuzare a 

serviciului de programe televizate, iar împreună cu spoturile de teleshopping nu poate 

depăși 20% din timpul zilnic de transmisiune a serviciului de programe televizate”. La 
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09.04.17, timpul de transmisiune dedicat publicității a constituit 20,99%, iar împreună cu 

spoturile de teleshopping – 24,11%.  

 

      III.  TV 7  (TV8) 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

12.04.2017 1 oră 56 min. 55 sec. 

8,09% 

0 1 oră 56 min. 55 sec. 

8,09% 

0 0 

13.04.2017 1 oră 55 min. 18 sec. 

7,99% 

0 1 oră 55 min. 18 sec. 

7,99% 

0 0 

14.04.2017 1 oră 54 min. 56 sec. 

7,95% 

0 1 oră 54 min. 56 sec. 

7,95% 

0 0 

15.04.2017 1 oră 46 min. 22 sec. 

7,37% 

0 1 oră 46 min. 22 sec. 

7,37% 

09 sec. 

0,01% 

23 sec. 

0,02% 

16.04.2017 1 oră 34 min. 12 sec. 

6,53% 

0 1 oră 34 min. 12 sec. 

6,53% 

33 sec. 

0,03% 

11 sec. 

0,01% 

 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (4) lit. a) din Codul audiovizualului: 

„Radiodifuzorii sunt obligați să difuzeze anunțul privind plasarea de produse: a) la 

începutul și la sfârșitul programului în care sunt plasate produse; b) la reluarea, după o 

pauză publicitară, a programului în care sunt plasate produse”. În cadrul emisiunii 

„Контроль качества”, anunțul privind plasarea de produse a fost omis la sfârșitul 

programului (data de difuzare: 15.04.2017; ora de difuzare: 09:16:53/ în reluare la 

16.04.2017; ora de difuzare 13:35:54). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul 

total de timp folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie 

producție autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale 

programelor și emisiunilor difuzate”. În cadrul emisiunii „Контроль качества” din 

15.04.2017, ora de difuzare 09:16:53 (în reluare la 16.04.2017, ora de difuzare 13:35:54), 

plasarea de produse a constituit 6 min. 55 sec. din durata totală de 25 min. 04 sec.  

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. c) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ 

următoarele condiții:… să nu scoată în evidență în mod exagerat produsele și/sau 

serviciile în cauză”. În cadrul emisiunii „Isprava culinară” (data de difuzare: 15.04.2017; 

ora: 10:48:30), moderatoarea emisiunii Adriana Ochișanu a exprimat mesaje de 

promovare a serviciilor oferite de magazinul „Linella”: „Îmi place să gătesc și o fac cu 

mare drag doar din ingrediente proaspete pe care le găsesc la Linella…Cu multă plăcere 

vin la Linella să-mi fac cumpărăturile pentru că aicea găsesc produse autohtone de 

calitate. Mai e și aproape de casa mea”. 

 Derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. b) din Codul audiovizualului: 
„Programele sponsorizate trebuie să îndeplinească următoarele condiții: denumirea sau 

marca sponsorului trebuie să fie distinct evidențiată ca atare la începutul și/sau sfârșitul 

acestor programe”. Rețeaua de magazine „Linella”, unul din sponsorii emisiunii 

„Isprava culinară” (data de difuzare:15.04.2017; ora: 10:48:30), a fost prezentată și pe 

durata emisiunii în cauză (ora de difuzare: 10:49:10; 10:49:51; 10:50:53; 10:51:08; 

10:55:24; 11:09:49; 11:10:38).  

 

      IV. Prime 

Data  Publicitate Teleshopping Publicitate/ Plasare de Sponsor 
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(volum de 

timp/procent) 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

(volum de 

timp/procent) 

06.04.2017 1 oră 45 min. 09 sec. 

7,29%  

15 min. 03 sec. 

1,04% 

2 ore 00 min. 12 sec. 

8,33% 

11 min. 07 sec. 

0,76 % 

5 sec.  

0,03% 

07.04.2017 1 oră 44 min. 55 sec. 

7,26% 

15 min. 03 sec. 

1,04% 

1 oră 59 min. 58 sec 

8,30% 

7 min. 36 sec. 

0,48% 

27 sec. 

 0,18% 

08.04.2017 1 oră 32 min. 19 sec. 

6,40% 

30 min. 07 sec. 

2,08% 

2 ore 02 min. 26 sec. 

8,49% 

0 0 

09.04.2017 1 oră 43 min. 31 sec. 

7,17% 

15 min. 07 sec. 

1,04% 

1 oră 58 min. 38 sec. 

8,22% 

0 0 

10.04.2017 1 oră 46 min. 59 sec. 

7,40% 

15 min. 03 sec. 

1,04% 

2 ore 02 min. 02 sec. 

8,47% 

13 sec. 

0,09% 

0 

 

 Derogări de la art. 19
1
 alin. (3) lit. c): „Programele în care sunt plasate produse trebuie 

să îndeplinească cumulativ următoarele condiții: să nu scoată în evidență în mod 

exagerat produsele și / sau serviciile în cauză” și alin. (6) din Codul audiovizualului: 

„Verbalizarea nu conține referiri la caracteristicile de identificare a produsului plasat”. 

Astfel, la 06.04.2017, în cadrul emisiunii Prima oră a fost prezentat un reportaj despre 

produsele „Siang Pure oil”, în care Vasile Dubencu, importator, face o relatare detaliată a 

compoziției acestuia, a metodelor de utilizare și beneficiile produselor: „La baza lor stă o 

compoziție de plante, o compoziție de uleiuri din plante medicamentoase, îndeosebi ca 

menta, ca eucaliptul, borneol, canfora, uleiul de scorțișoară, uleiul de cuișoare, deci sunt 

remedii vechi. Uleiul, spre exemplu, este foarte bun și pentru ca un remediu universal la 

drum, pentru durerile de burtă, dureri de dinți, dureri de cap, dureri musculare, o 

congestie nazală. Pentru dureri musculare este mai bine de aplicat un unguent, fiindcă și 

cu puterea masajului acest unguent acționează mai puternic. Produsele se folosesc foarte 

simplu, prin masarea punctelor biologic active. Se masează tâmplele, fruntea, după 

urechi, urechile se întind, un pic se ciupesc, partea de la ceafă, după aceasta vaporii 

uleiului se inhalează din palme. Toate produsele le găsiți în farmacii și prețul lor este 

unul mai mult simbolic, există însă și unele restricții. Sunt restricționate doamnelor 

însărcinate și în perioada de alăptare, copiilor de până la 3 ani”. După care intervine o 

clientă a acestor produse: „Un efect foarte bun îl au în cazul înțepăturilor de țânțari. Cu 

această situație ne confruntăm de fiecare dată și de fiecare dată avem un efect pozitiv” 

(08.11.38).  

 Derogări de la art. 19
1 

alin. (4) lit. a) din Codul audiovizualului: „Radiodifuzorii sunt 

obligați să difuzeze anunțul privind plasarea de produse: la începutul și la sfârșitul 

programului în care sunt plasate produse”. Astfel, pe data de 06 aprilie 2017, ora 07:05:45 

(reluare la 07 aprilie 2017, ora 03:11:03), și la 07 aprilie 2017, ora 07:04:02, nu a fost 

prezentat anunțul privind plasarea de produse. 

 Derogări de la art. 9 din Decizia nr. 133 din 23.12.2009 – Cu privire la difuzarea 

spoturilor publicitare ale serviciilor de programe radio și TV: „Este interzisă difuzarea 

anunțurilor promoționale și a concursurilor care țin referiri la numele sau la marca unei 

băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu se pot oferi premii sponsorizate de firme 

producătoare de astfel de băuturi”. La 09 aprilie 2017 (ora difuzării 08:52:11, 10:10:10) și 

10 aprilie 2017 (ora difuzării 07:45:38, 12:01:11 și 13:15:11), postul de televiziune „Prime” 

a difuzat spotul publicitar pentru berea „Timișoreana”, cu următorul conținut: ,,Timișoreana 

te premiază cu voie bună! Cumpără Timișoreana 0,5 sau 2 litri și găsești sub capac una 

dintre cele 220 de mii de beri sau unul din cele o mie de rucsacuri. Cu voie bună premiile 

se adună!”.  

 



Decizia nr. 15/100 din 04 iulie 2017 

9 din 66 

 

    V.  CTC Mega 

 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

 12.04.2017 2 ore 33 min. 40 sec. 

10,65%  

15 min. 

1,04%  

2 ore 48 min. 40 sec. 

11,69%  

0 0 

 13.04.2017 2 ore 41 min. 54 sec. 

11,21%  

 30 min.  

2,08% 

3 ore 11 min. 54 sec. 

13,30% 

0 0 

 14.04.2017  2 ore 37 min. 39 sec. 

10,92% 

30 min.  

2,08%  

3 ore 07 min. 39 sec. 

13,01% 

02 min 48 sec. 

0,17% 

0 

 15.04.2017 2 ore 18 min. 08 sec. 

9,58%  

30 min.  

2,08%  

2 ore 48 min. 08 sec. 

11,67% 

04 min 38 sec. 

0,30% 

09 min 45sec  

0,65% 

 16.04.2017 2 ore 16 min. 55 sec. 

9,48%  

30 min.  

2,08%  

2 ore 46 min. 55 sec. 

11,56% 

02 min 48 sec. 

0,17% 

09 min 45sec 

0,65% 

 

 Derogări de la prevederile art. 9 din Decizia CCA nr. 133 din 23.12.2009 Cu privire la 

difuzarea spoturilor publicitare ale produselor alcoolice în serviciile de programe radio și 

TV: „Este interzisă difuzarea anunțurilor promoționale și a concursurilor care conțin 

referiri la numele sau la marca unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu se pot 

oferi premii sponsorizate de firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, în cadrul 

serviciului de programe al postului de televiziune „CTC Mega” au fost difuzate spoturile 

publicitare pentru berea „Timișoreana” și ,,Львiвська Пивоварня”, cu următorul conținut 

promoțional: 

- „Timișoreana te premiază cu voie bună! Cumpără Timișoreana 0,5 sau 2 litri și găsește sub 

capac una dintre cele 220.000 de beri sau unul dintre cele 1000 de rucsacuri! Cu voie bună 

premiile se adună!” – 12.04.2017 (ora de difuzare: 07:35:13; 08:19:40; 09:09:36; 11:01:10; 

19:13:33; 22:37:59), 13.04.2017 (ora de difuzare: 07:30:48; 08:04:22; 09:13:37; 11:00:00; 

22:39:28), 14.04.2017 (ora de difuzare: 07:23:07; 07:49:33; 09:12:33; 11:02:00; 21:09:50), 

15.04.2017 (ora de difuzare: 15:36:11; 16:07:10; 16:38:43; 17:10:41; 19:35:42; 22:34:05), 

16.04.2017 (ora de difuzare: 15:14:33; 16:01:02; 16:38:44; 17:05:51; 19:33:44; 22:33:47);  

- ,, Львiвська Пивоварня”: ,,Berarii din Lvov dintotdeauna au admirat și au sprijinit muzica 

de calitate. Astăzi ei salută oaspeții din Europa veniți la festivitățile muzicale. Căutați 

promoția sub capac și primiți cadou sute de mii de sticle” – 14.04.2017 (ora de difuzare: 

08:18:48; 10:06:15; 11:02:13; 16:14:39; 17:13:55; 20:43:21; 22:44:33), 15.04.2017 (ora de 

difuzare: 08:02:57; 09:00:05; 10:09:44; 11:16:35; 11:42:02; 15:04:23; 17:38:57; 22:38:45), 

16.04.2017 (ora de difuzare: 08:37:27; 09:11:15; 09:38:51; 11:54:00; 16:03:04; 17:09:02; 

22:38:57;23:28:45).  

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și lit. c) din Codul audiovizualului: lit. 

b) ”Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ 

următoarele condiții: să nu încurajeze în mod direct cumpărarea sau închirierea – 

produselor sau serviciilor respective”; și lit. c): „să nu scoată în evidență în mod exagerat 

produsele și/sau serviciile în cauză”. În cadrul emisiunii „Novaya YA” din 14.04.2017, ora 

de difuzare 14:46:34 (în reluare la 16.04.2017, ora de difuzare: 16:42:15), precum și într-o 

nouă ediție a acestei emisiuni din 15.04.2017 (ora de difuzare: 09:44:19), pe burtieră au fost 

plasate mesaje cu oferirea mai multor servicii: Înscrierea pentru consultație la un specialist 

cu experiență, Olga Țurcan, se poate face la num. de tel. 022260500; Înscrierea la salon se 

poate face la numărul de tel 022 22 60 50; Înscrierea Aquaterra beauty Salon la nr. de tel. 

060099788; Aquaterra Wellness & SPA vă invită la un complex de proceduri de frumusețe 

și sănătate, tel. 022 628 000; Aquaterra – inscripționat pe tricoul beneficiarului cursului de 

înfrumusețate, precum și pe tricoul antrenorului din sala de forță; Showroom Julia Allert, 
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tel. 079808060; Clinica Лаборатория Красoты – adresa Tighina 49/3; Pentru alegerea 

unui program individual de exerciții vă poate ajuta antrenorul Aquaterra Wellnesss & SPA, 

tel. 022 628 000; Comandă cartela Aquaterra Wellness & SPA la tel. 022 628 000; 

Ciocolata belgiană preparată manual Fraide. CC Malldova, 4 etaj; OSHO bar & kitchen, 

Decebal 7/1,06944 6444; Aquaterra Wellenss&SPA, bd. Decebal 6/4.  

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (4) lit. a) și lit. b) din Codul audiovizualului: 

„Radiodifuzorii sunt obligați să difuzeze anunțul privind plasarea de produse: a) la 

începutul și la sfârșitul programului în care sunt plasate produse; b) la reluarea, după o 

pauză publicitară, a programului în care sunt plasate produse”: 

- anunțul privind plasarea de produse a fost omis la începutul emisiunii „Утро на СТС” din 

12.04.2017 (ora 06:18:13); 

- anunțul privind plasarea de produse a fost omis în cadrul emisiunii „Утро на СТС” din 

12.04.2017 (ora 06:18:13) la reluarea programului după publicitate: 12.04.2017 (07:37:52);  

- anunțul privind plasarea de produse a fost omis la sfârșitul emisiunii „Novaya YA” din 

14.04.2017 (ora de difuzare: 14:46:34). 

 Derogări de la art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul total de timp folosit 

pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie producție autohtonă nu 

poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 minute ale programelor și emisiunilor difuzate”.  

- În cadrul emisiunii „Novaya YA” din 14.04.2017 (14:46:34), volumul timpului acordat 

pentru plasarea de produse a constituit 03 min. 12 sec. din durata totală de 41 min. 11 sec., 

dintre care în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 02 min. 

57 sec.; 

- În cadrul emisiunii „Stars Lunch” din 15.04.2017 (ora de difuzare: 11:42:59; în reluare la 

16.04.2017, ora de difuzare: 08:44:59), volumul timpului acordat pentru plasarea de 

produse a constituit 09 min. 24 sec. din durata totală de 25 min. 29 sec. 

 Derogări de la prevederile art. 20 alin (1) lit. b) și c) din Codul audiovizualului: 

,,Programele sponsorizate trebuie să îndeplinească următoarele condiții: Denumirea sau 

marca sponsorului trebuie să fie distinct evidențiată ca atare la începutul și/sau sfârșitul 

acestor programe. Să nu încurajeze achiziționarea sau închirierea produselor ori a 

serviciilor sponsorului sau ale unui terț, în particular prin referiri promoționale speciale la 

aceste produse ori servicii, decât prin intermediul clipurilor publicitare”. În cadrul 

emisiunii „Stars Lunch” din 15.04.2017 (ora de difuzare: 11:42:59; în reluare la 16.04.2017, 

ora de difuzare: 08:44:59), prezentatoarea menționează: „Bine v-am regăsit. Star lunch 

începe, și alături de noi este, ca de obicei, Compania Colibri, care ne face interviul mai 

plăcut și mai dulce”; BETA „Compania Colibri se dezvoltă cu succes pe piața Moldovei 

deja de 20 de ani, bucurându-și clienții an de an cu surprize plăcute și noi sortimente de 

torturi, biscuiți și alte bunătăți. Secretul succesului constă în profesionalismul echipei care 

investește dragoste și pricepere atât în produsele de serie, cât și cele organizate la comandă 

individuală. Colibri – lider pe piața produselor de cofetărie” (11:43:10); „Și pe final, din 

partea sponsorilor noștri – Compania „Colibri”, îți oferim un tort din pandișpan de cacao, 

cu un sufleu de cremă de frișcă, cu caise și cu mere. Arată foarte bine, cred că are și un 

gust excepțional. Îl savurați împreună cu cei dragi și vă amintiți de noi cu plăcere” 

(12:07:43). 

 

     VI.  Euro TV 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

06.04.2017 1 oră 12 min. 33 sec. 

5,02% 

1 oră 00 min. 01 sec. 

4,16% 

2 ore 12 min. 34 sec. 

9,19% 

0 0 
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07.04.2017 1 oră 06 min. 41 sec. 

4,61% 

1 oră 00 min. 06 sec. 

4,17% 

2 ore 06 min. 47 sec. 

8,78% 

0 0 

08.04.2017 59 min. 56 sec. 

4,13% 

1 oră 00 min. 07 sec. 

4,17% 

2 ore 00 min. 03 sec. 

8,33% 

0 0 

09.04.2017 49 min. 51 sec. 

3,43% 

1 oră 00 min. 07 sec. 

4,17% 

1 oră 49 min. 58 sec. 

7,60% 

0 0 

10.04.2017 37 min. 10 sec. 

2,57% 

1 oră 00 min. 07 sec. 

4,17% 

1 oră 37 min. 17 sec. 

6,74% 

0 0 

 

 Derogări de la prevederile art. 22 alin. (4) din Codul audiovizualului: ,,Emisiunea de 

teleshopping durează fără întrerupere nu mai puțin de 15 minute. Numărul maxim de 

emisiuni de teleshopping pe zi poate fi 8, iar durata lor totală nu poate depăși 3 ore”. 

Emisiunea de teleshopping ,,Market Imobile” a avut o durată mai scurtă de 15 min. la: 

06.04.2017 (06:57:31 – 07 min. 30 sec., 14:57:00 – 07 min. 32 sec., 18:57:02 – 07 min. 

30 sec., 21:57:40 – 07 min. 29 sec.); 07.04.2017 (06:56:51 – 07 min. 32 sec., 14:56:26 – 

07 min. 32 sec., 18:57:24 – 07 min. 31 sec., 21:56:19 – 07 min. 31 sec.); 08.04.2017 

(07:00:37 – 07 min. 33 sec., 15:00:17 – 07 min. 31 sec., 18:59:27 – 07 min. 32 sec., 

22:00:42 – 07 min. 31 sec.);    09.04.2017 (07:00:16 – 07 min. 32 sec., 15:00:23 – 07 

min. 31 sec., 19:01:01 – 07 min. 32 sec., 22:02:02 – 07 min. 32 sec.), 10.04.2017 

(07:01:52 – 07 min. 31 sec., 14:57:55 – 07 min. 30 sec., 19:03:07 – 07 min. 33 sec., 

22:00:01 – 07 min. 33 sec.). 

 

   VII.  Canal 2 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

 06.04.2017 2 ore 39 min. 20 sec. 

11,05%  

30 min. 09 sec. 

2,08%  

3 ore 09 min. 29 sec. 

13,14%  

0  0  

 07.04.2017 1 oră 53 min. 19 sec. 

7,86%  

 30 min. 09 sec. 

2,08% 

2 ore 23 min. 28 sec. 

9,95%  

 0 0  

 08.04.2017 1 oră 24 min. 53 sec. 

5,87%  

30 min. 12 sec. 

2,09%  

1 oră 55 min. 05 sec. 

7,98%  

 0 0  

 09.04.2017 1 oră 31 min. 00 sec. 

6,31%  

30 min. 05 sec. 

2,08%  

2 ore 01 min. 05 sec. 

8,40%  

0  0  

 10.04.2017 2 ore 02 min. 47 sec. 

8,50% 

 30 min. 09 sec. 

2,08% 

2 ore 32 min. 56 sec. 

10,59%  

0  0  

 

 Derogări de la art. 9 din Decizia CCA nr.133 din 23.12.2009 – Cu privire la difuzarea 

spoturilor publicitare ale serviciilor de programe radio și TV: ,,Este interzisă difuzarea 

anunțurilor promoționale și a concursurilor care conțin referiri la numele sau la marca 

unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu se pot oferi premii sponsorizate de 

firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, la 09.04.2017 (ora difuzării: 11:25:36; 

13:55:45; 16:17:00; 16:44:33; 17:15:48; 19:12:38; 20:05:43; 22:16:56) și la 10.04.2017 

(ora difuzării: 09:37:18; 09:58:44; 10:51:30; 14:21:51; 14:44:43; 15:14:10; 15:37:38; 

20:08:10; 22:13:21; 22:46:00; 23:15:13) a fost difuzat spotul publicitar pentru berea 

Timișoreana, cu următorul conținut: ,,Timișoreana te premiază cu voie bună! Cumpără 

Timișoreana 0,5 sau 2 litri și găsești sub capac una dintre cele 220 de mii de beri sau 

unul din cele o mie de rucsacuri. Cu voie bună premiile se adună!”.  

 

VIII.  Realitatea TV 

 
Data  Publicitate Teleshopping Publicitate/ Plasare de Sponsor 
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(volum de 

timp/procent) 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

(volum de 

timp/procent) 

 20.04.2017 38 min. 52 sec. 

2,67%  

45 min. 17 sec. 

3,13%  

1 oră 24 min. 09 sec. 

5,83%  

0  0  

 21.04.2017  40 min. 28 sec. 

2,79% 

45 min. 10 sec. 

3,13%  

1 oră 25 min. 38 sec. 

5,92%  

0  0  

 22.04.2017 39 min. 55 sec. 

2,74%  

45 min. 19 sec. 

3,13%  

1 oră 25 min. 14 sec. 

5,91%  

0  0  

 23.04.2017 43 min. 

2,98%  

40 min. 45 sec. 

2,80%  

1 oră 23 min. 45 sec. 

5,79%  

0  0  

 24.04.2017 47 min. 18 sec. 

3,27%  

45 min. 15 sec. 

3,13%  

1 oră 32 min. 33 sec. 

6,41%  

0   0 

 

 Derogări de la art. 22 alin. (4) din Codul audiovizualului: „Emisiunea de teleshopping 

durează fără întrerupere nu mai puțin de 15 minute. Numărul maxim de emisiuni de 

teleshopping pe zi poate fi 8, iar durata lor totală nu poate depăși 3 ore”. Astfel, pe data 

de 23 aprilie 2017, ora 17:00:00, durata emisiunii de teleshopping a constituit 10 min. 29 

sec.  

 Derogări de la art. 19
 
alin. (14) din Codul audiovizualului: „Publicitatea mascată și 

teleshopping-ul mascat sunt interzise”. În cadrul buletinelor de știri din 20.04.2017 și 

22.04.2017 a fost prezentat un reportaj despre preparatele antibiotice ce nu vor mai fi 

comercializate fără prescripție medicală. Așadar, în reportaj este ușor identificabilă 

denumirea unor medicamente și chiar prețul acestora:  

- 20.04.2017: Efisol, Анги Септ, Доктор МОМ (05:38:44, 06:38:47, 07:38:48, 08:38:30, 

13:07:12); Декатилен (05:38:59, 06:39:01, 07:39:03, 08:38:45, 13:07:27); АЦЦ 

(05:39:17, 06:39:19, 07:39:20, 08:39:03, 13:07:44); Терафлю (05:39:43, 06:39:39, 

13:08:02); Coldrex (05:40:00, 06:40:00, 07:40:00, 08:39:43, 13:08:25); Ципрол 

(06:39:46, 07:39:47, 08:39:30, 13:08:10);  

- 22.04.2017: Efisol, Анги Септ, Доктор МОМ (08:51:12, 13:50:15); Декатилен 

(08:51:27, 13:50:30); АЦЦ (08:51:4, 513:50:48); Терафлю (08:52:03, 13:51:05); Ципрол 

(08:52:11, 13:51:13); Coldrex (08:52:25, 13:51:28).  

Același subiect a fost difuzat în cadrul emisiunilor „Realitatea Azi” din 20 aprilie 

(12:06:06 și 15:25:48) și 21 aprilie 2017 (04:24:48):  

-  20.04.2017: Декатилен (12:07:11, 16:04:10); АЦЦ (12:07:28, 16:04:26); Терафлю 

(12:07:46, 16:04:45); Ципрол (12:07:55, 16:04:53); Coldrex (12:08:09, 16:05:07);  

- 21.04.2017: Декатилен (05:03:10); АЦЦ (05:03:27); Терафлю (05:03:46); Ципрол 

(05:03:54); Coldrex (05:04:08).  

 

VIIII.  N 4 

 Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

12.05.2017 2 ore 03 min. 18 sec. 

8,55% 

45 min.  

03,12% 

2 ore 48 min. 18 sec. 

11,67% 

1 min. 07 sec. 

0,07 % 

0 

13.05.2017 1 oră 59 min. 49 sec. 

8,29% 

45 min. 02 sec. 

03,12% 

2 ore 44 min. 51 sec. 

11,42% 

1 min. 05 sec. 

0,07% 

0 

14.05.2017 2 ore 15 min. 21 sec. 

9,38% 

45 min. 11 sec. 

3,13% 

3 ore 00 min. 32 sec. 

12,52% 

3 sec.  

0,02% 

0 

15.05.2017 2 ore 07 min. 32 sec. 

8,84% 

45 min. 03 sec. 

03,12% 

2 ore 52 min. 35 sec. 

11,96% 

1 min. 27 sec. 

0,08% 

0 

16.05.2017 2 ore 03 min. 18 sec. 45 min.  2 ore 48 min. 18 sec. 3 min. 33 sec. 0 
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8,55% 03,12% 11,67% 0,23% 

 

 Derogări de la prevederile art. 9 din Decizia CCA nr. 133 din 23.12.2009 – Cu privire 

la difuzarea spoturilor publicitare ale produselor alcoolice în serviciile de programe 

radio și TV: „Este interzisă difuzarea anunțurilor promoționale și a concursurilor care 

conțin referiri la numele sau la marca unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu 

se pot oferi premii sponsorizate de firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, la 

12.05.2017 (orele de difuzare: 07:23:41, 08:20:17, 09:52:37, 10:40:25, 12:22:37, 

12:46:52, 19:52:48); 13.05.2017 (orele de difuzare: 09:14:36, 09:50:28, 19:53:19, 

23:24:22); 14.05.2017 (orele de difuzare: 07:23:41, 08:20:17, 09:52:37, 10:40:25, 

12:52:37, 20:52:37); 15.05.2017 (orele de difuzare: 07:21:40, 08:18:26, 09:50:35, 

13:52:37) și 16.05.2017 (orele de difuzare: 07:21:40, 08:18:26, 10.39:37, 12:22:37, 

21:19:56), postul de televiziune „N 4” a difuzat spotul publicitar pentru berea 

„Timișoreana”, cu următorul conținut: ,,Timișoreana te premiază cu voie bună! Cumpără 

Timișoreana 0,5 sau 2 litri și găsești sub capac una dintre cele 220 de mii de beri sau 

unul din cele o mie de rucsacuri. Cu voie bună premiile se adună!”. 

 Derogări de la prevederile art. 13 alin. (8) din Legea cu privire la publicitate nr. 

1227 din 27.06.1997: „Publicitatea privind una și aceeași marfă (lucrare, serviciu), 

precum și unul și același furnizor de publicitate se permite nu mai mult de două ori, cu o 

durată totală de până la două minute, pe parcursul unei ore de emisie pe un canal de 

frecvență”. Emisiunea de teleshopping, difuzată în perioada 12-14.05.2017, a conținut 

spoturi publicitare pentru „Vimax” – esență ogarnică ierboasă. Așadar: 

- La 12.05.2017, în cadrul teleshopping-ului de la ora 09:57:13, au fost difuzate 15 spoturi 

publicitare pentru „Vimax”, dintre care 3 spoturi la ora 09:57:13, iar 12 spoturi la ora 

10:00; 

- La 13.05.2017, în cadrul teleshopping-ului de la ora 09:57:23, au fost difuzate 15 spoturi 

publicitare pentru „Vimax”, dintre care 3 spoturi la ora 09:57:23, iar 12 spoturi la ora 

10:00; 

- La 14.05.2017, în cadrul teleshopping-ului de la ora 09:50:39, au fost difuzate 15 spoturi 

publicitare pentru „Vimax”, dintre care 9 spoturi la ora 09:50:39, iar 6 spoturi la ora 

10:00. 

    

      X.  TVC 21 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare 

 de produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

29.04.2017 1 oră 14 min. 21 sec. 

(5,15%) 

12 min. 38 sec. 

(0,85%) 

1 oră 26 min. 59 sec. 

 (6,01%) 

02 min. 13 sec. 

(0,14%) 

05 min. 55 sec. 

(0,38%) 

30.04.2017 1 oră 12 min. 21 sec. 

(5,01%) 

12 min. 38 sec. 

(0,85%) 

1 oră 24 min. 59 sec. 

 (5,87%) 

05 min. 7 sec. 

(0,39%) 

07 min. 21 sec. 

(0,50%) 

01.05.2017 1 oră 10 min. 15 sec. 

(4,87%) 

1 oră 1 min. 53 sec. 

(4,27%) 

2 ore 12 min. 8 sec. 

 (9,22%) 

04 min. 47 sec. 

(0,31%) 

06 min. 56 sec. 

(0,45%) 

02.05.2017 1 oră 4 min. 18 sec. 

(4,45%) 

1 oră 1 min. 51 sec. 

(4,27%) 

2 ore 06 min. 9 sec. 

 (8,81%) 

06 min. 29 sec. 

(0,43%) 

04 min. 40 sec. 

(0,30%) 

03.05.2017 1 oră 4 min. 49 sec. 

(4,47%) 

46 min. 9 sec. 

(3,25%) 

1 oră 50 min. 58 sec. 

 (7,67%) 

03 min. 24 sec. 

(0,22%) 

05 min. 11 sec. 

(0,35%) 

 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și c) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ următoarele 

condiții:  b) să nu încurajeze în mod direct cumpărarea sau închirierea produselor sau 
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serviciilor respective; c) să nu scoată în evidență în mod exagerat produsele și/sau 

serviciile în cauză”. În cadrul emisiunii culinare „Fantezia Gustului”, difuzată la data de 

29.04.2017, ora de difuzare 09:48:27 (în reluare la data de 30.04.2017, ora 14:34:54; la 

data de 01.05.2017, ora 08:25:23; la data de 02.05.2017, ora 07:36:38 și 16:44:09; la data 

de 03.05.2017, ora 07:50:32 și 18:31:14), atât bucătarul emisiunii, cât și invitata emisiunii 

– Jana Vizitiu, director general „Zepter”, s-au referit la produsul plasat „Zepter”:  

Elena Popa, bucătar: „Astăzi ne aflăm în oficiul Zepter Moldova și suntem la o discuție cu 

o ceașcă de cafea, alături de Jana Vizitiu, care este director general Zepter Moldova. 

Bună ziua!” (09:48:48).  

Jana Vizitiu, director general Zepter Moldova: „Bună ziua. Suntem bucuroși că astăzi 

avem master-class culinar la bucătăria Zepter” (09:48:59). 

Elena Popa, bucătar: „Și eu foarte mult mă bucur să mă aflu în incinta acestui loc și aș 

vrea să vă întreb cum ați putea să ne explicați în două cuvinte ce înseamnă Zepter?” 

(09:49:06). 

Jana Vizitiu, director general Zepter Moldova: „Zepter” alege și susține sănătatea. 

„Zepter” este o compania care ne ajută să avem un stil sănătos de viață” (09:49:16). 

Elena Popa, bucătar: „Știu că sunteți de foarte mult timp pe piață și aveți niște clienți în 

spate, care sunt fideli și, nu de un an, doi, ci de mai mulți. De cât timp sunteți pe piață?” 

(09:49:27). 

Jana Vizitiu, director general Zepter Moldova: „În Moldova suntem…, în anul trecut am 

avut un jubileu de 20 de ani, este o dată rotundă și frumoasă și ne bucurăm. Pe piața 

mondială suntem mai mult de 30 de ani, în mai mult de 40 de țări ale lumii” (09:49:39). 

Elena Popa, bucătar: „O cifră foarte impunătoare și serioasă, ne dăm seama când o 

companie este atât timp pe piață, înseamnă că lumea apreciază foarte mult produsele ei. 

Și, încă o întrebare: care este conceptul? Ce ați vrea să aduceți lumii?” (09:49:55). 

Jana Vizitiu, director general Zepter Moldova: „Cred că sunt telespectatorii de acord cu 

mine, că cel mai bogat om și cel mai fericit este cel care are sănătate. Compania 

„Zepter” este fidelă misiunii sale de a îmbunătăți calitatea vieții oamenilor, oferind 

soluții pentru o viață mai lungă și o viață mai sănătoasă și fericită” (09:50:09). 

Elena Popa, bucătar: „Un răspuns foarte frumos și demn. Într-adevăr, sănătatea este cel 

mai important lucru. Pentru mine personal când eu spun „Zepter”, clar că aveți o gamă 

foarte largă de produse, dar când eu sunt „Zepter” eu îmi dau seama, adică mă gândesc, 

în primul rând, la veselă. Adică ăsta e lucrul care îmi apare în primul rând în minte” 

(09:50:31). 

Jana Vizitiu, director general Zepter Moldova: „Da, este un produs, cel mai important, 

vasele Zepter. Știm că durata și calitatea vieții depind de o alimentație corectă și 

sănătoasă. Hrana pregătită fără apă și frigerea fără ulei arată mai bine, este mult mai 

gustoasă și sănătoasă” (09:50:49). Fiindcă, în mare parte, alimentele nutritive sunt 

păstrate. Cu vase „Zepter” este mai simplu, mai rapid, mai economic, mai sănătos” 

(09:50:50). 

Elena Popa, bucătar: „Și vom încerca să pregătim după regulile Zepter, cu vase Zepter” 

(09:51:17). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul total 

de timp folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie producție 

autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale programelor și 

emisiunilor difuzate”. În cadrul emisiunii „Fantezia Gustului” din 29.04.2017, ora de 

difuzare 09:48:27 (în reluare la 30.04.2017, ora 14:34:54; la 01.05.2017, ora 08:25:23; la 

02.05.2017, ora 07:36:38 și 16:44:09; la 03.05.2017, ora 07:50:32 și 18:31:14), plasarea 

de produse a constituit 03 min. 14 sec. din durata totală de 20 min. 29 sec.  
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 Derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. (b) din Codul audiovizualului: 

„Programele sponsorizate trebuie să îndeplinească următoarele condiții: denumirea sau 

marca sponsorului trebuie să fie distinct evidențiată ca atare la începutul și/sau sfârșitul 

acestor programe”. Sponsorul rubricii „Prognoza meteo” – marca comercială „Danova”, a 

fost prezentat pe parcursul emisiunii: 

- 29.04.2017 – ora de difuzare 03:48:06, 05:15:41; 07:22:42, 08:50:51, 09:43:22, 13:27:10, 

19:33:22, 20:28:12, 22:47:51, 23:45:41; 

- 30.04.2017 – ora de difuzare 02:14:32, 03:12:10, 04:24:27, 05:46:26, 07:32:21; 08:49:14, 

09:57:05, 11:48:47, 14:55:25, 16:46:32, 18:10:31, 21:04:00, 23:27:58; 

- 01.05.2017 – ora de difuzare 01:31:34, 04:02:31, 05:05:27; 07:30:59, 08:45:54, 11:30:35, 

14:47:19, 16:44:07, 18:27:30, 19:48:01, 21:10:55, 22:44:24; 

- 02.05.2017 – ora de difuzare 01:48:16, 03:40:43, 05:20:05; 

Sponsorul rubricii „Prognoza meteo” – marca comercială „Ahmad Tea”, a fost prezentată 

pe parcursul emisiunii: 

- 02.05.2017 – ora de difuzare 14:44:24, 18:00:07, 19:46:38, 21:46:17, 23:17:20; 

- 03.05.2017 – ora de difuzare 00:48:42, 06:38:33; 07:16:12, 08:40:47, 11:18:41, 18:51:44, 

19:47:50, 21:11:33, 23:36:48. 

 Derogări de la art. 22 alin. (4) din Codul audiovizualului: ,,Emisiunea de teleshopping 

durează fără întrerupere nu mai puțin de 15 minute. Numărul maxim de emisiuni de 

teleshopping pe zi poate fi 8, iar durata lor totală nu poate depăși 3 ore”. Emisiunea de 

teleshopping ,,Marketimobile.md” a avut o durată mai scurtă de 15 min. la:  

- 29.04.2017 (ora de difuzare: 03:04:23 – 06 min. 19 sec.; 06:45:55 – 06 min. 19 sec.);  

- 30.04.2017 (ora de difuzare: 01:56:33 – 06 min. 19 sec.; 06:39:09 – 06 min. 19 sec.);  

- 01.05.2017 (ora de difuzare: 01:03:17 – 06 min. 19 sec.; 06:40:18 – 06 min. 19 sec.; 

10:12:30 – 06 min. 19 sec.; 13:43:37 – 06 min. 19 sec.; 16:37:42 – 06 min. 19 sec.);  

- 02.05.2017 (ora de difuzare: 01:40:33 – 06 min. 19 sec.; 06:40:52 – 06 min. 19 sec.; 

10:12:11 – 06 min. 19 sec.; 13:40:51 – 06 min. 19 sec.; 16:40:04 – 06 min. 19 sec.);  

- 03.05.2017 (ora de difuzare: 02:51:21 – 06 min. 19 sec.; 06:39:24 – 06 min. 19 sec.; 

10:10:44 – 06 min. 19 sec.; 13:38:13 – 06 min. 19 sec.; 16:34:32 – 06 min. 19 sec.). 

 

Prin scr. nr. 21-06/28 din 28 iunie 2017, postul de televiziune „TVC 21” comunică 

următoarele:  

- „Privitor la derogările de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și c) din Codul 

audiovizualului. Recunoaștem că a fost comisă o publicitate a produselor cam exagerată 

din partea moderatorului emisiuni, fapt care a fost adus la cunoștința persoanei în cauză. 

Moderatorul a fost preîntâmpinat despre inadmisibilitatea acestei greșeli pe viitor. 

- Privitor de la derogările art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului, care stipulează: 

„Volumul total de timp folosit pentru plasarea de produse de programe și emisiuni ce 

constituie producția autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 minute ale 

programelor și emisiunilor difuzate”, ne cerem scuze de depășirea comisă. Timpul de 

product plasament a fost calculat greșit, nu intenționat.  

- Privitor de la derogările art. 20 alin. (1) din Codul audiovizualului. În cadrul 

actualizării programului „soft-ului” de prognoză meteo a avut loc o eroare tehnică, fapt 

care a dus la apariția derogărilor depistate.  

- Privitor la derogările de la prevederile art. 22 alin. (4) din Codul audiovizualului. 

Emisiunea „MarketImobil” nu este emisiune de teleshopping, prin urmare respectiva 

prevedere nu a fost încălcată. MarketImobil se socoate în blocul publicitate, care nu 

depășește 12 minute în oră.  

Postul de televiziune „TVC 21” va lua toate măsurile necesare pentru înlăturarea și 

prevenirea pe viitor a obiecțiilor”.  
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Urmare a celor invocate mai sus de către postul de televiziune „TVC 21” referitor la 

prevederile art. 22 alin. (4) din Codul audiovizualului, specificăm că „MarketImobil” este o 

emisiune de teleshopping, întrucât aceasta difuzează către public oferte comerciale directe 

privind furnizarea contra cost a unor bunuri, după caz, prestarea unor servicii (de exemplu: 

vânzări de case, apartamente, terenuri, serviciile unor agenții de publicitate).  

 

XI.  Publika TV 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

06.04.2017 1 oră 41 min. 44 sec. 

7,04% 

0 1 oră 41 min. 44 sec. 

7,04% 

0 0 

07.04.2017 1 oră 50 min. 48 sec. 

7,67% 

0 1 oră 50 min. 48 sec. 

7,67% 

0 0 

08.04.2017 1 oră 45 min. 45 sec. 

7,32% 

0 1 oră 45 min. 45 sec. 

7,32% 

0 0 

09.04.2017 1 oră 47 min. 05 sec. 

7,43% 

0 1 oră 47 min. 05 sec. 

7,43% 

0 0 

10.04.2017 1 oră 46 min. 16 sec. 

7,37% 

0 1 oră 46 min. 16 sec. 

7,37% 

0 0 

 

 Derogări de la prevederile art. 9 din Decizia CCA nr.133 din 23.12.2009 – Cu privire 

la difuzarea spoturilor publicitare ale produselor alcoolice în serviciile de programe 

radio și TV: „Este interzisă difuzarea anunțurilor promoționale și a concursurilor care 

conțin referiri la numele sau la marca unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu 

se pot oferi premii sponsorizate de firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, la 

09.04.2017 (ora de difuzare: 08:49:22, 09:18:14, 11:22:46, 14:07:12, 14:27:42, 19:22:56, 

19:46:46, 21:52:18) și 10.04.2017 (ora de difuzare: 07:21:04, 14:48:48, 16:36:53, 

19:21:38, 19:39:13, 22:44:24), postul de televiziune „Publika TV” a difuzat spotul 

publicitar pentru berea „Timișoreana”, cu următorul conținut: „Timișoreana” te premiază 

cu voie bună! Cumpără „Timișoreana” 0,5L sau 2L și găsește sub capac una dintre cele 

220.000 de beri sau unul dintre cele 1000 de rucsacuri. Cu voie bună, premiile se adună! 

 

XII.  Accent TV 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

12.05.2017 37 min. 04 sec. 

2,57% 

0 37 min. 04 sec. 

2,57% 

0 1 min. 30 sec. 

0,09% 

13.05.2017 30 min. 52 sec. 

2,11% 

0 30 min. 52 sec. 

2,11% 

0 1 min. 30 sec. 

0,09% 

14.05.2017 27 min. 37 sec. 

1,90% 

0 27 min. 37 sec. 

1,90% 

0 40 sec. 

0,02% 

15.05.2017 32 min. 52 sec. 

2,25% 

0 32 min. 52 sec. 

2,25% 

0 1 min. 20 sec. 

0,08% 

16.05.2017 29 min.  

2,01 

0 29 min.  

2,01 

0 1 min. 40 sec. 

0,09% 

 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (4) lit. a) din Codul audiovizualului: 

„Radiodifuzorii sunt obligați să difuzeze anunțul privind plasarea de produse: a) la 
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începutul și la sfârșitul programului în care sunt plasate produse”. În cadrul emisiunii 

„Happy Time”, anunțul privind plasarea de produse a fost omis la sfârșitul programului 

(data de difuzare: 12.05.2017; ora de difuzare: 14:00:23/ durata: 18 min. 47 sec.). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul 

total de timp folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie 

producție autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale 

programelor și emisiunilor difuzate”. În cadrul emisiunii „Happy Time” din 12.05.2017, 

ora de difuzare 14:00:23, plasarea de produse a constituit 3 min. 23 sec. din durata totală 

de 18 min. 47 sec.  

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. c) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ 

următoarele condiții:… să nu scoată în evidență în mod exagerat produsele și/sau 

serviciile în cauză”. În cadrul emisiunii „Happy Time” (data de difuzare: 12.05.2017; ora 

de difuzare: 14:00:23), atât prezentatoarea emisiunii, cât și organizatorii petrecerii 13 ani 

de activitate a revistei „PROMO plus”, precum și invitații evenimentului au transmis 

mesaje de promovare a revistei revista „PROMO plus”.  

Directorul general revista „PROMO plus”, Irina Gureeva: „Astăzi noi sărbătorim ziua 

noastră de naștere, ziua revistei „PROMO Plus”. Împlinim 13 ani. An de an creștem și 

ne dezvoltăm și devenim tot mai interesanți”. 

Reporterul: „Muzică live, bucate din cele mai alese și șampanie dulce, așa a decis revista 

să-și sărbătorească aniversarea celor 13 ani. Și nu oricum, ci alături de cei care au 

apărut sau urmează să apară pe coperțile, dar și pe paginile edițiilor”. 

Interpretul Adrian Ursu: „Apreciez, oamenii își cunosc foarte bine domeniul. Sunt sigur 

că revista o să aibă succes în continuare, pentru că are răspuns, cum am spus în scenă, 

are răspuns la orice întrebare. Astăzi este prima colaborare și cred că după această 

colaborare o să ne întâlnim des pe paginile revistei. La mulți ani „PROMO plus”, mult 

succes! ”.  

Interpreta Ionela Covali: „Le mulțumesc celor de la „PROMO plus” pentru că au dorit 

să le fiu fața pe coperta lor la aniversarea de 13 ani. Pe această cale, totodată, îi și 

felicit. Mă simt foarte onorată și foarte fericită că pot fi alături de ei și să-i susțin!” 

 

XIII.  ITV 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

 12.04.2017 09 min. 32 sec. 

0,64%  

46 min. 58 sec. 

03,23%  

56 min. 30 sec.  

03,90% 

0  0  

 13.04.2017 1 oră 06 min. 53 sec. 

04,62%  

45 min. 

03,12%  

1 oră 51 min. 53 sec. 

07,74%  

0  0  

 14.04.2017 08 min. 14 sec. 

0,56%  

 45 min. 

03,12% 

53 min. 14 sec. 

03,69%  

0  0  

 15.04.2017  08 min. 59 sec. 

0,59% 

45 min. 

03,12%  

53 min. 59 sec. 

03,72%  

0   0 

 16.04.2017 14 min. 10 sec. 

0,97%  

45 min. 

03,12%  

59 min. 10 sec. 

04,10%  

0   0 

 
 Derogări de la art. 22 alin. (2) din Codul Audiovizualului: „Radiodifuzorii care 

retransmit vor acoperi publicitatea retranslată din alt stat, țară de origine a canalului 

retransmis”. Astfel, în cadrul emisiunilor „Прогресс с Павлом Лобковым”, „Есть 
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Можно!”, „Секреты шеф-повара” și „Модная Неотложка”, a fost atestată publicitate 

retransmisă: 

- La 12.04.2017, în cadrul emisiunii „Прогресс с Павлом Лобковым” (ora de difuzare: 

09:53:28, în reluare la ora 16:18:56), în studioul emisiunii a fost preparată maioneză după 

o primă rețetă din lume, având ca ingredient principal uleiul de măsline „100% PURO” 

(10:26:21; 10:27:32; 10:30:05; 10:30:30). Produsul alimentar apare vizibil pe ecran; 

- La 12.04.2017 (ora de difuzare: 12:19:31), în cadrul emisiunii culinare „Есть Можно!” 

prezentatoarea relatează despre metodele de fabricare a produselor pe bază de lapte 

„Valio”, în special a iaurtului (12:19.53, 19:22:12); 

- La 14.04.2017 (ora de difuzare: 16:53:31), în cadrul emisiunii culinare „Секреты шеф-

повара”, în imagini apare un grătar electric de la „Sinbo” (16:53:41); 

- La 15.04.2017 a fost difuzată emisiunea „Модная Неотложка” (ora de difuzare: 

08:03:33), în cadrul căreia protagonistei i se aplică un machiaj profesional cu produse 

cosmetice de la „DeSheli”. Marca brandului apare în imagini, iar makeup artista 

apreciază efectul ingredientelor ce se conțin în produsele cosmetice pe care le utilizează: 

Для этого воспользуeмся муссом для лица от „DeSheli”. Oн идеален для 

ежедневное использование пре кожы склонение жирность. Сок алоэ, экстракт 

ромашки, не сушит кожу и не оставляет ощущение стянутость! (08:07:47); 

Наносим очищающую маску „DeSheli” которая благодаря маслу арганы и мяты, 

заметнo осветляет кожу и питает её! Мусс маска глубоко очищает поры и 

прекрасmно выравнивает поверхности кожи! (08:08:08). La finalul emisiunii, 

prezentatorul oferă participantei un set de cosmetică „DeSheli”: Светлана, быть 

неотразимой каждый день, вам поможет подарок, косметика „DeSheli”, которая 

обеспечит эффективный и бережный уход за кожeй! DeSheli, потому что 

доверяют! (08:10:10); 

- La 16.04.2017 (ora de difuzare: 12:34:39), în cadrul emisiunii „Есть Можно!”, realizată 

într-un restaurant cu bucătărie moleculară, în procesul de pregătire a unei rețete, în cadru 

apare cuptorul de la „UNOX” (12:36:55). 

- Tot la 16.04.2017 (ora de difuzare: 13:05:51), în cadrul emisiunii „Есть Можно!”, la 

prepararea supei japoneze „Miso” au fost prezentate în gros-plan algele uscate „DASHI 

KONBU” (13:06:51); 

- La 16.04.2017 (ora de difuzare: 18:02:59), în cadrul emisiunii „Секреты шеф-повара”, 

bucătarul-șef prezintă mașina de gătit cu aburi „Sinbo”: Cегодня я буду гатовить суп 

из свежего щавеля в супницe „Sinbo”. Cупница „Sinbo” так легко разнообразить 

ваше меню. Cупница все делает за вас. „Sinbo” – новoe качество жизни! 

(18:03:15); ...который я готовил в тостере „Sinbo” (18:05:07). Aparatul de gătit mai 

apare în imagini pe parcursul emisiunii, în secvențele de timp: 18:03:35; 18:03:43; 

18:04:02; 18:04:17; 18:04:21; 18:04:25; 18:04:31; 18:04:40; 18:04:50; 18:05:07); 

- În cadrul altei ediții din 16.04.2017 a emisiunii „Секреты шеф-повара” (ora de difuzare: 

20:34:09) a fost prezentat robotul de bucătărie „Sinbo” (20:34:46; 20:34:59; 20:35:34; 

20:35:38). În procesul de preparare a salatei, bucătarul vorbește despre performanțele 

robotului: Kухонный комбайн „Sinbo” незаменимый помощник для каждой хозяйкe. 

C кухонный комбайнoм от „Sinbo” приготовление пищи превращаешься в 

удовольствие, экономити сило и время „Sinbo” – новoe качество жизни! 

(20:35:07); 

- Tot la 16.04.2017, în cadrul aceleiași emisiuni, „Секреты шеф-повара” (ora de difuzare: 

21:26:56), bucătarul utilizează blenderul de la „Sinbo”: Блендер „Sinbo”! Надоело 

готовить, не проблема! Измельчить, перетереть и пюрировать, все это и многое 

другое с легкогостъ выполнит блендер „Sinbo”! Все гениально и просто! „Sinbo” – 
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новoe качество жизни! (21:28:42). De asemenea, blenderul este prezentat în imagini și 

în secvențele de timp: 21:28:06; 21:28:16; 21:28:25; 21:26:36; 21:28:54. 

- În cadrul emisiunii „Модная Неотложка” din 16.04.2017 (ora 08:08:28) a fost 

prezentată cosmetica „DeSheli”. În timp ce aplică protagonistei emisiunii un machiaj 

profesional cu produse cosmetice de la „DeSheli”, makeup artista accentuează 

proprietățile și beneficiile produselor pe care le utilizează: Для этого, у нас есть кейс 

„DeSheli Diamond Treasures”- здесъ полный набор средства для комплексного 

уходa за кожей лица. Сначала, мы используем средства для снятия макияжа с глаз 

„DeSheli”, oнa oказывает тонизирующee действиe, освежает! (08:12:16); A за 

тем, наносим средствo по уходу за кожей лица „DeSheli” – гиалуроную кислоту! 

Oнa увлажнит и наполнит энергиeей кожу! (08:12:39). Spre finele emisiunii, 

prezentatorul face cadou participantei un set de cosmetică „DeSheli”: Mеняться к 

лучшему, изменяй себя вместе с косметикой „DeSheli” это реальность! Мы дарим 

вам этот набор, для того чтобы вы могли день за днем ухаживать за собой и 

добивается впечатляющих результатов! DeSheli, потому что доверяют! 

(08:15:05); 

- La 16.04.2017 a fost difuzată emisiunea culinară „Быстро и вкусно” (ora de difuzare: 

08:04:52), în cadrul căreia apare în prim-plan logoul companiei finlandeze „Fazer” 

(08:08:07). 

 Derogări de la art. 19 alin. (14) din Codul Audiovizualului: „Publicitatea mascată și 

teleshopping-ul mascat sunt interzise”. La 13.02.2017 a fost difuzată emisiunea „Время 

Историй” (ora de difuzare: 01:07:09), în cadrul căreia a fost făcută publicitate mascată 

pentru revista „SPLENDID”. Astfel, logoul „SPLENDID” apare în partea stângă-sus a 

ecranului (01:07:29; 01:15:21; 01:26:53; 01:39:34; 01:54:32; 02:00:18; 02:12:35; 

02:17:17; 02:17:24; 02:17:17; 02:17:24), iar în partea dreaptă de jos apare portalul online 

„splendid-magazine.md” (01:08:51; 01:19:04; 01:32:35; 01:47:01; 02:02:35). La finalul 

emisiunii, prezentatoarea le oferă invitaților Constantin Haret (directorul Teatrului „A.P. 

Cehov”) și Ala Tuz-Haret (actriță la Teatrul „A.P. Cehov”) o revistă: Я хочу подарить 

наш новый номер журнала (02:16:54). Constantin Haret, ținând în mâini revista, spune: 

Mне очень приятно, чmo среди наших друзей и среди друзей театра, ваш 

замечательный журнал! (02:17:36), iar soția acestuia adaugă: Побольше ярково...! 

(02:17:41).  

- Portalul online „splendid-magazine.md” apare și în cadrul emisiunii „Время Историй” 

din 16.04.2017 (ora de difuzare: 14:59:09), în partea dreaptă jos a ecranului (15:02:33, 

15:02:40, 15:02:53; 15:03:17; 15:04:25; 15:15:22; 15:16:25; 15:16:48; 15:24:08; 

15:55:44). 

 

Printr-o scr. f/nr. din 28 iunie 2017, postul de televiziune „ITV” susține că toată 

publicitatea care a fost difuzată în emisiunile achiziționate a fost exclusă din emisie, din motiv că 

postul nu este cointeresat să o difuzeze pe teritoriul Republicii Moldova.  

În ceea ce privește logotipul revistei „Splendit”, acesta va fi exclus din cadrul emisiunii 

„Vremea Istoriei”, unde el uneori apare în cadru.  

 
XIIII.  NTV Moldova 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

06.04.2017 1 oră 41 min. 11 sec. 

7,02% 

0 1 oră 41 min. 11 sec. 

7,02% 

0 0 

07.04.2017 1 oră 55 min. 20 sec. 0 1 oră 55 min. 20 sec. 0 0 

http://splendid-magazine.md/
http://splendid-magazine.md/
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8,00% 8,00% 

08.04.2017 1 oră 28 min. 31 sec. 

6,13% 

0 1 oră 28 min. 31 sec. 

6,13% 

0 0 

09.04.2017 1 oră 33 min. 43 sec. 

6,48% 

0 1 oră 33 min. 43 sec. 

6,48% 

0 0 

10.04.2017 1 oră 26 min. 38 sec. 

5,99% 

0 1 oră 26 min. 38 sec. 

5,99% 

0 0 

 

 Derogări de la prevederile art. 22 alin. (2) din Codul audiovizualului: „Radiodifuzorii 

care retransmit vor acoperi publicitatea retranslată din alt stat, țară de origine a 

canalului retransmis”. În cadrul emisiunii „Квартирный вопрос” (ora de difuzare: 

10:52:57), provenită din Federația Rusă, difuzată la 08.04.2017, a fost plasată publicitate 

pentru: „Knauf” (11:05:41, 11:05:52, 11:05:59, 11:06:07, 11:06:29, 11:06:46, 11:07:18, 

11:07:21, 11:07.25); „Sofia” (11.08:59, 11:09:10; 11:09:30, 11:09:36, 11:09:49, 

11:10:05) și „ABB” (11:22:57, 11:23:03, 11:23:06, 11:23:09, 11:23:24). În emisiunea 

„Дачный ответ”, realizată, de asemenea, în Federația Rusă (ora de difuzare: 10:47:30), 

difuzată la 09.04.2017, a fost plasată publicitate, fără a fi acoperită, pentru „Rockwool” 

(10:58:43, 10:58:47, 10:58:50, 10:58:58, 10:59:03, 10:59:07, 11:00:14, 11:00:17, 

11:00:21), „ABB” (11:00:05, 11:00:09, 11:00:10, 11:26:09, 11:26:21, 11:26:24), 

„Mapei” (11:02:02, 11:05:14, 11:05:17), „Ренц” (11:05:38) și „Geberit” (11:24:31, 

11:24:36).  

 

XV.  Acasă în Moldova   

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

20.04.2017 17 min. 57 sec. 

1,22% 

30 min. 

2,08 % 

47 min. 57 sec. 

3,30% 

0 11 min.16 sec. 

0,77% 

21.04.2017 17 min. 25 sec. 

1,19% 

30 min. 

2,08 % 

47 min. 25 sec. 

3,28% 

0 0 

22.04.2017 14 min. 37 sec. 

0,99% 

30 min. 

2,08% 

44 min. 37 sec. 

3,08% 

0 0 

23.04.2017 15 min. 46 sec. 

1,07% 

30 min. 

2,08 % 

45 min. 46 sec. 

3,15% 

0 0 

24.04.2017 15 min. 31 sec. 

1,06% 

30 min. 

2,08 % 

45 min. 31 sec. 

3,13% 

0 0 

 

 Derogări de la art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și lit. c) și alin. (6) din Codul Audiovizualului: 

lit. b) „Să nu încurajeze în mod direct cumpărarea sau închirierea produselor sau 

serviciilor respective”; lit. c) „Să nu scoată în evidență în mod exagerat produsele și /sau 

serviciile în cauză”; alin. (6) „Verbalizarea nu va conține referiri la caracteristicile de 

identificare a produsului plasat”. Prin urmare, pe data de 20 aprilie 2017, în cadrul 

emisiunii „O Seară Perfectă” (ora de difuzare 03:43:33, în reluare la ora 08:52:23) a fost 

difuzat un subiect despre restaurantul „Keks Fusion Restaurant” (ora difuzării 04:12:18, 

în reluare la ora 09:22:15). În subiect a fost făcută o prezentare detaliată a sortimentului 

larg de patiserie și deserturi, precum și despre calitatea produselor. Astfel, prezentatoarea 

menționează: „Deserturi spectaculoase și pâine mai delicioasă decât la mama acasă 

doar la „Keks Fusion Restaurant” (04:12:25); Artiom Rusu, manager restaurant: „Avem 

deserturi și pâini delicioase. Prețuim oaspeții noștri și de aceea avem deserturi 

calitative, ca să nu-i dezamăgim” (04:12:59); Maria Onică, reporter: „Aici este un 

asortiment foarte larg de pâine caldă, proaspătă scoasă din cuptor. Pâinea de secară se 
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mai numește Tonus. Vedeta pâine este din coacăză neagră, arată senzațional, miroase 

amețitor de bine”( 04:13:18); Artiom Rusu, manager restaurant: „În acest local Keks 

veți găsi pâine pe plac, cu diferite gusturi și diferite semințe. Și cei pentru care iubesc 

pâinea fără drojdie, conține cereale, semințe, pentru a te menține în formă și pentru 

imunitate” (04:13:37); Reporter: „Un restaurant drăguț îți pune la dispoziție și un meniu 

personalizat” (04:14:02); Artiom Rusu, manager restaurant: „În acest restaurant 

întotdeauna vă va întâmpina un personal cu bună dispoziție, așa că veniți la „Keks 

Fusion Restaurant” (04:14:07). 

Tot pe data de 20 aprilie 2017, în cadrul aceleiași emisiuni, a fost difuzat un subiect 

despre fabrica „Ronți”, care produce cereale sută la sută naturale (ora de difuzare 

04:27:52, în reluare la ora 09:37:49). Atât în cadrul discuției prezentatoarei cu proprietara 

fabricii, cât și în cadrul reportajului, au fost scoase în evidență activitatea fabricii și 

calitatea produselor: Angela Sobol, proprietara „Ronți”: „Dacă gustați de ale noastre, de 

la Florești Vărvăreuca, și cele din import atunci observați diferența. Și copiii care sunt 

micuți le acceptă” (ora 04:29:06); „Copilul meu mănâncă în fiecare seară câte un 

pumnișor de fulgi și îi plac foarte tare, fără sare, zahăr, fără nimic. Marele avantaj este 

că fulgii cruzi nu sunt prăjiți, ci copți în cuptor. Este făină de porumb, dar măcinată 

foarte, foarte fin, foarte mărunt, ceea ce nu toate morile din Republica Moldova își pot 

permite” (04:30:07); în discuția cu prezentatoarea, proprietara menționează: „Ne 

bucurăm că putem să producem cereale fără gluten, căci, din păcate, sunt persoane care 

au intoleranță la gluten” (ora 04:31:50); prezentatoarea: „Cât costă un pachet de 

cereale?”; Angela Sobol, proprietara „Ronți”: „Un pachet de cereale costă 15 -16 lei” 

(04:32:16); prezentatoarea: „Ați ajuns în toate rețele importante din țară? Unde găsim 

aceste cereale?”; Angela Sobol, proprietara „Ronți”: „Ne puteți găsi în magazinul nr. 1 

de la Sun City, de pe str. L. Tolstoi, Fourchette, Fidesco și în Farmacii. Mă bucură foarte 

mult și mă încurajează faptul că mă sună mămicile cele care deja consumă și cunosc 

produsele noastre, ne caută. Și asta ne dă curaj să luptăm mai departe. Copii care sunt 

alergici caută aceste cereale” (ora 04:32:35); prezentatoarea: „De ce acest nume 

“Ronți?”; Angela Sobol, proprietara „Ronți”: „Ronțăim sănătos”. Să avem grijă ce 

conține fiecare etichetă, mai ales la produsele pentru copii” (04:34:30); prezentatoarea: 

„Angela, felicitările mele, să știi că ai mai câștigat azi un consumator de „Ronți” 

(04:34:56). 

 Derogări de la art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul total de timp 

folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie producție 

autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 minute ale programelor și 

emisiunilor difuzate”. Pe data de 20 aprilie 2017, în cadrul emisiunii „O Seară Perfectă” 

(ora de difuzare 03.43.33, în reluare la ora 08:52:23), în segmentul de timp 04:13:35-

04:43:35, volumul plasării de produse a constituit 3 min. 13 sec., dintr-un total de 30 

minute. 

 

XVI.  FAMILIA DOMASHNIY 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

29.04.2017 17 min. 04 sec. 

1,18% 

0 17 min. 04 sec. 

1,18% 

0 04 min. 43 sec. 

0,30% 

30.04.2017 20 min. 09 sec. 

1,39% 

0 20 min. 09 sec. 

1,39% 

0 2 min. 58 sec. 

0,17% 

01.05.2017 34 min. 13 sec. 

2,37% 

0 34 min. 13 sec. 

2,37% 

1 min. 46 sec. 

0,10% 

1 min. 49 sec. 

0,10% 
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02.05.2017 37 min. 37 sec. 

2,59% 

0 37 min. 37 sec. 

2,59% 

0 3 min. 51 sec.  

0,24% 

03.05.2017 33 min. 39 sec. 

2,31% 

0 33 min. 39 sec. 

2,31% 

0 2 min. 32 sec. 

0,16% 

 

 Derogări de la art. 9 din Decizia CCA nr. 133 din 23.12.2009 – Cu privire la 

difuzarea spoturilor publicitare ale serviciilor de programe radio și TV: ,,Este interzisă 

difuzarea anunțurilor promoționale și a concursurilor care conțin referiri la numele sau 

la marca unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu se pot oferi premii 

sponsorizate de firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, la 29.04.2017 (ora de 

difuzare: 10:45:54; 20:44:14), 30.04.2017 (ora de difuzare: 10:19:51; 20:20:33), 

01.05.2017 (ora de difuzare: 10:11:47; 11:14:29; 20:51:30), 02.05.2017 (ora de difuzare: 

10:51:30; 21:18:54), 03.05.2017 (ora de difuzare: 10:21:36; 11:20:56) a fost difuzat 

spotul publicitar pentru berea „Львівська пивоварня”, cu următorul conținut: ,,Berarii 

din Lvov dintotdeauna au admirat și au sprijinit muzica de calitate. În continuare despre 

rezultat. Astăzi ei salută oaspeții din Europa veniți la festivitățile muzicale. Căutați 

promoția sub capac și primiți cadou sute de mii de sticle”.  

 Derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. b) din Codul audiovizualului: 
„Programele sponsorizate trebuie să îndeplinească următoarele condiții:  denumirea sau 

marca sponsorului trebuie să fie distinct evidențiată ca atare la începutul și/sau sfârșitul 

acestor programe”. În cadrul emisiunii „Terapia frumuseții” (data: 29.04.2017/ ora de 

difuzare: 05:59:28) sponsorii emisiunii (logotipul) au fost prezentați și în cadrul acesteia: 

„Clasic Dent” – 06:10:01; 06:24.01; 06:24:09; 06:24:21; „Herrera” – 06:08:32; 06:09:00; 

06:09:42; 06:10:25; „Aqua Uniqa” – 06:11:31; 06:11:34; 06:11:41; 06:11:58; 06:12:20; 

06:12:30; „Sandalini” – 06:12:49; 06:13:07; 06:16:18; 06:17:30; „Lashez” – 06:17:34; 

06:17:51; 06:21:49; 06:22:22; Meli Melo – 06:22:25; 06:22:38; 06:23:00; 06:23:42; 

„Schwarrkopf” – 06:25:54 și 06:26:36.  

De asemenea, la 29.04.2017, în cadrul emisiunii „Terapia frumuseții” (ora de difuzare: 

06:34:04), sponsorii emisiunii (logotipul) au fost prezentați și în cadrul acesteia: „Clasic 

Dent” – 06:39:01; 06:47:38; 06:47:45; 06:47:58; „Weyergans highcare” – 06:41:29; 

06:41:44; 06:41:59; 06:43:42; 06:44:07; „Sandalini” – 06:48:15; 06:48:32; 06:51:57; 

„Lashez” – 06:52:18; 06:52:53; 06:58:10; 06:59:09; Meli Melo – 06:59:11; 06:59:23; 

07:00:36. 

 Derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. c) din Codul audiovizualului: 
„Programele sponsorizate trebuie să îndeplinească următoarele condiții:  să nu 

încurajeze achiziționarea sau închirierea produselor ori a serviciilor sponsorului sau ale 

unui terț, în particular prin referiri promoționale speciale la aceste produse ori servicii, 

decât prin intermediul clipurilor publicitare”. La 29.04.2017 a fost difuzată emisiunea 

„Terapia frumuseții” (ora de difuzare: 05:59:28), în cadrul căreia atât produsele, cât și 

serviciile sponsorului au fost prezentate cu următorul conținut: 

„Herrera” – Cosmetologul salonului „Herrera”: „Tehnologia APL este o abordare 

noninvazivă a diverselor probleme cutanate, fiind nedureroasă, fără riscuri și fără timp 

de recuperare. Lumina intens pulsată are avantajul de a stimula noi fibre de colagen și 

elastină. După această procedură, Victoria, beneficiezi de un mic cadou din partea 

salonului „Herrera”, care se numește fotoepilare” (06:10:07). 

„Sandalini” – Reporterul: „Astăzi am pledat pentru trei perechi foarte neobișnuite de 

încălțăminte. Toate, în felul său, mai speciale. Prima din ele este de tip sport. Sunt 

botine. Botine cu toc asimetric. Din câte înțeleg este ceva de genul masă plastică, sunt 

ornamentate cu guler din piele, au blăniță, ceea ce este deja și pentru sezonul rece. Și, 

desigur, pielea întoarsă. Pielea întoarsă sper să o îngrijești cu atenție, pentru că este o 

încălțăminte mai specifică. Ți le sugerez cu drag să le probezi și abia aștept să te revăd… 
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Și acum să trecem la varianta a doua, care sunt la noi o pereche de pantofi clasici, cu toc 

asimetric. Tocul la noi este de culoare roșie, ceea ce se combină foarte bine cu rochița 

pe care am ales-o. Aici avem piele. Pielea este universală, pentru toate tipurile atât de 

îmbrăcăminte, cât și tipajul eveniment-oficiu. Pentru că în zi de shopping, din câte știu, 

tu nu iubești tocurile, așa că nu îți recomand. Avem fața decupată. Eu îți sugerez să le 

probezi. Și ne revedem în curând… Și a treia variantă pe care am ales-o, varianta 

optimală de care nu ești tare entuziasmată, dar asta e, avem piele întoarsă iarăși. Cu 

siguranță ai nevoie de niște cursuri de pregătire. Avem un toc asimetric și ascuțit. Nu 

avem nimic specific. Fața este decupată, cu sclipici auriu. O probezi și aștept să vedem 

rezultatul final” (06:13:10). 

„Lashez” – Reporterul: „Începem cu prima opțiune – blugii. Blugii la noi sunt skinny, cu 

mici trucaje marcate aici, în față. Le probezi pe astea, iar la ele îți dau un tricou foarte 

interesant, care vine în forma fluturelui și are decupaje din piele. Marca sa este de 

origine șah. Probezi. La fel aștept cu drag și cizmulițele la ele… Să înțeleg că am 

nimerit-o pe a ta de data asta. Încălțămintea la noi s-a potrivit de minune cu blugii tăi, și 

acum trecem și la a doua variantă. Variantă destul de interesantă, care este la noi 

rochia. Ți-am ales o rochie verde, foarte suculentă. Este un imprimeu floral, florile sunt 

asimetrice, are și un pic de ornament așa mai specific și, desigur, are o foarte mare 

nuanță specifică, este spinarea decupată. Eu ți-o dau cu mare drag. Este una din 

preferatele mele ținute și abia aștept să te revăd. Arată-mi, te rog frumos, spatele tău. 

Este la noi un spațiu decupat, foarte bine marcat. Întoarce-te…La noi umerașii sunt un 

pic lați și din cauza asta ți-am ales o rochie care îți accentuează umerii, dar se închide, 

în același timp. Umerașii sunt un pic mai aplecați. Și acum trecem la varianta finală, 

care este un pic mai deosebită pentru tine. Avem aici o salopetă foarte creativă și o 

culoare foarte, foarte suculentă. Nu știu cum ție, dar eu aș proba-o cu mare drag. Sincer. 

E un coral intens și are și un brâu aici, la talie. O să accentueze bine figura ta, care cu 

siguranță e perfectă. Și avem și un sacou. Avem aici o stofă mai neobișnuită. Sunt 

bulinele. Bulinele anul acesta sunt în vogă. Până în 2014, vara viitoare liber poți să o 

porți. Iarăși avem și piele. Foarte multe anul acesta accesorii vestimentare sunt 

completate de piele” (06:17:51). 

Aceeași derogare a fost atestată și la ora 06:34:04, în cadrul emisiunii „Terapia 

frumuseții” (data de difuzare: 29.04.2017), în cadrul căreia atât produsele, cât și serviciile 

sponsorului au fost prezentate cu următorul conținut: 

„Sandalini” – Reporterul: „Svetlana bine te-am găsit la prima etapă a transformării tale. 

Hai să începem cu trei perechi reușite de încălțăminte pe care le-am ales pentru tine. Și 

la prima ținută avem o pereche de botine din piele întoarsă, cu toc asimetric…Să trecem 

și la a doua opțiune, care este la noi o pereche de pantofi mai clasici, la fel am optat 

pentru pielea întoarsă. Avem toc foarte ascuțit și auriu. Nu este foarte înalt, sper să-ți 

placă, și aici avem și sclipici, este o bentiță foarte reușită. Modelul clasic se poartă la 

toate tipurile de îmbrăcăminte, rochii sau fuste creion sau mini, nu contează… Și a treia 

opțiune, cred că cea mai reușită pentru ziua de astăzi, sunt pantofii bordo. Anul acesta 

este în vogă, după cum au remarcat designerii, sunt papucii de la Balerini Exceleto. Sunt 

din anii 60, dar au un mare dar, precum că au un toc asimetric, cu o fundătură foarte 

interesantă. Eu sunt sigură că trebuie să se privească foarte reușit” (06:48:29). 

„Lashez” – Reporterul: „Svetlana, am ajuns și la a doua etapă a transformării tale, care 

mă încântă foarte mult, pentru că ești o fire foarte zâmbitoare și ți-am ales niște ținute 

foarte reușite pentru stilul tău vestimentar. Primul la noi este o pereche de pantaloni 

trenci, cu imprimeu din piele. Pielea anul acesta este în vogă, după cum se vede și după 

mine, sunt accentuate cu unele detalii și aș accentua-o cu o așa o bluziță. Știu că ești 

profesoară, dar vreau să fii un pic mai excentrică. Este o bluză vaporoasă, de stil clasic, 
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cu o culoare de bej spre alb, iar talia o accentuăm cu așa o centură, și cu pantalonașii 

tăi o să strălucească de minune, la fel și botinele pe care ți le-am ales…A doua variantă 

la care am pledat este o fustă maxi. Este o culoare de verde închis. Anul acesta ca și în 

toți anii sunt în trend, sunt foarte reușite, și la școală, la fel, și cu o pereche de cizmulițe 

și chiar și la o pereche de pantofi se vor privi foarte reușit, chiar la o pereche de balerini 

stiletto. Iar la ea am accentuat cu ceva mai deosebit. Este o bluză din mătase roșie, 

simplă, are doar un decupaj, și la mânecă nimic strident. Este oficial, stilat, dar culoarea 

roșie spune totul pentru ea... Și acum la noi varianta finală. Este o rochie de seară, cu 

trenă și spatele decupat. Este un verde, nici nu pot să-i zic că este smarald, este un verde 

de genul culoare stridentă a verii, de parcă uite a venit primăvara. Și precum vreau să-

mi aduci primăvara în suflet, fiindcă eu foarte tare o iubesc, îți sugerezi să o probezi... 

Modelul este clasic. Unica diferență dintre toate acestea, îmi permiți să-ți văd spatele, 

avem o trenă și decupare împletită. Am combinat această rochie cu o pereche de 

pantofiori foarte dragi mie de culoare bordo. Ai deja și un accesoriu la mână, este al tău, 

dar îmi place, se combină foarte bine” (06:52:21). 

„Meli Melo” – Reporterul: „Este o geantă semi elegantă, care se poartă în două 

maniere: în formă de diplomat, foarte ușor și foarte bine de combinat, dar sunt sigură că 

variezi pentru varianta optimală, pentru a o pune și pe umăr, ceea ce avantajează multe 

femei. Ține, aceasta este pentru tine” (06:59:12). 

 Derogări de la prevederile art. 19 alin. (14) din Codul audiovizualului: „Publicitatea 

mascată și teleshopping-ul mascat sunt interzise”. La 29.04.2017, în cadrul emisiunii 

„Terapia frumuseții” (ora de difuzare: 06:34:04), pe maioul antrenorului unei săli de forțe 

era inscripționat „Max fitness” – 06:45:08; 06:45:59; 06:46:43. 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (4) lit. a) din Codul audiovizualului: 

„Radiodifuzorii sunt obligați să difuzeze anunțul privind plasarea de produse: a) la 

începutul și la sfârșitul programului în care sunt plasate produse. În cadrul emisiunii 

„Novaya Ya”, anunțul privind plasarea de produse a fost omis la sfârșitul programului 

(data de difuzare: 02.05.2017; ora de difuzare: 10:30:06/ durata: 41 min. 25 sec.). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și c) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ 

următoarele condiții:… să nu încurajeze în mod direct cumpărarea sau închirierea 

produselor sau serviciilor respective… să nu scoată în evidență în mod exagerat 

produsele și/sau serviciile în cauză”. Prezenta derogare a fost încălcată în cadrul 

emisiunii „Novaya Ya” (data de difuzare: 02.05.2017; ora de difuzare: 10:30:06/ durata: 

41 min. 25 sec.), în cadrul căreia pe burtieră apăreau mesaje cu următorul conținut:  

10:30:28 – „Showroom JULIA ALLERT” находится по адресу Еминеску 19; 

10:31:16 – „OSHO bar & kitchen”, Дечебал 7/1, 069 446 444; 

10:34:06 – НАРАЩИВАНИЕ РЕСНИЦ LASH BOUTIQUE, тел. 069487477; 

10:34:39 – Записатся на процедуру НАРАЩИВАНИЕ РЕСНИЦ можно по тел. 

069487477; 

10:35:04 – МАРИАНА КАДЫ подберёт идиальные ресницы, тел. 069487477; 

10:36:20 – НАРАЩИВАНИЕ РЕСНИЦ у професионалов! Тел. 069487477; 

10:36:49 – Записатся на процедуру НАРАЩИВАНИЕ РЕСНИЦ можно по тел. 

069487477; 

10:37:35 – MAPИАНА КАДЫ ведущий специалист „LASH BOUTIQUE”; 

10:38:09 – Запись в „AQUATERRA Beauty Salon” по тел. 060099788; 

10:39:09 – „Showroom JULIA ALLERT” находится по адресу Еминеску 19; 

10:39:30 – Клиника „Лаборатория красоты” находится по адресу Тигина 49/3; 

10:39:53 – ОЛЬГА ЦУРКАН ведущий специалист клинике „Лаборатория 

красоты”; 
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10:40:00 – Записаться на консультацию к Олге Цуркан можно по тел. 022260500; 

10:41:22 – Записаться на консултациу к опытному специалисту Олге Цуркан 

можно по тел. 022260500; 

10:42:43 – Запись на консультацию в клинику „Лаборатория красоты” по тел. 

022260500; 

10:59:20 – Запись в „AQUATERRA Beauty Salon” по тел.060099788; 

11:00:33 – АЛИСА КАРП, визажист „AQUATERRA Wellness&Spa”; 

11:01:01:52 – „AQUATERRA Wellness&Spa”, бд. Дечебал 6/4; 

11:05:22 – ДАРЬА ГРОСУ, парикмахер „AQUATERRA Wellness&Spa”; 

11:06:48 – ОЛЕСЯ СУХОБОРЧЕНКО, парикмахер „AQUATERRA Wellness&Spa”; 

11:10:22 – „Showroom JULIA ALLERT” 079808060; 

11:11:03 – Одежда от мультибрендового магазина ZBRANDS, Триколорулуй 35; 

11:13:47 – „Showroom JULIA ALLERT” находится по адресу Еминеску 19; 

11:16:47 – Одежда от мультибрендового магазина ZBRANDS, Триколорулуй 35. 

 

XVII.  PRO TV CHIȘINĂU 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

29.04.2017 02 ore 34 min. 02 sec. 

10,69% 

45 min. 00 sec. 

3,12% 

03 ore 19 min. 02 sec. 

13,82% 

09 min. 62 sec. 

0,62% 

0 

30.04.2017 02 ore 57 min. 30 sec. 

12,31% 

45 min. 00 sec. 

3,12% 

03 ore 42 min. 30 sec. 

15,43% 

10 min. 15 sec. 

0,70% 

0 

01.05.2017 01 oră 56 min. 31 sec. 

8,07% 

45 min. 00 sec. 

3,12% 

02 ore 41 min. 31 sec. 

11,20% 

13 min. 58 sec. 

0,94% 

0 

02.05.2017 01 oră 52 min. 09 sec. 

7,78% 

45 min. 00 sec. 

3,12% 

02 ore 37 min. 09 sec. 

10,90% 

09 min. 57 sec. 

0,66% 

08 sec. 

0305.2017 01 oră 55 min. 30 sec. 

8% 

45 min. 00 sec. 

3,12% 

02 ore 40 min. 30 sec. 

11,13% 

12 min. 51 sec. 

0,86% 

08 sec. 

 

 Derogări de la prevederile art. 9 din Decizia CCA nr.133 din 23.12.2009 – Cu privire 

la difuzarea spoturilor publicitare ale produselor alcoolice în serviciile de programe 

radio și TV: „Este interzisă difuzarea anunțurilor promoționale și a concursurilor care 

conțin referiri la numele sau la marca unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu 

se pot oferi premii sponsorizate de firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, la 

29.04.2017 (ora difuzării 10:36:47, 15:41:17, 16:41:59, 16:47:50, 21:38:53); 30.04.2017 

(ora difuzării 10:40:03, 15:39:34, 16:32:05, 16:35:13, 22:42:11); 01.05.2017 (ora 

difuzării 09:19:44, 16:29:19, 22:13:53); 02.05.2017 (ora difuzării 11:20:42, 15:44:10, 

18:45:00, 22:59:18) și 03.05.2017 (ora difuzării 09:30:12, 16:38:15, 22:27:30), postul de 

televiziune „PRO TV CHIȘINĂU” a difuzat spotul publicitar pentru berea 

„Timișoreana”, cu următorul conținut: „Timișoreana” te premiază cu voie bună! 

Cumpără „Timișoreana” 0,5L sau 2L și găsește sub capac una dintre cele 220.000 de 

beri sau unul dintre cele 1000 de rucsacuri. Cu voie bună, premiile se adună!”. 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și c) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ 

următoarele condiții:  b) să nu încurajeze în mod direct cumpărarea sau închirierea 

produselor sau serviciilor respective; c) să nu scoată în evidență în mod exagerat 

produsele și/sau serviciile în cauză”. La 29.04.2017, în cadrul emisiunii „O Seară 

Perfectă” (ora de difuzare: 00:00/ durata emisiunii: 00:53:05/în reluare la 30.04.2017/ ora 

de difuzare: 02:06:49/ durata: 01:03:35) prezentatoarea emisiunii, Rodica Ciorănică, a 

avut-o în platou pe Lilia Carauș, care și-a prezentat colecția de diademe, aceasta fiind 
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asortată cu lenjerie pentru femei de la ADAM & EVE. În acest context, sunt prezentate 

atât imagini video de la eveniment, în care modelele defilează în lenjerie, având pe cap 

diademe, cât și imagini de la ședința foto de la Palatul de Cultură din Iași.  

Lilia Carauș, meșteriță: „Asta a fost o provocare pentru mine cu pene, pentru că eu nu 

am mai făcut, știi... și i -am zis lui Anda: „hai să facem ceva nou”, ca să aibă un gust și 

prezentarea. Asta mi-a plăcut maxim și cu aia de păun, au fost excepționale”. 

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „Chiar se pot înscrie în diverse concepte de fashion 

diademele tale. Pot transforma orice colecție de rochii”. 

Lilia Carauș, meșteriță: „Da. Știi, lumea spunea că dacă nu ar fi aceste diademe, practic, 

ar fi ceva gol, știi? Nu ar da o culoare, ceva de genul”.  

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „Cine sunt femeile, fetele, care-ți poartă diademele și 

care sunt locurile în care ies cu aceste bijuterii?”.  

Lilia Carauș, meșteriță: „La moment diademele deja se vând și se și închiriază. Am 

deschis un showroom în București și închiriază mai mult nașele, miresele, domnișoarele 

de onoare, pentru că, de fapt, le creez pentru evenimente mai speciale”.  

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „Când ai deschis showroom-ul? Știu că era unul dintre 

visurile tale din anul trecut, dar ai reușit”.  

Lilia Carauș, meșteriță: „Doar ce am venit de la București și direct la voi în platou”. 

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „Zbori, ești fericită?”. 

Lilia Carauș, meșteriță: „Sunt fericită pentru faptul că ofer posibilitatea fetelor să le 

vadă și în realitate, pentru că înainte nu aveau posibilitate. Le vedeau doar când 

deschideau coletul, că trimiteam prin curier. Acum am aceste 30 de diademe și ele cu 

siguranță își aleg ceva potrivit”.  

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „Lilia, cu siguranță ne vor scrie telespectatoarele 

noastre după emisiune. Vor avea întrebări legate de preț. Cât costă o diademă de la Lilia 

Carauș: să ți-o închiriezi sau să ți-o cumperi?”  

Lilia Carauș, meșteriță: „Da. Diademele pornesc, cât și prețul, cât și închirierea, de la 

100 de euro și până la 350 de euro. Cea mai scumpă este 350 de euro. Dacă o închiriezi, 

îți ia 150”. 

- Tot în cadrul emisiunii „O Seară Perfectă” (ora de difuzare: 00:00/ durata emisiunii: 

00:53:05), difuzată la 29.04.2017 a fost prezentat un interviu cu rapperul moldovean 

Mani (00:43:31), care vine să dea detalii despre concertul care urmează să aibă loc: 

Andrei Nistreanu, reporter: „Iar dacă nu știi ce să faci astăzi, îl am alături de mine pe cel 

care astăzi dă un super-mega concert – Mani. Salut, Mani! Spune-mi, te rog, ce vedem 

diseară? Te vedem pe tine și încă alți invitați. Cine sunt? Ce vei face diseară, pentru că 

ai și ceva surprize?!”.  

Mani, rapper: „Exact. Dau un concert. Se numește „Bat Calea”. Așa se va numi și clipul 

pe care-l lansez în seara asta în timpul concertului. Bineînțeles, am și invitați. Sunt DJ 

Kirumba, Krollikan și Viteazu, Magnat și Feoctist și Mihaela Handuca”.  

Andrei Nistreanu, reporter: „Sunt de la noi din țară?”. 

Mani, rapper: „Toți, toți de pe loc. Da”.  

Andrei Nistreanu, reporter: „Spune-mi, te rog, la ce oră începe concertul și cât costă 

biletul?”.  

Mani, rapper: „Concertul începe la ora 22, în club „Studio”, vă așteptăm pe toți. Biletul 

costă 70 de lei. Cei care-s îmbrăcați în hanorace de genul sau în tricouri cu „tăt 

normal”, intrarea e la jumătate de preț – 35 de lei”.  

Andrei Nistreanu, reporter: „Așa că, dacă o s-aveți tricouri, o să fie „tăt normal”. Bilete 

mai sunt?”  

Mani, rapper: „Da, da. Din câte știu, mai sunt bilete. Așa că veniți fără griji, o să găsiți 

bilete la intrare”.  
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- Un alt eveniment discutat în cadrul emisiunii „O Seară Perfectă” din 29.04.2017 a fost 

despre Kango Jumps: 

Natalia Colesnic, antrenoare Kangoo Jumps: „Înainte de a pleca, bineînțeles că am 

discutat cu partenerii care vor avea acest Maraton de Kangoo Jumps, Pool Party 

Kangoo Jumps, în luna mai, pe 21, duminică. Acum a rămas doar să lansăm, să 

promovăm deja evenimentul în sine. Mai multe detalii, deci, va fi un eveniment care va fi 

la piscină, în aer liber” (00:34:00); „Da, da. În Chișinău, la Sculeanca, locația nu știu 

dacă pot să spun” (00:34:23). 

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „Păi Chișinău-Sculeanca este o singură piscină mare, 

este un centru de fitness mare, îmi dau seama unde e” (00:34:28). 

Natalia Colesnic, antrenoare Kangoo Jumps: „Da. Oricum mai multe detalii o să vă dau 

pe facebook și acolo o să facem un party seara, va fi foarte fain. O să vină și Tatiana din 

Cipru ca să ne țină un master-class”; „Toată lumea, pentru că după aceea... Intrarea va 

fi 100 de lei, include un cocktail și ghete”.  

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „La evenimentul tău de Kangoo ziceai că așteptăm 

multă lume”.  

Natalia Colesnic, antrenoare Kangoo Jumps: „Pe 21 mai, duminică, la ora 17:00”.  

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „Ghetele vor fi acolo?!”  

Natalia Colesnic, antrenoare Kangoo Jumps: „Incluse, da, și un cocktail”.  

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „În biletul de 100 de lei?!”  

Natalia Colesnic, antrenoare Kangoo Jumps: „Da. Deci, instructorii vor face un show 

Kangoo Jumps, prezentare și master-class de la Tatiana Petrică-Demiral. Cred că chiar 

o să ne distrăm foarte bine și cu siguranță dăm câteva kg jos în acel weekend, pentru că 

va fi și piscina imediat după ce sărim”.  

Rodica Ciorănică, prezentatoare: „Ne vedem la evenimentul tău Kangoo Jumps la 

piscină, 21 mai”.  

La 02.05.2017, în cadrul emisiunii „O Seară Perfectă”, a fost difuzat un material 

jurnalistic despre inaugurarea „Premiera Terasa and Cafe” (ora de difuzare: 18:36:50), în 

care reporterul, managerul, dar și vizitatorii terasei și-au expus opinia față de acest local, 

prin următorul conținut: 

Reporter: „Dacă ești în căutarea unui moment de liniște și vrei să evadezi din rutina 

zilnică sau cauți un loc romantic unde să mergi cu iubita, să știi că localul perfect pentru 

tine se află chiar în centrul capitalei. Premiera Terasa and Cafe și-a deschis ușile chiar 

ieri, de 1 mai… Aranjată în stil franțuzesc, cu muzică live și un havuz chiar pe centru, 

Premiera Terasa and Cafe e un loc de unde nu ai vrea să mai pleci”.  

Aliona Sibov, manager Premiera Cafe and Terasa: „Bine ați venit la terasa noastră 

„Premiera”! Ea este amenajată și făcută în stil francez, în stil provence, în stil romantic. 

Prezintă o bucățică de inimă franceză în mijlocul capitalei”. 

Reporter: „Mândria terasei „Premiera” este havuzul din centrul acesteia, care este unul 

magic”. 

Aliona Sibov, manager Premiera Cafe and Terasa: „Havuzul este mândria noastră, este 

mândria terasei „Premiera”, deoarece prezintă nu numai originalitatea sa, dar și acest 

havuz îndeplinește dorințele”. 

Reporter: „Dacă prin design-ul francez, terasa v-a uimit, atunci meniul bogat pregătit de 

cei mai iscusiți bucătari și cei mai pricepuți barmeni vă vor impresiona de-a binelea”. 

Aliona Sibov, manager Premiera Cafe and Terasa: „Meniul este foarte rafinat, este 

efervescent. Bucătăria este europeană și tradițional-moldovenească avem. În fiecare zi 

de la ora 9 dimineața până la 22 seara, fără zile de odihnă, echipa noastră de 

profesioniști este gata să întâmpine oaspeții în fiecare zi cu un zâmbet, cu o dorință de a 

vă oferi cele mai gustoase bucate, cele mai rafinate deserturi”. 
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Reporter: „La deschidere la terasă au venit o mulțime de notorietăți dornice de ceva nou 

și confortabil”. 

Veronica Musteață, doctor: „Terasa e formidabilă. Stilul e absolut francez, în stil 

provence. Ne simțim foarte bine aici, e foarte frumos, se vede lucrul designerilor. Meniul 

foarte interesant, noi încă n-am încercat toate bucatele, însă ceea ce deja am servit ni se 

pare foarte delicios”. 

Constantin Haret, artist al poporului: „Aici este un loc simbolic, să zicem așa, un loc al 

prieteniei. Și nu întâmplător cred că se numește „Premiera”, pentru că, o fi fiind actori, 

pentru noi premiera este întotdeauna o sărbătoare. Și cred că și aici, în această terasă, 

la „Premiera”, va fi întotdeauna sărbătoare”.  

Vizitatoare: „Здесь необыкновенная какая-та атмосфера царит на этой террасе. 

Очень нежно, очень продумана, очень красиво. Прекрасный фонтан, который… ну 

просто бросает первую очередь глаза”.  

Reporter: „Dacă alegeți să veniți aici în doi, pentru o seară romantică cu muzică live și 

bucate delicioase, fiți gata să vă teleportați într-o lume fascinantă în care se dansează, se 

simte și se trăiește cu adevărat…Situată pe strada Alexandru cel Bun intersecție cu 

strada Tighina, mica Franța de la „Premiera Terasa and Cafe” abia te așteaptă să îi 

treci pragul”. 

 În cadrul emisiunii „O Seară Perfectă” din 03.05.2017 (ora 17:38:17, durata 01:10:36), a 

fost difuzat un material jurnalistic despre restaurantul „Acasă la mama”. Într-un interviu 

de la fața locului, proprietara localului au menționat următoarele: 

Olesea Talpă, proprietara restaurantului: „Eu țin foarte mult la oaspeții noștri și când vin 

ei, vreau să fie bine, din punct de vedere când intră pe ușă deja le văd dispoziția, deja 

știu ce vor să mănânce, cum să-i tratez, cât timp au deja, citesc pe fața lor. Îi știu pe 

oaspeți de la A la Z, în ziua în care vin. Pentru mine foarte mult contează să plece de aici 

cu o dispoziție nu numai pentru bucate, dar și atmosfera, așa, de casă, cum își primește 

părinții copiii, obosiți, nu au timp, dar trebuie să le fie bine copiilor – așa le spun eu 

oaspeților mei. …Le-am spus că este primăvară și-atunci neapărat trebuie să fie flori. 

Odată-n an, primăvara trebuie să fie flori și-am zis flori ori pe vestimentație, ori 

doamnele pot să-și pună-n păr, ori pe gentuță, orice fel de floare. Noi am pus accent pe 

liliac, pentru că este o floare care miroase, o floare care-ți dă dispoziție, seara mai ales 

când... Avem și astăzi o zi superbă, chiar ține cu noi timpul, necăutând la faptul că a fost 

cum a fost timpul, chiar astăzi e o zi în care toate sunt puse așa ca omul să se simtă bine, 

să savureze și pur și simplu să se simtă bine acasă”.  

Reporter: „Apropo, suntem acum la terasa voastră care ați deschis-o recent. Este primul 

an în care oaspeții voștri vor putea servi plăcintele voastre tradiționale aici, la aer curat, 

cum se zice...”.  

Olesea Talpă, proprietara restaurantului: „Și nu numai. Un vin bun alb, să te uiți seara 

stelele cum îți luminează deasupra capul, pentru că noi permanent suntem servici-acasă, 

și asta este o boxă în care ne aflăm zilnic. Ei, ne-am propus terasa să fie deschisă, să fii 

întrunit cu împrejurarea, natura, tot, tot, tot, tot împreună. Bucate din plin la grătar, 

plăcințele, tot ce deja oamenii știu și urmează să afle bucate noi pe timp de vară”.  

Reporter: „În această seară bucate alese, muzică lăutărească... Ce surprize ați pregătit 

pentru invitații voștri?”  

Olesea Talpă, proprietara restaurantului: „O tombolă frumoasă cu parteneri 

extraordinari, care au fost atât de receptivi și atât de generoși, încât îmi face plăcere și 

mă bucur că oaspeții mei o să plece și cu un cadou, așa ca să le-aducă aminte că este 

plăcut să primești cadouri, până la urmă. Mici, mari, dar atenția contează cred că cel 

mai mult. Opt instrumentiști foarte talentați, care știu să cânte pe struna cea de suflet, în 

care sufletul să se odihnească, că asta este foarte rar în care sufletul se odihnește. Și 
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dacă ne-am propus chestia asta, o s-o facem așa ca omul să plece liniștit, plăcut, cu un 

pahar care merge la casa sufletului, cum spun eu… Cristina Scarlat, Oleg Vitliuc, Iulian 

Corochi, Vasile Bogdan, Alexandru Cușnir... și alți băieți tari”. 

 De asemenea, la 03.05.2017 (ora difuzării 18:42:19), magicianul român Robert Tudor, 

invitatul emisiunii „O Seară Perfectă”, a oferit detalii despre spectacolul de magie 

„Magic Day” ce se va desfășura în orașul Chișinău: 

Robert Tudor, magician: „M-am întors anul acesta în Chișinău pentru a face la Teatrul 

de Vară, împreună cu Media Show Grup, spectacolul de magie care se numește „Magic 

Day”. O zi întreagă, de la trei până seara, spectacole de magie. Vor veni și alți 

magicieni de aici din Moldova, din Cahul – Andrei Andronachi, și din Chișinău – Garry 

Cozma o să fie prezent. Pe scena aceea vor urca o mulțime de artiști-copii care vor 

veni… Oamenii pot învăța numere de magie, sunt căsuțe speciale pentru ei. Așa că pe 28 

mai… Biletele se găsesc... Sunt foarte mici prețurile, biletele se găsesc pe internet, adică 

toți oamenii pot veni, pentru că au ce vedea. Vor fi în jur de 3000-5000 de oameni… Și 

copii, și adulți, și maturi, pentru că numerele sunt și pentru copii, și pentru adulți”.  

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (4) lit. a) din Codul audiovizualului: 

„Radiodifuzorii sunt obligați să difuzeze anunțul privind plasarea de produse: a) la 

începutul și la sfârșitul programului în care sunt plasate produse”. În cadrul emisiunii „O 

Seară Perfectă” din 01.05.2017 (ora de difuzare: 17:40:57), 02.05.2017 (ora de difuzare: 

17:41:21) și 03.05.2017 (ora de difuzare: 17:38:17), anunțul privind plasarea de produse a 

fost omis la sfârșitul programului.  

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul 

total de timp folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie 

producție autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale 

programelor și emisiunilor difuzate”.  

- În cadrul emisiunii „O Seară Perfectă” din 29.04.2017 (ora de difuzare: 00:00), plasarea 

de produse a constituit 04 min. 25 sec. din durata totală de 53 min. 05 sec. Astfel, în 

primele 30 de minute ale programului, plasarea de produse a constituit 3 min. 15 sec., iar 

în următoarele 23 min. 04 sec. aceasta a fost difuzată în volum de 1 min. 10 sec. 

- În cadrul emisiunii „O Seară Perfectă” din 30.04.2017 (ora de difuzare: 02:06:49), 

plasarea de produse a constituit 5 min. 32 sec. din durata totală de 1 oră 03 min. 35 sec. 

Astfel, în primele 30 de minute ale programului, plasarea de produse a constituit 4 min. 

22 sec., iar în următoarele 33 min. 35 sec. aceasta a fost difuzată în volum de 1 min. 10 

sec. 

- În cadrul emisiunii „O Seară Perfectă” din 02.05.2017 (ora: 17:41:21, în reluare la 

02.05.2017, ora: 23:43:48), plasarea de produse a constituit 3 min. 09 sec. din durata 

totală de 1 oră 09 min. 25 sec., dintre care, în primele 30 de minute ale emisiunii, 

plasarea de produse a constituit 00 min. 00 sec., în următoarele 30 min. – 3 min. 09 sec., 

iar în ultimele 9 min. 25 sec. ale emisiunii, plasarea de produse a constituit un volum de 

0. 

- În cadrul emisiunii „O Seară Perfectă” din 03.05.2017 (ora: 17:38:17), plasarea de 

produse a constituit 6 min. 20 sec. din durata totală de 1 oră 10 min. 36 sec., dintre care, 

în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 4 min. 26 sec., în 

următoarele 30 min. – 1 min. 54 sec., iar în ultimele 10 min. 36 sec. ale emisiunii, 

plasarea de produse a constituit un volum de 00 min. 00 sec. 

 Derogări de la art. 22 alin. (2) din Codul audiovizualului: ,,Radiodifuzorii care 

retransmit vor acoperi publicitatea retranslată din alt stat, țară de origine a canalului 

retransmis”. În cadrul emisiunii retransmise „Super Speed”, difuzată pe data de 29 aprilie 

2017, ora 10:45:32, a fost plasată publicitate, fără a fi acoperită, pentru „Citroen” 

(10:47:04, 10:50:52); berea „Golden Brau” (10:50:32, 10:55:55, 10:56:55, 11:06:46); 
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„Mercedes-Benz” (10:57:05, 11:00:00); „Ford” (11:02:34, 11:02:39, 11:03:28, 11:04:44, 

11:04:53, 11:05:13, 11:05:31, 11:05:53, 11:06:04); „BMW” (11:13:12) și „Seat Leon” 

(11:14:29). 

În cadrul Campionatului de box de pe stadionul Wembley, difuzat la 30.04.2017, ora 

00:23:42, poate fi ușor identificată pe ring, pe bannere sau pe hainele concurenților, 

publicitate pentru: 

-  „S. Oliver” (00:24:00, 00:25:08, 00:25:27, 00:28:27, 00:28:39, 00:28:50, 00:29:14, 

00:29:29, 00:29:36, 00:29:59, 00:30:13, 00:30:36, 00:31:03, 00:37:10, 00:37:34, 

00:37:58, 00:38:17, 00:39:15, 00:39:23, 00:39:38, 00:42:31, 00:42:56, 00:43:33, 

00:45:57, 00:51:37, 00:52:29, 00:55:22, 00:59:46, 01:02:52, 01:03:12, 01:03:41, 

01:07:22, 01:07:30, 01:08:19, 01:09:26, 01:10:15, 01:14:02);  

- „StubHub” (00:28:10, 00:29:14, 00:32:46, 00:32:58, 00:33:17, 00:35:30, 00:38:42, 

00:41:31, 00:48:03, 00:52:18, 00:52:29, 00:55:36, 00:56:33, 00:57:38, 00:59:14, 

01:07:30, 01:08:19, 01:09:26, 01:10:50, 01:15:06, 01:24:32, 01:27:47, 01:27:49, 

01:39:06, 01:39:45, 01:46:57, 01:51:43, 01:51:56, 01:52:15, 01:53:55, 01:54:38, 

01:58:32, 02:00:00, 02:00:17, 02:00:27, 02:01:40, 02:03:07);  

- „Wiliamhill.com” (00:32:53, 00:32:58, 00:33:12, 00:33:17, 00:33:33, 00:34:33, 00:35:30, 

00:37:10, 00:38:17, 00:38:24, 00:38:42, 00:39:04, 00:39:23, 00:39:38, 00:41:15, 

00:41:31, 00:41:42, 00:42:31, 00:43:33, 00:45:19, 00:46:16, 00:46:36, 00:47:34, 

00:47:42, 00:47:56, 00:48:03, 00:50:42, 00:51:41, 00:52:18, 00:52:29, 00:54:19, 

00:55:02, 00:55:36, 00:55:56, 00:56:23, 00:56:30, 00:56:33, 00:59:04, 00:59:14, 

01:02:52, 01:03:16, 01:04:38, 01:07:00, 01:07:22, 01:07:30, 01:08:19, 01:09:26, 

01:09:39, 01:10:09, 01:10:15, 01:10:50, 01:10:58, 01:14:20, 01:14:25, 01:15:14, 

01:15:42, 01:16:02, 01:16:24, 01:23:32, 01:24:32, 01:26:34, 01:26:51, 01:27:47, 

01:27:49, 01:27:59, 01:33:38, 01:39:55, 01:40:34, 01:40:41, 01:40:56, 01:41:23, 

01:41:34, 01:43:43, 01:44:09, 01:44:55, 01:45:17, 01:45:31, 01:45:39, 01:46:37, 

01:46:57, 01:47:05, 01:47:23, 01:48:52, 01:49:29, 01:50:39, 01:51:43, 01:51:56, 

01:52:15, 01:52:20, 01:52:33, 01:53:47, 01:53:55, 01:54:11, 01:54:26, 01:54:38, 

01:57:34, 01:58:32, 02:00:00, 02:00:03, 02:00:17, 02:00:27, 02:00:54, 02:01:40, 

02:03:07);  

- „JDSports.com” (00:33:33, 00:34:33, 00:35:30, 00:37:58, 00:38:17, 00:38:24, 00:39:23, 

00:41:15, 00:41:31, 00:41:42, 00:43:33, 00:45:19, 00:46:16, 00:47:34, 00:47:42, 

00:48:03, 00:50:42, 00:52:18, 00:52:29, 00:53:41, 00:55:36, 00:55:56, 00:56:23, 

00:56:30, 00:56:33, 00:57:38, 00:59:04, 00:59:14, 01:02:52, 01:04:38, 01:07:22, 

01:07:30, 01:08:19, 01:09:26, 01:09:39, 01:10:15, 01:10:50, 01:10:58, 01:14:25, 

01:14:58, 01:15:06, 01:15:14, 01:15:42, 01:16:02, 01:16:44, 01:23:32, 01:24:32, 

01:26:34, 01:26:51, 01:27:59, 01:33:38, 301:9:55, 01:40:34, 01:40:41, 01:40:56, 

01:41:23, 01:41:34, 01:44:09, 01:44:55, 01:45:17, 01:45:39, 01:46:37, 01:46:57, 

01:47:05, 01:47:23, 01:48:52, 01:49:29, 01:50:39, 01:50:55, 01:51:56, 01:52:20, 

01:52:33, 01:53:47, 01:54:11, 01:54:26, 01:54:38, 01:57:34, 01:58:32, 02:00:00, 

02:00:03, 02:00:17, 02:00:27, 02:00:54, 02:01:40, 02:03:07);  

- „MCFit” (00:33:33, 00:34:33, 00:35:30, 00:36:58, 00:37:10, 00:37:48, 00:37:58, 

00:38:17, 00:38:24, 00:38:42, 00:39:04, 00:39:15, 00:39:23, 00:39:38, 00:40:56, 

00:41:15, 00:41:31, 00:41:42, 00:42:31, 00:42:56, 00:43:17, 00:45:15, 00:45:19, 

00:46:06, 00:46:16, 00:46:36, 00:47:24, 00:47:34, 00:47:37, 00:50:17, 00:50:35, 

00:50:42, 00:51:03, 00:51:15, 00:51:41, 00:53:41, 00:54:19, 00:55:02, 00:55:36, 

00:55:56, 00:56:23, 00:56:33, 00:57:38, 00:58:44, 00:59:04, 00:59:14, 00:59:31, 

01:01:38, 01:02:52, 01:03:16, 01:07:22, 01:07:30, 01:08:16, 01:08:19, 01:09:26, 

01:09:36, 01:09:39, 01:10:12, 01:10:15, 01:10:50, 01:11:04, 01:11:37, 01:11:53, 

01:14:58, 01:15:02, 01:15:14, 01:16:02, 01:23:29, 01:23:32, 01:24:32, 01:26:44, 



Decizia nr. 15/100 din 04 iulie 2017 

31 din 66 

 

01:26:51, 01:27:47, 01:27:59, 01:28:15, 01:28:47, 01:29:38, 01:30:29, 01:31:23, 

01:31:42, 01:33:38, 01:37:37, 01:38:22, 01:39:10, 01:39:45, 01:39:55, 01:40:12, 

01:40:34, 01:41:23, 01:43:43, 01:44:09, 01:44:49, 01:44:55, 01:45:17, 01:45:31, 

01:45:39, 01:46:37, 01:46:57, 01:47:05, 01:47:19, 01:47:23, 01:48:52, 01:49:21, 

01:49:26, 01:49:29, 01:49:59, 01:50:39, 01:50:55, 01:51:19, 01:51:43, 01:51:56, 

01:52:06, 01:52:20, 01:52:33, 01:53:47, 01:54:11, 01:54:38, 01:57:34, 01:58:32, 

02:00:00, 02:00:03, 02:00:17, 02:00:27, 02:00:49, 02:00:54, 02:01:34, 02:01:40, 

02:04:56, 02:05:24, 02:05:45). 

În cadrul emisiunii retransmise „Arena Bucătarilor” din 30.04.2017 (ora de difuzare 

10:42:18), a fost plasată publicitate, fără a fi acoperită, pentru rețeaua de produse 

alimentare și nealimentare „SELGROS Cash&Carry” (10:43:16, 10:43:28, 10:43:39, 

10:43:45, 10:43:54, 10:44:08, 10:44:13, 10:44:30, 10:44:33, 10:44:38, 10:45:01, 

10:45:31, 10:45:40, 10:45:58, 10:46:30, 10:46:39, 10:46:53, 10:47:00, 10:47:42, 

10:48:01, 10:48:09, 10:48:24, 10:50:21, 10:50:26, 10:50:31, 10:50:42, 10:50:51, 

10:51:45, 10:51:47, 10:51:52, 10:53:49, 10:53:59, 10:54:08, 10:54:13, 10:54:32, 

10:54:50, 10:54:57, 10:55:06, 10:55:13, 10:55:17, 10:55:48, 10:55:58, 10:56:50, 

10:56:55, 10:57:05, 10:57:10, 10:57:17, 10:57:24, 10:57:45, 10:57:50, 10:58:05, 

11:00:57, 11:01:11, 11:02:41, 11:02:46, 11:03:16, 11:03:38, 11:04:30, 11:05:17, 

11:05:33, 11:06:24); „TransGourmet” (10:56:21, 10:56:27, 10:56:32, 10:56:44); „Fuchs” 

(11:06:29); „Unilever Food Solutions” (11:06:29) și „Conti Grup” (11:06:29). 

În emisiunea „MasterChef”, difuzată pe data de 30 aprilie 2017, ora 11:09:09, a fost 

plasată publicitate pentru: „Carrefour” (11:21:37, 11:21:40, 11:22:20, 11:23:19, 11:24:26, 

11:26:23, 11:26:45, 11:27:19, 11:27:21, 11:27:31, 11:27:42, 12:04:17, 12:04:22, 

12:05:58, 12:06:11, 12:07:06, 12:07:10, 12:07:29, 12:07:37, 12:07:45, 12:07:49, 

12:09:23, 12:09:51, 12:09:58, 12:26:09); „Barilla” (11:28:10, 11:33:35); „Lurpak” 

(12:01:54, 12:35:27, 12:35:34, 12:36:01, 12:36:24, 12:36:55); „Delaco” (12:01:54, 

12:04:34, 12:08:08, 12:16:43); „Kamis” (12:05:58, 12:07:10, 12:07:29); „Napolact” 

(12:04:13); „Borsec” (12:02:12, 12:22:41) și „ShineInternațional” (12:59:26). 

În emisiunea retransmisă „Apropo TV” din 30.04.2017 (ora difuzării 13:18:38) a fost 

plasată publicitate pentru: „SELGROS Cash&Carry” (13:38:39, 13:39:43) și „Petrom” 

(14:00:19, 14:00:37, 14:02:09, 14:02:49, 14:03:06, 14:03:19, 14:03:48, 14:04:58, 

14:05:22).  

De asemenea, în cadrul ediției „Uite cine dansează” din 30.04.2017, ora 15:43:15, a fost 

plasată publicitate pentru: „Gerovital” (15:53:25, 15:53:29, 15:54:04, 16:17:28, 16:17:32, 

16:18:17, 16:18:27, 16:18:44, 16:19:22, 17:16:49, 17:17:12, 17:17:21, 17:17:27, 

17:17:33, 17:17:45, 17:17:54, 17:18:03, 17:18:07, 17:28:56, 17:34:16, 17:34:52, 

17:35:12); „Tymbark” (16:06:47, 16:06:53, 16:07:00, 16:27:50, 16:29:21, 16:39:43, 

16:40:02, 16:40:19, 16:48:04, 16:48:56, 16:59:41, 17:00:00, 17:00:50, 17:00:56, 

17:01:10, 17:02:53, 17:02:56, 17:14:04, 17:27:00, 17:27:38, 17:27:49, 17:28:08, 

17:29:13, 17:29:17, 17:43:26, 17:43:35, 17:43:42, 17:43:52, 17:44:05, 17:45:13, 

17:45:16) și „Kaufland” (16:40:09, 16:50:46, 16:50:52, 16:50:59, 16:51:08, 16:51:15, 

16:51:35, 17:02:51, 17:28:59, 17:29:10, 17:43:32, 17:43:49, 17:55:52). 

Totodată, este de menționat că în cadrul show-ului retransmis „Uite cine dansează”, 

difuzat în direct la 01.05.2017, ora 20:52:20, a fost plasată publicitate pentru: „Tymbark” 

(20:52:41, 20:57:08, 20:57:56, 21:07:08, 21:07:17, 21:07:52, 21:08:04, 21:17:51, 

21:17:56, 21:18:36, 21:18:44, 21:20:15, 21:20:30, 21:21:32, 21:29:05, 21:29:20, 

21:29:37, 21:30:12, 21:30:42, 21:30:52, 21:32:52, 21:32:58, 21:56:40, 21:56:57, 

21:57:08, 21:57:46, 21:58:00, 21:59:06, 21:59:21, 21:59:31, 21:59:33, 21:59:45, 

21:59:51, 21:59:55, 22:00:04, 22:09:20, 22:43:12, 22:43:52, 22:43:57, 22:51:54, 

23:02:30, 23:03:39, 23:03:56); „Gerovital” (21:21:17, 21:21:26, 21:47:23, 21:47:29, 
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21:47:39, 21:48:56, 21:58:58, 21:59:14, 21:59:35, 21:59:53, 22:00:01, 22:00:16, 

22:17:48, 22:32:03, 22:32:11, 22:32:28, 22:32:33, 22:32:37, 22:32:43, 22:32:50, 

22:32:58, 22:33:07, 22:33:19, 22:33:28, 22:33:36, 22:52:23, 22:52:32) și „Kaufland” 

(20:56:52, 20:57:22, 20:57:33, 20:58:00, 21:09:11, 21:09:20, 21:09:41, 21:09:47, 

21:10:00, 21:10:28, 21:10:35, 21:33:16, 21:47:32, 21:47:42, 21:47:57, 21:48:02, 

21:48:12, 21:48:17, 21:48:37, 21:49:01, 22:11:10, 22:11:27, 22:17:10, 22:17:25, 

22:17:29, 22:17:38, 22:18:14, 22:18:21, 22:33:09, 22:33:13). 

În cadrul emisiunii „MasterChef”, difuzată la 01.05.2017, ora 23:22:41, continuare la 

02.05.2017, a fost plasată publicitate pentru: „Borsec” (23:27:46); „Bonduelle” 

(23:46:37, 00:01:05, 00:36:06); „Carrefour” (23:28:31, 23:28:42, 23:29:59, 00:00:56, 

00:01:16, 00:01:20, 00:01:25, 00:36:30, 00:36:43, 00:41:56, 00:42:38); „Barilla” 

(00:00:00, 00:05:08); „Kamis” (00:36:05) și „ShineInternațional” (01:05:06). 
 

XVIII.  Jurnal TV 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

29.04.2017 55 min. 37 sec. 

3,84% 

30 min. 04 sec. 

2,08% 

1 oră 25 min. 41 sec.  

5,93% 

23 min. 58 sec. 

1,63% 

57 sec. 

0,06% 

30.04.2017 51 min. 43 sec. 

3,57% 

29 min. 59 sec. 

2,05% 

1 oră 21 min. 42 sec. 

5,65% 

28 min. 28 sec. 

1,96% 

47 sec. 

0,05% 

01.05.2017 45 min. 23 sec. 

3,14% 

30 min. 00 sec. 

2,08% 

1 oră 15 min. 23 sec. 

5,22% 

24 min. 14 sec. 

1,67% 

29 sec. 

0,03 

02.05.2017 55 min. 26 sec. 

3,83% 

30 min. 00 sec. 

2,08% 

1 oră 25 min. 26 sec. 

5,92% 

21 min. 30 sec. 

1,47% 

39 sec. 

0,04 

03.05.2017 53 min. 53 sec. 

3,71% 

29 min. 59 sec. 

2,05% 

1 oră 23 min. 52 sec. 

5,8% 

29 min. 21 sec. 

2,02% 

21 sec. 

0,02% 

 

 Derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. b) din Codul audiovizualului: 
„Programele sponsorizate trebuie să îndeplinească următoarele condiții:  denumirea sau 

marca sponsorului trebuie să fie distinct evidențiată ca atare la începutul și/sau sfârșitul 

acestor programe”. În emisiunea „Acasă Devreme” (data: 29.04.2017/ ora de difuzare: 

00:00/ în reluare la data de 30.04.2017 și 01.05.2017 la ora 12:57:21 și respectiv 

00:46:48), sponsorul – „Doctor Red”, a fost prezentat în cadrul emisiunii, fiind omis la 

începutul și/sau sfârșitul acestui program. 

Această derogare a fost atestată și la ora 12:45:05, din aceeași dată, în emisiunea „Acasă 

Devreme” (ora de difuzare: 11:36:55).  

De asemenea, respectiva derogare a mai fost atestată: 

- La 30.04.2017, sponsorul – „Doctor Red”, a fost omis la începutul și/sau sfârșitul 

emisiunii „Acasă Devreme” (ora de difuzare: 08:22:43), acesta fiind prezentat în cadrul 

emisiunii (09:34:00 și 09:36:54); 

- La 02.05.2017, în emisiunea „Acasă Devreme” (ora de difuzare: 14:54:29 și în reluare la 

or: 23:43:02), sponsorul – „Doctor Red”, a fost prezentat în cadrul emisiunii, fiind omis 

la începutul și/sau sfârșitul acestui program (15:08:19 și 15:10:38); 

- La 03.05.2017, în emisiunea „Acasă Devreme” (ora de difuzare: 14:54:19), sponsorul – 

„Doctor Red”, a fost prezentat în cadrul emisiunii, fiind omis la începutul și/sau sfârșitul 

acestui program (15:07:04). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și c) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ 

următoarele condiții:  b) să nu încurajeze în mod direct cumpărarea sau închirierea 

produselor sau serviciilor respective; c) să nu scoată în evidență în mod exagerat 
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produsele și/sau serviciile în cauză”. La 29.04.2017, în cadrul emisiunii „Acasă 

Devreme” (ora de difuzare: 00:00; în reluare la 30.04.2017 și 01.05.2017, la ora 12:00 și, 

respectiv, 00:00), cu referire la „Doctor Red”, prezentatorul emisiunii, Vlad Marcoci, a 

menționat: O băutură pe bază de suc de napi, grâu verde și morcovi violeți este potrivită 

pentru cei care au grijă de sănătatea lor. „Doctor Red” este una dintre aceste băuturi 

benefice pentru sănătate, disponibile în două variante: gustul clasic și cel cu piper chili. 

„Doctor Red” este un bun detoxifiant, napii din compoziția lui îmbunătățesc digestia și 

normalizează metabolismul, acestea contribuie la detoxifiere și înlătură simptomele 

mahmurelii. Sucul de napi îmbunătățește somnul și previne bolile aparatului respirator. 

O altă componentă a băuturii „Doctor Red” este sucul de morcovi violeți, acest suc 

stimulează imunitatea, îmbunătățește vederea și ameliorează starea părului, a tenului și 

a unghiilor, iar sucul de grâu scade nivelul colesterolului rău din sânge și întărește 

sistemul cardiovascular. În cazul bărbaților, acesta mai sporește și potența. „Doctor 

Red” este partenerul emisiuni „Acasă Devreme”, îi mulțumim pentru acest fapt, și 

„Doctor Red” poate fi găsit în farmaciile „Elody” și „Orient” (01:01:51).  

La fel, tot la 29.04.2017, prezentatorul emisiunii „Acasă Devreme” (ora de difuzare: 

06:44:42; în reluare la 30:04:2017, ora de difuzare: 02:00), Vlad Marcoci, s-a referit la 

produsul plasat „Doctor Red”: Folosirea sucurilor pentru purificarea, regenerarea și 

vindecarea organismului este recomandată din motive întemeiate, și nu doar de noi, ci de 

o întreagă comunitate turcească de 300 de ani încoace. Unul dintre aceste motive este că 

sucul de legume și fructe crude este asimilat în organism în aproximativ 10-15 minute și 

este folosit în întregime pentru hrănirea și regenerarea țesuturilor, un efort minim din 

partea aparatului digestiv. O băutură pe bază de napi, grâu verde și morcovi violeți este 

potrivită pentru cei care au grijă de sănătatea lor. „Doctor Red” este una dintre 

asemenea băuturi benefice pentru sănătate, disponibilă în două variante: gustul clasic, 

iată-l aici, și cel de piper chili, cu capac roșu, este un bun detoxifiant. Napii din 

compoziția acestui suc îmbunătățește digestia și normalizează metabolismul, acestea 

contribuie la detoxifiere și înlătură simptomele mahmurelii. Sucul de napi îmbunătățește 

somnul și previne bolile aparatului respirator. O altă componentă a băuturii „Doctor 

Red” este sucul de morcovi violeți. Acest suc stimulează imunitatea, îmbunătățește 

vederea și ameliorează starea părului, a tenului și a unghiilor. Sucul de grâu scade 

nivelul colesterolului rău din sânge și întărește sistemul cardiovascular. În cazul 

bărbaților, acesta mai și sporește potența. Iată așa arată sticlele de suc de legume – o 

băutură necarbogazoasă, fermentată, pe care le găsiți în farmaciile „Orient” și „Elody”. 

Ca să nu greșesc, cu toate că, în scurt timp, probabil, veți găsi și în multe alte farmacii, 

este o noutate pe piața Republicii Moldova. Este o idee care vine din Turcia și în Turcia 

se folosește de 300 de ani încoace. Eu am deja un pahar plin, dar cine vrea două sticle 

pline de această băutură să încercați acum norocul și să ne sunați, 022 10 11 21… ne 

telefonați chiar acum și ne răspundeți la o simplă întrebare, și dacă răspundeți corect, 

atunci luați două sticle de „Doctor Red” la dumneavoastră acasă. Tot ce trebuie să 

faceți pentru asta este să răspundeți corect și, bineînțeles, să veniți la noi, la „Jurnal 

TV”. Iată așa avem aici și o hârtiuță care vă povestește despre toate beneficiile acestei 

băuturi. Într-adevăr este o băutură care are deja sute de ani, peste 300 de ani de istorie 

în Republica Turcă, încă atunci când nu era republică, ci era imperiu, și beneficiile 

acestei băuturi sunt cunoscute chiar foarte și foarte bine. Deci puteți să încercați acum 

să câștigați două sticle de băutură „Doctor Red” doar răspunzând la o întrebare 

(06:54:48); Eu știu că este cel mai greu să faci primul pas și, bineînțeles, să vii să dai în 

farmacie un ban și să încerci această băutură pentru prima dată în viață, riști să fii 

decepționat, că gustul este chiar destul de deosebit, dar eu deja îl cunosc și îl servesc 

destul de des această băutură, pentru că la noi, aici la radio și tv, băieții care 
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promovează această băutură sunt destul de demult și mă bucur pentru asta, pentru că 

asta ține bine cu sănătatea. Așadar, în fiecare zi „Doctor Red” este alături de noi și de 

azi înainte două sticle de „Doctor Red” le puteți câștiga pentru a vă încerca norocul și 

gusturile absolut gratuit (07:01:20). 

Aceeași derogare a fost atestată la ora 12:44:58, în cadrul emisiunii „Acasă devreme” 

(data de difuzare: 29.04.2017/ ora de difuzare 11:36:55), unde prezentatorul Vlad 

Marcoci s-a referit la produsul plasat „Doctor Red”: Bună ziua, bun găsit la emisiunea cu 

toate bune și cu multă sănătate, este „Acasă Devreme”. Eu sunt Vlad Marcoci, iar în 

fața mea am un produs de la partenerul acestei emisiuni. Folosirea sucurilor pentru 

purificarea, regenerarea și vindecarea organismului este recomandată din motive 

întemeiate. Unul din ele este că sucul din legume și fructe crude este asimilat în 

organism în 10-15 minute și este folosit aproape în întregime pentru hrănirea și 

regenerarea țesuturilor cu un efort minim al aparatului digestiv. O băutură pe bază de 

napi, grâu verde și morcovi violeți este potrivită pentru cei care au grijă de sănătatea 

lor. „Doctor Red” este una din asemenea băuturi benefice pentru sănătate, disponibil în 

două variante: gustul clasic și cel cu piper chili. „Doctor Red” este un bun detoxifiant. 

Napii din compoziția lui îmbunătățește digestia și normalizează metabolismul, acesta 

contribuie la detoxifiere și înlăturarea simptomelor mahmurelii. Sucul de napi 

îmbunătățește somnul și previne bolile aparatului respirator. O altă componentă a 

băuturii „Doctor Red” este sucul din morcovi violeți. Acest suc stimulează imunitatea, 

îmbunătățește vederea și ameliorează starea părului, a tenului și a unghiilor. Sucul de 

grâu scade nivelul colesterolului rău din sânge și întărește sistemul cardiovascular. În 

cazul bărbaților, acesta mai și sporește potența. Așa că astăzi eu am să aleg sucul cu 

capac roșu, cu gust de chili (12:44:58).  

În cadrul emisiunii „Acasă Devreme” (ora de difuzare: 08:22:43) din 30.04.2017, una 

dintre invitate – Nina Mintuș, manager Gerovital, s-a referit la produsele plasate 

„Gerovital”: „Gerovital” ne propune cremă termică, crio gel și cremă abdomen plat. 

Crema abdomen plat poate fi folosită chiar și imediat după naștere, ca să restabilim 

forma, ca să fie cât mai repede restabilită forma abdomenului după naștere și să revenim 

la talia ceea de… La moment, ele sunt prezente în toate farmaciile sub formă de pachet 

promoțional, cremă termică pentru slăbit și cremă modelantă pentru abdomen plat. Dacă 

crema termică are contraindicații, dacă este prezentă fragilitatea vaselor capilare sau un 

varice, atunci noi nu putem să încălzim picioarele, deci atunci noi apelăm la crio gel, 

care dă efect imediat de răcire și sporește formitatea pielii și redă vaselor capilare forma 

inițială” (09:24:01); Crio gel, care poate fi aplicat fără masaj, care el pătrunde mai în 

profunzime, efect imediat de răcire și necesită ca să facem masaj, îl aplicăm de jos în 

sus. Toate cremele anticelulitice se aplică de jos în sus. Poate fi folosit pe mâini, pe burtă 

și pe picioare, dacă apare necesitatea aceasta (09:25:29); Crema aceasta se aplică după 

depilare, balsam după depilare, dacă persoanele au o piele sensibilă, ca să nu apară 

iritație și roșeața, sau aplicăm imediat dacă facem pe față depilarea, ca să nu avem 

senzații neplăcute și aspect neplăcut al feței” (09:27:35). 

Tot în cadrul emisiunii „Acasă Devreme” (ora de difuzare: 08:22:43), din aceeași dată, 

prezentatorul Vlad Marcoci s-a referit la produsul plasat „Doctor Red”: Iar noi 

continuăm emisiunea „Acasă Devreme” și vreau să vă spun că mă bucur, alături de noi 

fiind iată aceste două sticluțe, adică partenerul emisiunii noastre, este vorba despre 

„Doctor Red” – o băutură, nu știu cum să spun, pentru că la radio, de obicei, noi 

spunem mai simplu, este doza de sănătate. Iată atâta – 330 ml pe zi, este doza necesară 

de sănătate, care îți poate aduce niște beneficii extraordinare. Este o băutură cunoscută 

de sute de ani în Turcia și nu doar, este băutura care este alături de noi în aceste 

săptămâni, în aceste zile, și mă bucur că este alături de noi. Băutură fermentată 
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necarbogazoasă, este o băutură din fructe, din napi, din morcovi violeți, din mai multe 

lucruri interesante. Este o băutură fermentată, cu un gust deosebit, dar care îți aduce o 

doză de sănătate în fiecare zi, disponibil în două variante: gustul clasic este acesta și 

gustul cu piper chili. „Doctor Red” este un bun detoxifiant. Napii din compoziția lui 

îmbunătățesc digestia și normalizează metabolismul, acestea contribuie la detoxifiere și 

înlătură simptomele mahmurelii. Sucul de napi îmbunătățește somnul și previne bolile 

aparatului respirator. O altă componentă a băuturii „Doctor Red” este sucul de morcovi 

violeți, acest suc stimulează imunitatea, îmbunătățește vederea și ameliorează starea 

părului, a tenului și a unghiilor. Sucul de grâu germinat scade nivelul colesterolului rău 

din sânge și întărește sistemul cardiovascular. În cazul bărbaților, acesta mai sporește și 

potența” (09:33:50). 

La 01.05.2017, în cadrul emisiunii „Acasă Devreme” (ora de difuzare: 14:55:08 și în 

reluare la ora 23:50:57), prezentatorul Vlad Marcoci s-a referit la produsul plasat „Doctor 

Red”: Și dacă urmăriți „Acasă Devreme” să știți că noi optăm pentru sănătate, sănătate 

din toate direcțiile, sănătate din tot ce putem aduna. Așa se întâmplă că alături de noi 

mai este și un partener care înseamnă sănătate, sănătate din experiența a 300 de ani a 

turcilor. Ei au depistat că folosirea sucurilor pentru purificarea, regenerarea și 

vindecarea organismului este recomandată din motive întemeiate. Unul din ele este că 

sucul din fructe și legume crude este asimilat în organism în aproximativ 10-15 minute și 

este folosit în întregime pentru hrănirea, regenerarea țesuturilor, cu un efor minim al 

aparatului nostru digestiv. O băutură pe bază de suc de napi, grâu verde și morcovi 

violeți este potrivită pentru cei care au grijă de sănătatea lor. „Doctor Red” este una 

dintre aceste băuturi benefice pentru sănătate, disponibile în două variante: gustul clasic 

și cel cu piper chili. „Doctor Red” este un bun detoxifiant, napii din compoziția lui 

îmbunătățesc digestia și normalizează metabolismul, acestea contribuie la detoxifiere și 

înlătură simptomele mahmurelii. Sucul de napi îmbunătățește somnul și previne bolile 

aparatului respirator. O altă componentă a băuturii „Doctor Red” este sucul de morcovi 

violeți. Ați auzit de această legumă? Iată puteți să o gustați. Acest suc stimulează 

imunitatea, îmbunătățește vederea și ameliorează starea părului, a tenului și a unghiilor. 

Sucul de grâu scade nivelul colesterolului rău din sânge și întărește sistemul 

cardiovascular, iar în cazul bărbaților, acesta mai sporește și potența. Băutura „Doctor 

Red” sută la sută naturală, fără coloranți, cu un gust dulce-acrișor, cu un gust deosebit, 

un gust care mie, de exemplu, chiar îmi place și păcat că nu o pot savura chiar în fiecare 

zi, pentru că nu le reușesc pe toate, dar pe cât este posibil încerc să o fac la emisiunea 

„Acasă Devreme”, cât am posibilitatea. Deci ne bucurăm să avem în calitate de partener 

marca comercială „Doctor Red”. Găsiți aceste băuturi în toate farmaciile din Republica 

Moldova, mai ales în farmaciile „Orient” și „Elody” (14:58:40); Nu am să dau o 

întrebare complicată pentru că este o zi foarte specială, pentru că este o zi deosebită, pur 

și simplu am să gust, am să urez multă sănătate. Mmm... are un gust deosebit, trebuie să-

l înțelegi, vă avertizez din start: este un gust care poate șochează, în primul rând. S-au 

făcut teste medicale care au depistat că utilizarea regulată, timp de o săptămână, a unei 

sticluțe de asta pe zi scade evident nivelul colesterolului rău din sânge. Se mai fac și alte 

investigații, dar despre asta o să vorbim în momentul când va fi totul documentat” 

(15:01:37); „Rămâi pe fir, sper să îți placă această băutură și să o cauți în farmaciile 

„Orient” și „Elody”. Noi continuăm emisiunea „Acasă Devreme” alături de partenerul 

nostru „Doctor Red”. Chiar am să mai gust încă câte ceva din această băutură înainte 

de a continua. E bună, e bunicică, dar mai bine de la frigider. Așa că cutezați, încercați” 

(15:04:05). 

În cadrul emisiunii „Acasă Devreme” din 02.05.2017 (ora de difuzare: 14:54:29 și în 

reluare la ora 23:43:03), prezentatorul Vlad Marcoci s-a referit la produsul plasat „Doctor 
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Red”: Continuăm emisiunea „Acasă Devreme” și un pic de publicitate, pentru că eu mă 

bucur să avem alături de noi un partener care presupune destul de multă sănătate 

(15:08:12); Ziceam de partenerul nostru. Folosirea sucurilor pentru purificarea, 

regenerarea și vindecarea organismului este recomandată din motive destul de bine 

întemeiate. Unul din el este că sucul de legume și fructe crude este asimilat în organism 

în aproximativ 10-15 minute, și este folosit în întregime pentru hrănirea și regenerarea 

țesuturilor, cu un efort minim al aparatului digestiv. O băutură pe bază de napi, grâu 

verde și morcovi violeți este potrivită pentru cei care au grijă de sănătatea lor. „Doctor 

Red” este în fața mea chiar în aceste clipe și este una din asemenea băuturi benefice 

pentru sănătate, disponibil în două variante: gustul clasic și cel cu adaos de piper chili. 

„Doctor Red” este un bun detoxifiant. Napii din compoziția lui îmbunătățesc digestia și 

normalizează metabolismul, acestea contribuie la detoxifiere și înlătură simptomele 

mahmurelii. Sucul de napi îmbunătățește somnul și previne bolile aparatului respirator. 

O altă componentă a băuturii „Doctor Red” este sucul de morcovi violeți. Acest suc 

stimulează imunitatea, îmbunătățește vederea și ameliorează starea părului, a tenului și 

a unghiilor. Sucul de grâu scade nivelul colesterolului rău din sânge și întărește sistemul 

cardiovascular, iar în cazul nostru, al bărbaților, sporește potența. Băutura „Doctor 

Red” este partenerul emisiunii „Acasă Devreme” de la un timp încoace și ne bucurăm 

să-i avem alături. Eu mă bucur de o porție de „Doctor Red” în fiecare zi. Iar ca să vă 

bucurați și dumneavoastră întrebați în farmaciile „Elody” și „Orient” din întreaga țară 

(15:09:13). 

Tot la aceeași dată, în cadrul emisiunii „Veranda” (ora: 17:13:31, în reluare la 

03.05.2017, ora: 03:23:28 și 10:09:17) a fost invitat magicianul român Robert Tudor, 

care a făcut referiri la spectacolul „Magic Day”, ce urmează să aibă loc la Teatrul de 

Vară: Vine Robert Tudor, pe 28 mai, cu spectacol în Chișinău, la Teatrul de Vară 

(18:35:37); Oameni buni, este un număr incredibil, vă invit să veniți, pe 28 mai, la 

Teatrul de Vară. Biletele le găsiți online, la „Media Show” (18:38:48); Și tu, împreună 

cu familia, pe 28 mai, la Teatrul de Vară în Chișinău. Gândiți-vă că vor fi numere 

incredibile la scenă, unde copiii, oamenii mari se vor bucura. Vor dispărea asistente, vor 

apărea oameni pe scenă. Pe 28 mai, la Teatrul de Vară, „Media Show” se ocupă de 

acest proiect. Biletele sunt online (18:39:32); Ne vedem pe 28 mai la Teatrul de Vară din 

Chișinău. „Magic day” se numește. Caută pe internet „Magic day” Chișinău. „Media 

Show” se ocupă de acest eveniment. Biletele vor fi online (18:46:59). 

La 03.05.2017, în cadrul emisiunii „Acasă Devreme” (ora de difuzare: 14:54:19), 

prezentatorul Vlad Marcoci s-a referit la produsul plasat „Doctor Red”: Eu vreau să 

mulțumesc partenerului acestei emisiuni, acestor ediții. Partenerul se numește „Doctor 

Red”. Folosirea sucurilor pentru purificarea, regenerarea și vindecarea organismului 

este recomandată din motive destul de bine întemeiate. Unul dintre ele este că sucul de 

legume și fructe crude este asimilat în organism în aproximativ 10-15 minute, doar atât, 

și este folosit aproape în întregime pentru hrănirea și regenerarea țesuturilor, și asta cu 

un efort minim al aparatului digestiv. O băutură pe bază de napi, grâu verde și morcovi 

violeți este tocmai potrivită pentru cei care au grijă de sănătatea lor. „Doctor Red” este 

una din asemenea băuturi benefice pentru sănătate, disponibil în două variante: gustul 

clasic și cel cu piper chili. „Doctor Red” este un bun detoxifiant, totodată. Napii din 

compoziția lui îmbunătățesc digestia și normalizează metabolismul, acestea contribuie la 

detoxifiere și înlăturarea simptomelor mahmurelii. Sucul de napi îmbunătățește somnul și 

previne bolile aparatului respirator. O altă componentă a băuturii „Doctor Red” este 

sucul de morcovi violeți. Acest suc stimulează imunitatea, îmbunătățește vederea și 

ameliorează starea părului, a tenului și a unghiilor, foarte important pentru doamne. 

Sucul de grâu scade nivelul colesterolului rău din sânge și întărește sistemul 
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cardiovascular. În cazul bărbaților, acesta sporește potența. Toate astea într-un singur 

recipient de 0,25 litri, nu 330 (15:07:04).  

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul 

total de timp folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie 

producție autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale 

programelor și emisiunilor difuzate”. 

- În cadrul emisiunii „Acasă Devreme” din 29.04.2017 (ora de difuzare: 06:44:42/ în 

reluare la data de 30.04.2017 și 01.05.2017 la ora 12:57:21 și respectiv 00:46:48), 

plasarea de produse a constituit 6 min. 44 sec. din durata totală de 1 oră 40 min. 12 sec., 

dintre care, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 6 min. 

44 sec., în următoarele 30 min. – 0 sec., în alte următoarele 30 min. – 0 sec., iar în 

ultimele 10 min. 12 sec. ale emisiunii, plasarea de produse a constituit un volum de 0 sec. 

- În cadrul emisiunii „Acasă Devreme” din 29.04.2017 (ora de difuzare: 11:36:55), 

plasarea de produse a constituit 3 min. 24 sec. din durata totală de 1 oră 37 min. 18 sec., 

dintre care, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 0 sec., 

în următoarele 30 min. – 3 min. 24 sec., în alte următoarele 30 min. – 0 sec., iar în 

ultimele 7 min. 21 sec. ale emisiunii, plasarea de produse a constituit un volum de 0 sec. 

- În cadrul emisiunii „Veranda” din 29.04.2017 (ora: 13:28:06; în reluare la 30.04.2017, 

ora: 04:29:50), plasarea de produse a constituit 6 min. 09 sec. din durata totală de 1 oră 

27 min. 06 sec., dintre care, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de produse a 

constituit 54 sec., în următoarele 30 min. – 3 min. 30 sec., iar în ultimele 27 min. 06 sec. 

ale emisiunii, plasarea de produse a constituit un volum de 1 min. 45 sec. 

- În cadrul emisiunii „Acasă Devreme” din 30.04.2017 (ora de difuzare: 08:22:43), 

plasarea de produse a constituit 4 min. 34 sec. din durata totală de 1 oră 36 min. 02 sec., 

dintre care, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 21 

sec., în următoarele 30 min. – 1 min. 07 sec., în alte următoarele 30 min. – 3 min. 06 sec., 

iar în ultimele 6 min. 02 sec. ale emisiunii, plasarea de produse a constituit un volum de 0 

sec. 

- În cadrul emisiunii „Acasă Devreme” din 01.05.2017 (ora de difuzare: 14:55:08/ în 

reluare la ora 23:43:02), plasarea de produse a constituit 5 min. 48 sec. din durata totală 

de 1 oră 39 min. 41 sec., dintre care, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de 

produse a constituit 5 min. 48 sec., în următoarele 30 min. – 0 sec., în alte următoarele 30 

min. – 0 sec., iar în ultimele 9 min. 41 sec. ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 

un volum de 0 sec. 

- În cadrul emisiunii „Acasă Devreme” din 02.05.2017 (ora de difuzare: 14:54:29/ în 

reluare la ora 23:50:57), plasarea de produse a constituit 3 min. 04 sec. din durata totală 

de 1 oră 41 min. 26 sec., dintre care, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de 

produse a constituit 3 min. 04 sec., în următoarele 30 min. – 0 sec., în alte următoarele 30 

min. – 0 sec., iar în ultimele 11 min. 26 sec. ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 

un volum de 0 sec. 

- În cadrul emisiunii „Veranda” din 02.05.2017 (ora: 17:13:31; în reluare la 03.05.2017, 

ora: 03:23:28 și 10:09:17), plasarea de produse a constituit 7 min. 53 sec. din durata 

totală de 1 oră 27 min. 37 sec., dintre care, în primele 30 de minute ale emisiunii, 

plasarea de produse a constituit 3 min. 08 sec., în următoarele 30 min. – 1 min. 54 sec., 

iar în ultimele 27 min. 37 sec. ale emisiunii, plasarea de produse a constituit un volum de 

2 min. 51 sec. 

- În cadrul emisiunii „Veranda” din 03.05.2017 (ora: 17:12:56), plasarea de produse a 

constituit 8 min. 01 sec. din durata totală de 1 oră 26 min. 15 sec., dintre care, în primele 

30 de minute ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 1 min. 02 sec., în următoarele 
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30 min. – 3 min. 20 sec., iar în ultimele 26 min. 15 sec. ale emisiunii, plasarea de produse 

a constituit un volum de 3 min. 39 sec. 

- În cadrul emisiunii „Acasă Devreme” din 03.05.2017 (ora de difuzare: 14:54:19), 

plasarea de produse a constituit 6 min. 15 sec. din durata totală de 1 oră 39 min. 49 sec., 

dintre care, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 4 min. 

34 sec., în următoarele 30 min. – 1 min. 29 sec., în alte următoarele 30 min. – 12 sec., iar 

în ultimele 09 min. 49 sec. ale emisiunii, plasarea de produse a constituit un volum de 0 

sec. 

 

Prin scr. nr. 89-E/04 din 28.06.2017, „JURNAL DE CHIȘINĂU PLUS” SRL, 

fondatoarea postului de televiziune „Jurnal TV”, a comunicat următoarele:  

 „Prin Decizia CCA nr. 6/33 din 24.03.2017 a fost stabilită pentru monitorizare o 

perioadă de 5 zile, însă nu a fost determinată concret intervalul de timp în care această 

monitorizare urma să fie efectuată. În această privință solicităm prezentarea copiei de pe 

actul normativ, administrativ sau de altă natură, în temeiul căruia s-a decis 

monitorizarea postului „Jurnal TV” anume în perioada 29 aprilie – 03 mai 2017, cu 

explicarea faptului ce a stat la baza monitorizării a zilelor de odihnă (sâmbătă și 

duminică).  

 Potrivit Raportului au fost indicate derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. b) din 

Codul audiovizualului, invocându-se emisiunea „Acasă Devreme” și produsul „Doctor 

Red”, chipurile a fost menționat ca sponsor, dar nu a fost indicată denumirea lui la 

începutul sau sfârșitul emisiunii. În această privință declarăm că acest produs nu a avut 

calitatea de sponsor, ci el doar a fost plasat ca produs în cadrul emisiunii. Cerem 

excluderea din acuzațiile aduse a punctului dat, având în vedere că nu a existat fapta 

imputată și noi nu eram obligați să respectăm prevederile legale citate, atât timp cât nu a 

avut loc o sponsorizare. 

 Potrivit raportului s-au constatat derogări de la art. 19
1
 alin. (3) lit. b), c) din Codul 

audiovizualului, care stabilesc că programele în care sunt plasate produse trebuie să 

îndeplinească cumulativ următoarele condiții: … b) să nu încurajeze în mod direct 

cumpărarea sau închirierea produselor sau serviciilor respective; c) să nu scoată în 

evidență în mod exagerat produsele și/sau serviciile în cauză. În același timp, normele 

citate conțin noțiuni și expresii care trebuie să fie explicate, pentru a putea fi aplicate la 

justa valoare, pentru a stabili și delimita clar limitele admisibile, la depășirea cărora 

CCA poate indica cert că s-a comis o derogare. Pentru aceasta rugăm repetat și 

multiplu, prezentarea metodologiei și a explicațiilor de rigoare asupra următoarelor 

noțiuni legale: 

- Încurajarea în mod direct la cumpărarea sau închirierea produselor: presupune aceasta 

prezentarea informațiilor despre caracteristicile generale ale produsului, compoziția și 

beneficiile lui, deosebirile cu alte produse din aceeași clasă, sau noțiunea dată 

presupune îndemnul direct de a cumpăra acel produs „cumpărați acest produs?”; 

- Scoaterea în evidență în mod exagerat a produsului: presupune aceasta descrierea 

detaliată a produsului, a compoziției lui, sau ce trebuie să fie calificată ca „exagerare”, 

care sunt limitele admisibile ale scoaterii în evidență și unde ele sunt 

stabilite/reglementate? 

 Tot la punctul din Raportul legat de presupunerea despre încălcarea art. 19
1 

alin. (3) a fost 

indicat eronat că informațiile generale despre beneficiile sucurilor naturale ar constitui 

plasare de produs, omițându-se că, de fapt, emisiunea noastră are ca scop educarea 

modului sănătos de viață și prezentarea studiilor de caz despre produsele care ajută la 

menținerea acestui mod: 
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- …Folosirea sucurilor pentru purificarea, regenerarea și vindecarea organismului este 

recomandată din motive întemeiate, și nu doar de noi, ci de o întreagă comunitate 

turcească de 300 de ani încoace. Unul dintre aceste motive este că sucul de legume și 

fructe este asimilat în organism în aproximativ 10-15 minute și este folosit în întregime 

pentru hrănirea țesuturilor, cu un efect minim din partea aparatului digestiv…; 

- Bună ziua, bun găsit la emisiunea cu toate bune și cu multă sănătate, este „Acasă 

Devreme”. Eu sunt Vlad Marcoci, iar în fața mea am un produs de la partenerul acestei 

emisiuni. Folosirea sucurilor pentru purificarea, regenerarea și vindecarea organismului 

este recomandată din motive întemeiate. Unul este că sucul din legume și fructe crude 

este asimilat în organism în 10-15 minute și este folosit aproape în întregime pentru 

hrănirea și regenerarea țesuturilor, cu un efort minim al aparatului digestiv… 

- …Și dacă urmăriți „Acasă Devreme” să știți că noi optăm pentru sănătate, sănătate din 

toate direcțiile, sănătate din tot ce putem aduna. Așa se întâmplă că alături de noi mai 

este și un partener care înseamnă sănătate, sănătate din experiența a 300 de ani a 

turcilor. Ei au depistat că folosirea sucurilor pentru purificare, regenerarea și 

vindecarea organismului este recomandată din motive întemeiate. Unul din ele este că 

sucul din fructe și legume crude este asimilat în organism în aproximativ 10-15 minute și 

este folosit în întregime pentru hrănirea, regenerarea țesuturilor, cu un efort minim al 

aparatului nostru digestiv.  

Concluzia dată a atras, ca rezultat, indicarea unei durate mai mare de plasare de 

produs, care trebuie să fie recalculată, având în vedere strict plasarea de produs și nu 

însăși emisiunea în sine. 

 Tot la punctul din Raport legat de presupunerea despre încălcare art. 19
1
 alin. (3) a fost 

indicat că declarațiile participantului la emisiune, Robert Tudor, care a efectuat niște 

trucuri de magie și care a anunțat unde va evolua în Republica Moldova, ar fi constituit 

derogare de la norma citată. Însă, accentuăm că este vorba despre un spectacol artistic, 

un eveniment cultural, care nu este comercial și care nu poate fi măcar calificat ca 

plasare de produs în condițiile definiției stipulate la art. 1 lit. n
1 

din Codul 

audiovizualului – orice formă de prezentare constând în includerea unui produs, serviciu 

sau a mărcii acestuia ori mențiunea unui produs, serviciu sau a mărcii acestuia, astfel 

încât acesta să fie prezentat în cadrul unui program în schimbul unei plăți sau 

contraprestații!  

 O atenție sporită o atragem reglementării imputate ca fiind încălcate art. 19
1
 alin.

 
(7) din 

Codul audiovizualului, care stabilește că volumul total de timp folosit pentru plasarea de 

produse în programe și emisiuni ce constituie producție autohtonă nu poate depăși 2 

minute dintr-un total de 30 minute ale programelor și emisiunilor difuzate. Aici venim să 

obținem explicațiile de rigoare legale de aplicare a acestei reglementări în situațiile în 

care durata emisiunii este mai mare de 30 min. Noi considerăm și dorim să aflăm poziția 

oficială a CCA că, în situația emisiunii cu o durată mai mare de 30 min., plasarea de 

produs nu se calculează proporțional și aferent acestui interval de timp (30 min), ci 

proporțional și aferent întregii durate a emisiunii, cu condiția că nu va fi încălcată 

durata totală a plasării de produs. Cu alte cuvinte, în cazul în care emisiunea are o 

durată de 60 min. este posibilă o plasare de produs de 2 minute, indiferent în care parte 

a orei a fost aceasta difuzată. Raționamentul dat se datorează scenariului emisiunii și 

imposibilității fizice de partajare a timpului de plasare. În condițiile în care nu se încalcă 

limitele temporale legale, credem că nu este imperios necesară partajarea plasării de 

produse pe intervale a câte 30 min., deoarece nici legea nu o cere.  

În același timp, ne exprimăm nedumerirea legată de modul de determinare a duratei 

plasării de produse, dat fiind că măsurile noastre nu au atestat derogări de la lege, fiind 

respectate minimele legale stabilite, proporțional duratei emisiunilor. Pentru a avea 
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certitudine rugăm prezentarea detaliată a modalității de calculare a timpului plasării de 

produse, care, în opinia dvs., a depășit limitele legale”.  

 

Urmare a celor invocate de „JURNAL DE CHIȘINĂU PLUS” SRL, menționăm 

următoarele: 

 Întrucât prevederile art. 37 alin. (7) din Codul audiovizualului stipulează că „Consiliul 

Coordonator al Audiovizualului va informa radiodifuzorul (…) despre orice investigație 

care îl privește” specificăm că prin scr. nr. 153 din 27.03.2017, Consiliul Coordonator al 

Audiovizualului a remis „JURNAL DE CHIȘINĂU PLUS” SRL Decizia nr. 6/33 din 24 

martie 2017 Cu privire la propunerile de monitorizare a serviciilor de programe ale unor 

radiodifuzori. Art. 37 alin. (7) din Codul audiovizualului nu prevede perioada concretă a 

investigației (în cazul nostru a desfășurării monitorizării), astfel considerăm neîntemeiată 

solicitarea postului de televiziune „Jurnal TV” privind prezentarea copiei de pe actul 

normativ, administrativ sau de altă natură în temeiul căruia s-a decis monitorizare 

postului de televiziune „Jurnal TV” pentru perioada 29 aprilie – 03 mai 2017. Totodată, 

în cadrul ședinței din 24 martie 2017, membrii CCA au solicitat ca și zilele de odihnă să 

fie monitorizate.  

 Cu privire la invocarea adusă de „JURNAL DE CHIȘINĂU PLUS” SRL că nu a comis 

derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. b) din Codul audiovizualului, întrucât 

„Doctor Red” nu a fost difuzat în calitate de sponsor în cadrul emisiunii „Acasă 

devreme”, ci a făcut parte din plasare de produse, considerăm neîntemeiate argumentele 

prezentate, dat fiind faptul că în cadrul emisiunii, prezentatorul specifică „Doctor Red” în 

calitate de partener al emisiunii:  

- „Doctor Red” este partenerul emisiuni „Acasă Devreme”, îi mulțumim pentru acest fapt, 

și „Doctor Red” poate fi găsit în farmaciile „Elody” și „Orient” (29.04.2017, 01:01:51); 

- Eu sunt Vlad Marcoci, iar în fața mea am un produs de la partenerul acestei emisiuni 

(29.04.2017, 12:44:58);  

- Iar noi continuăm emisiunea „Acasă Devreme” și vreau să vă spun că mă bucur, alături 

de noi fiind iată aceste două sticluțe, adică partenerul emisiunii noastre, este vorba 

despre „Doctor Red” – o băutură, nu știu cum să spun, pentru că la radio, de obicei, noi 

spunem mai simplu, este doza de sănătate (30.04.2017, 08:22:443); 

- Așa se întâmplă că alături de noi mai este și un partener care înseamnă sănătate, 

sănătate din experiența a 300 de ani a turcilor (01.05.2017, 14:55:08); 

- Deci, ne bucurăm să avem în calitate de partener marca comercială „Doctor Red” 

(01.05.2017, 14:55:08). 

 Cu privire la pct. 3 și 4 din scrisoarea nr. 89-E/04 din 28.06.2017 remisă de „JURNAL 

DE CHIȘINĂU PLUS” specificăm că potrivit art. 19
1 

alin. (5) din Codul audiovizualului: 

„Plasarea de produse se accepta în următoarele modalități de utilizare a produsului: în 

fundal, mânuire (atingerea produsului), expunere implicită (folosirea produsului), 

garderobă (purtarea produsului), verbalizare (menționarea produsului), verbalizare și 

mânuire (menționarea și atingerea produsului). Așadar, în cadrul emisiunii „Acasă 

Devreme” plasarea produsului „Doctor Red” a conținut descrierea detaliată a acestuia, cu 

indicarea calităților gustative, a calităților curative, a asortimentului acestuia, cât și 

indicarea locului de unde poate fi procurat etc.:  

Eu sunt Vlad Marcoci, iar în fața mea am un produs de la partenerul acestei emisiuni. 

Folosirea sucurilor pentru purificarea, regenerarea și vindecarea organismului este 

recomandată din motive întemeiate. Unul din ele este că sucul din legume și fructe crude 

este asimilat în organism în 10-15 minute și este folosit aproape în întregime pentru 

hrănirea și regenerarea țesuturilor cu un efort minim al aparatului digestiv. O băutură 

pe bază de napi, grâu verde și morcovi violeți este potrivită pentru cei care au grijă de 
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sănătatea lor. „Doctor Red” este una din asemenea băuturi benefice pentru sănătate, 

disponibil în două variante: gustul clasic și cel cu piper chili. „Doctor Red” este un bun 

detoxifiant. Napii din compoziția lui îmbunătățește digestia și normalizează 

metabolismul, acesta contribuie la detoxifiere și înlăturarea simptomelor mahmurelii. 

Sucul de napi îmbunătățește somnul și previne bolile aparatului respirator. O altă 

componentă a băuturii „Doctor Red” este sucul din morcovi violeți. Acest suc stimulează 

imunitatea, îmbunătățește vederea și ameliorează starea părului, a tenului și a unghiilor. 

Sucul de grâu scade nivelul colesterolului rău din sânge și întărește sistemul 

cardiovascular. În cazul bărbaților, acesta mai și sporește potența. Așa că astăzi eu am 

să aleg sucul cu capac roșu, cu gust de chili (29.04.2017, 12:44:58). 

Băutura „Doctor Red”, sută la sută naturală, fără coloranți, cu un gust dulce-acrișor, cu 

un gust deosebit, un gust care mie, de exemplu, chiar îmi place și păcat că nu o pot 

savura chiar în fiecare zi, pentru că nu le reușesc pe toate, dar pe cât este posibil încerc 

să o fac la emisiunea „Acasă Devreme”, cât am posibilitatea. Deci ne bucurăm să avem 

în calitate de partener marca comercială „Doctor Red”. Găsiți aceste băuturi în toate 

farmaciile din Republica Moldova, mai ales în farmaciile „Orient” și „Elody” 

(01.05.2017, 14:58:40). 

Totodată, în mesajele sale, prezentatorul încurajează direct cumpărarea acestui produs: 

Eu știu că este cel mai greu să faci primul pas și, bineînțeles, să vii să dai în farmacie un 

ban și să încerci această băutură pentru prima dată în viață, riști să fii decepționat, că 

gustul este chiar destul de deosebit, dar eu deja îl cunosc și îl servesc destul de des 

această băutură, pentru că la noi, aici la radio și tv, băieții care promovează această 

băutură sunt destul de demult și mă bucur pentru asta, pentru că asta ține bine cu 

sănătatea. Așadar, în fiecare zi „Doctor Red” este alături de noi și de azi înainte două 

sticle de „Doctor Red” le puteți câștiga pentru a vă încerca norocul și gusturile absolut 

gratuit (29.04.2017, 07:01:20). 

Noi continuăm emisiunea „Acasă Devreme” alături de partenerul nostru „Doctor Red”. 

Chiar am să mai gust încă câte ceva din această băutură înainte de a continua. E bună, e 

bunicică, dar mai bine de la frigider. Așa că cutezați, încercați etc.” (01.05.2017, 

15:04:05).  

 Cu referire la pct. 5 din scrisoarea „JURNAL DE CHIȘINĂU PLUS” precizăm că în 

cadrul emisiunii „Veranda”au fost făcute referiri la spectacolul „Magic Day”, ce urmează 

să aibă loc la Teatrul de Vară: Vine Robert Tudor, pe 28 mai, cu spectacol în Chișinău, la 

Teatrul de Vară (18:35:37); Oameni buni, este un număr incredibil, vă invit să veniți, pe 

28 mai, la Teatrul de Vară. Biletele le găsiți online, la „Media Show” (18:38:48); Și tu, 

împreună cu familia, pe 28 mai, la Teatrul de Vară în Chișinău. Gândiți-vă că vor fi 

numere incredibile la scenă, unde copiii, oamenii mari se vor bucura. Vor dispărea 

asistente, vor apărea oameni pe scenă. Pe 28 mai, la Teatrul de Vară, „Media Show” se 

ocupă de acest proiect. Biletele sunt online (18:39:32); Ne vedem pe 28 mai la Teatrul de 

Vară din Chișinău. „Magic day” se numește. Caută pe internet „Magic day” Chișinău. 

„Media Show” se ocupă de acest eveniment. Biletele vor fi online”. 

 Privitor la pct. 6 din scrisoarea „JURNAL DE CHIȘINĂU PLUS” facem referire la art. 

19
1 

alin. 7 din Codul audiovizualului, care statuează expres că: Volumul total de timp 

folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie producție 

autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale programelor și 

emisiunilor difuzate.  

 

XVIIII.  RTR Moldova 

 
Data  Publicitate 

(volum de 

Teleshopping 

(volum de 

Publicitate/ 

Teleshopping 

Plasare de 

produse 

Sponsor 

(volum de 
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timp/procent) timp/procent) (volum de 

timp/procent) 

(volum de 

timp/procent) 

timp/procent) 

06.04.2017 02 ore 33 min. 31 sec. 

10,64% 

30 min. 00 sec. 

2,08% 

03 ore 03 min. 31 sec. 

12,72% 

22 min. 02 sec. 

1,52% 

1 min. 44 sec. 

0,1% 

07.04.2017 02 ore 46 min. 43 sec. 

11,55% 

30 min. 00 sec. 

2,08% 

03 ore 16 min. 43 sec. 

13,64% 

3 min. 30 sec. 

0,22% 

48 sec. 

0,05% 

08.04.2017 01 oră57 min. 56 sec. 

8,16% 

30 min. 00 sec. 

2,08% 

02 ore 27 min. 56 sec. 

10,24% 

2 min. 32 sec. 

0,16% 

24 sec. 

0,02% 

09.04.2017 01 oră 54 min. 12 sec. 

7,92% 

30 min. 00 sec. 

2,08% 

02 ore 24 min. 12 sec. 

10,00% 

11 min. 28 sec. 

0,78% 

20 sec. 

0,02% 

10.04.2017 02 ore 28 min. 51 sec. 

10,31% 

30 min. 00 sec. 

2,08% 

02 ore 58 min. 51 sec. 

12,39% 

21 sec. 

0,02% 

28 sec. 

0,03% 

 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (4) lit. a) din Codul audiovizualului: 

Radiodifuzorii sunt obligați să difuzeze anunțul privind plasarea de produse: a) la 

începutul și la sfârșitul programului în care sunt plasate produse”. În cadrul emisiunii 

„Азбука Вкуса”, anunțul privind plasarea de produse a fost omis atât la începutul, cât și 

la sfârșitul programului, aceasta fiind plasat în cadrul emisiunii. Prezenta derogare a fost 

atestată la: 

- 06.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 00:22:38); 

- 06.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 13:42:48); 

- 09.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 11:57:50).  

De asemenea, în cadrul emisiunii „Доброе Утро Страна”, anunțul privind plasarea de 

produse a fost omis doar la sfârșitul emisiunii, la:  

- 06.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 03:58:21); 

- 06.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 05:58:39; în reluare la: 07.04.2017, ora: 

03:58:05); 

- 07.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 05:58:03; în reluare la: 08.04.2017, ora: 

04:02:41); 

- 10.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 05:56:47). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul 

total de timp folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie 

producție autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale 

programelor și emisiunilor difuzate”. Această derogare a fost atestată în cadrul emisiunii 

„Азбука Вкуса”:  

- La 06.04.2017 (ora de difuzare: 00:22:38), plasarea de produse a constituit 8 min. 34 sec. 

din durata totală de 40 min. 50 sec. Astfel, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea 

de produse a constituit 5 min. 59 sec., iar în următoarele 10 min. 50 sec. aceasta a fost 

difuzată în volum de 2 min. 35 sec.; 

- La 06.04.2017 (ora: 13:42:48), plasarea de produse a constituit 10 min. 40 sec. din durata 

totală de 41 min. 32 sec. Astfel, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de 

produse a constituit 7 min. 01 sec., iar în următoarele 11 min. 32 sec. aceasta a fost 

difuzată în volum de 3 min. 39 sec.; 

- La 09.04.2017 (ora: 11:57:50), plasarea de produse a constituit 11 min. 28 sec. din durata 

totală de 42 min. 05 sec. Astfel, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de 

produse a constituit 7 min. 49 sec., iar în următoarele 12 min. 05 sec. aceasta a fost 

difuzată în volum de 3 min. 39 sec.. 

 Derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. (b) din Codul audiovizualului: 

„Programele sponsorizate trebuie să îndeplinească următoarele condiții: denumirea sau 

marca sponsorului trebuie să fie distinct evidențiată ca atare la începutul și/sau sfârșitul 

acestor programe”. În cadrul emisiunii culinare „Азбука Вкуса”, sponsorul – „Hansa”, a 

fost prezentat nu doar la început și/sau sfârșit, ci și pe parcursul emisiunii: 
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- 06.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 00:22:38) – timpul de prezentare a sponsorului: 

00:24:52 și 00:44:04; 

- 06.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 13:42:48) – timpul de prezentare a sponsorului: 

13:46:29 și 14:15:20; 

- 09.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 11:57:50) – timpul de prezentare a sponsorului: 

12:01:19, 12:24:55. 

De asemenea, în cadrul emisiunii „Доброе Утро Страна”, sponsorul – „Nescafe”, a fost 

prezentat nu doar la început și/sau sfârșit, ci și pe parcursul emisiunii: 

- 06.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 03:58:21) – timpul de prezentare a sponsorului: 

04:23:30, 04:43:37, 05:07:51, 05:28:37; 

- 06.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 05:58:39; în reluare la 07.04.2017, ora: 

03:58:05) – timpul de prezentare a sponsorului: 06:21:53, 06:45:41, 07:13:20, 07:39:57; 

- 07.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 05:58:03; în reluare la 08.04.2017, ora: 

04:02:41) – timpul de prezentare a sponsorului: 06:21:56, 06:45:52, 07:14:27, 07:40:18; 

- 10.04.2017 (ora de difuzare a emisiunii: 05:56:47) – timpul de prezentare a sponsorului: 

06:20:32, 06:44:49, 07:13:22, 07:42:06. 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și c) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ 

următoarele condiții:  b) să nu încurajeze în mod direct cumpărarea sau închirierea 

produselor sau serviciilor respective; c) să nu scoată în evidență în mod exagerat 

produsele și/sau serviciile în cauză”. La 06.04.2017, în cadrul emisiunii „Азбука Вкуса” 

(ora de difuzare: 00:22:3), cu referire la produsele mărcii „Cлобода”, prezentatorul Oleg 

Gribanov a menționat: А я в это время вам раскажу дорогие телезрители о том что 

сегодня мы могли бы исполъзовать и торговую марку „Слобода”. А именно 

маионез сметаный, это живая еда которая прошла органик контроль, ни каких 

ГМО, высокое качество. Не смотря на то что само слово майонез может вас 

испугиватъ, поверите, всё открытое из натуральных ингредиентов. Так что если 

вы захотите вместо сливок предать такой же вкус и сделатъе еще более 

полезной еду, то пожалуста, естъ майонез даже постный который не содержит 

никаких животных компонентов. Друзья, всё это со знаком OK- Органик 

контроль. Честное, благародное слово. „Слобода” – Живая еда, cпасибо 

(00:37:39). 

La fel, în cadrul emisiunii „Азбука Вкуса” din aceeași dată, cu referire la produsele 

mărcii „Cлобода”, prezentatorul Oleg Gribanov a menționat: И вот здесъ вот мой 

выход друзья, торговая марка „Слобода”. Представляет не толъко живую еду, и 

так сказатъ непосредственые ингредиенты которые прошли все органический 

контролъ, который не обладает ни какими пестицыдами, вреднами 

ингредиентами составляющие, всё это имено здесь. А в масле растительном 

„Слобода”, друзья еще тот нужный комплекс Омега 9 который сделает красивее 

вас, моложе и здоровее, потомучто от этого масла между прочем улучшается и 

ваша, и волосы,и цвет кожы и ногти, всё абсолютно за что отвечает Омега 9. И 

по мимо этого для хозяек которые часто готовят и проводят время на кухне, 

посмотрите какая удобная упаковка, потому что я сейчас буду делатъ как 

настоящий бармен. Легко заполняем сковороду растительным маслом „Слобода” 

и наслаждаемся живой едой (14:11:42); Вы возможно удивитесъ оченъ сильно, но 

в это печенъе входит майонез. Майонез который на самом деле дарит нам вкус 

жызни, вкусные и полезные отменое качество прошедший все абсолютно органик 

тесты, органик контролъ. Вы можете это всё почитатъ сами ,натуралъный, 

качественый, „Слобода”. Сегодня поддержывает нас и нашу живую еду. Поэтому 
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сюда, наверное на удивление всем хозяйкам, мы практически всю упаковку этого 

майонеза и выдавим (14:25:30).  

Prezenta derogare a fost atestată și la 09.04.2017, ora de difuzare: 11:57:50 (durata 42 

min. 05 sec.), în emisiunea „Азбука Вкуса”, în cadrul căreia prezentatorul Oleg 

Gribanov a menționat: А я вот как раз сейчас хотел добавитъ именно вот этот 

самое волшебную нотку, потому что естествено у нас естъ друзъя которые нам 

помогают готовитъ оченъ вкусные блюда, причём блюд без всяких ГМО. 

Обсолютно чистое, органическая и отменное качество, органический продукт, 

живая еда от майонеза „Слобода”. В данном случае мы исполъзуем майонез на 

перепелийных яйца которым сейчас и заправляем салат под названием „Натали” 

он даже безусловно сытный и вкусным (12:20:32); Для хозяек естъ уникалъное 

решение. Уважаемые хозяйки которые нас смотрят. Для придание пышности 

ваших блюд, вы часто исполъзуйте класический майонез „Провансаль” и 

смешиваете его со сметаной. В этом рецепте то же самое, у нас и то и другое. 

Но естъ отличный выход плюс как вы видете, вы зайдёте в магазин и и найдете 

торговою марку „Слобода” то вы ещё получите в подарок вот в такой упаковке 

маионез. Нам понадобится как раз майонез сметанный, который отвечает всем 

требованием хозяек, нам понадобится восемъ столовых ложек (12:23:16). 

 

XX.  Ren Moldova 

 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

 12.04.2017 1 oră 27 min. 54 sec. 

6,07%  

45 min. 00 sec. 

3,12%  

2 ore 12 min. 54 sec. 

9,20%  

0  0  

 13.04.2017 1 oră 46 min. 12 sec. 

7,36%  

45 min. 00 sec. 

3,12%  

2 ore 31 min. 12 sec. 

10,49% 

0   0 

 14.04.2017  1 oră 54 min. 30 sec. 

7,93% 

45 min. 00 sec. 

3,12%  

2 ore 39 min. 30 sec. 

11,6%  

0  0  

 15.04.2017 1 oră 52 min. 50 sec. 

7,81%  

45 min. 00 sec. 

3,12%  

2 ore 37 min. 50 sec. 

10,93%  

00 min. 25 sec. 

0,01%  

5 min. 18 sec. 

0,35%  

 16.04.2017  1 oră 48 min. 55 sec. 

7,53% 

45 min. 00 sec. 

3,12%  

 2 ore 33 min. 55 sec. 

10,66% 

0  0  

 

 Derogări de la art. 9 din Decizia CCA nr. 133 din 23.12.2009 – Cu privire la difuzarea 

spoturilor publicitare ale produselor alcoolice în serviciile de programe radio și TV: „Este 

interzisă difuzarea anunțurilor promoționale și a concursurilor care conțin referiri la 

numele sau la marca unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu se pot oferi premii 

sponsorizate de firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, la 14.04.2017 (ora 

07:14:46; 08:09:01; 08:58:48; 10:09:41; 11:06:56; 12:16:25; 13:13:03; 14:12:07; 15:10:20; 

16:08:56; 17:03:31; 18:13:36; 19:12:19; 21:24:43; 21:50:44; 22:14:23; 23:20:16; 23:49:52); 

15.04.2017 (ora 07:11:55; 07:46:45; 09:12:20; 10:07:43; 11:06:05; 12:24:06; 13:15:37; 

14:10:25; 15:09:33; 16:07:01; 17:08:49; 18:44:03; 20:07:56; 21:44:27; 22:31:04; 23:32:08; 

23:34:53) și 16.04.2017 (ora 07:06:46; 08:36:54; 09:06:03; 09:40:25; 10:29:41; 11:25:35; 

12:38:34; 13:36:57; 14:31:34; 15:34:27; 16:11:29; 17:19:59; 18:40:32; 19:39:15; 20:36:12; 

21:39:15; 22:31:36; 22:55:45; 23:25:29) a fost difuzat spotul publicitar pentru berea 

„Львiвське”, cu următorul conținut: „Львовские пивовары всегда поддерживали 

качественную музыку. Сегодня они приветствуют гостей из Европы на музыкальном 

празднике. Ищи акционные крышки и получи сотни тысяч бутылок в подарок!”. 



Decizia nr. 15/100 din 04 iulie 2017 

45 din 66 

 

 Derogări de la prevederile art. 22 alin. (2) din Codul audiovizualului: ,,Radiodifuzorii 

care retransmit vor acoperi publicitatea retranslată din alt stat, țară de origine a canalului 

retransmis”. La 12.04.2017, ora de difuzare 13:02:09, și la 13.04.2017, orele de difuzare 

07:16:16 și 12:52:08 (în reluare la 14.04.2017, orele de difuzare 07:15:21 și 12:42:46), în 

cadrul emisiunii retransmise din Federația Rusă ,,Званый ужин” au fost difuzați, pe 

burtieră, sponsorii acesteia: „Розничная сеть МАГНИТ” – ,,AO Тандер” – 12.04.2017 

(13:06:22); 13.04.2017 (07:26:17, 12:53:08, 13:00:09) și 14.04.2017 (07:16:22, 07:23:22, 

12:49:48, 12:58:48); „ЗАО Юроп Фудс ГБ” – 13.04.2017 (12:53:04) și 14.04.2017 

(07:16:17, 12:49:43).  

Totodată, în cadrul aceleiași emisiuni a fost plasată publicitate pentru „Gallina Blanca” 

(13.04.2017, ora 13:02:33): Invitat: „И самый важный ингредиент – куриный 

рассыпчатый бульон. И сюда насыпаю одну чайную ложку” (13.04.2017, ora 

13:03:52); Prezentator: „При приготовление запеканки мы добавляем куриный 

рассыпчатый бульон Gallina Blanca. Он идеально подходит для первых, вторых блюд 

и закусок. Благодаря ему, наше блюда приобретет ещё более насыщенный куриный 

вкус и потрясающий аромат” (13.04.2017, ora 13:04:09); „Наш спонсор Gallina 

Blanca дарит всем участником подарки. Здесь знаменитые бульоны кубики, 

разнообразные супы для варки и конечно же куриные, говяжьи и грибной 

рассыпчатые бульоны. Gallina Blanca это продукция неизменно высокого качество, с 

помощью которых вы легко и быстро сможете приготовить ваше любимое блюдо” 

(14.04.2017, ora 13:40:14). 

Este de menționat că în cadrul aceleiași emisiuni, atât prin imagini video, cât și verbal, a fost 

prezentat un alt sponsor al programului – „Гипермаркет Семейный Магнит”. 

Prezentatorul vine cu următorul mesaj: „А сейчас мы дарим тебе подарок от спонсора 

нашей программы „Розничная сеть Магнит”, корзину с продуктами. Пусть ваш дом 

будет полнoй чашей, а каждый день праздником! Компания ”Магнит” желает вам 

здоровья и изобилья!” (13.04.2017, ora 13:00:06 și 13:01:21; 14.04.2017, ora 07:23:20, 

07:24:34 și 13:39:59).  

 Derogări de la prevederile art. 19 alin. (14) din Codul audiovizualului: „Publicitatea 

mascată și teleshopping-ul mascat sunt interzise”. La 15.04.2017 (ora 20:26:32) a fost 

difuzat programul autohton „Измени себя”, în cadrul căruia a fost difuzată publicitate 

mascată pentru:  

- „Foto LAND” (20:27:43, 20:48:51, 20:48:58, 20:49:04);  

- „Amarena Secret” (20:35:26), „Сегодня мы в магазине „Amarena Secret” и я подобрала 

следующиe три образa нашей героине” (20:35:41); 

- Casa de Comerț „СОЮЗ” (20:37:06); 

- „Shoes Boutique” (20:37:20, 20:37:22, 20:37:35, 20:37:53): „Shoes Boutique найди свою 

пару”; „С вами был магазин турецкой фабричной обуви Shoes Boutique” (20:38:30); 

- Geantă „Valentino” (20:37:41); 

- Salon „Doctor Lica” (20:42:33, 20:42:38, 20:42:52, 20:43:03); 

- Produse cosmetice „Presensa” (20:42:43); 

- Salon „Lavenderoom Beauty” (20:45:11, 20:47:15); 

- Salon de mariaj „Lidia Selici” (20:47:58, 20:48:12, 20:48:28); 

- Restaurant „Пётр Первый” (20:53:01, 20:53:15, 20:54:05): „Сегодня с нашей героине 

Татьяна в ресторане русской-кухней Пётр 1, будет ужинать яркий и 

харизматичный шоу-ман – Михаил Цуркан (20:52:49); 

- Magazin „Intimo” (20:53:02). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1 

alin. (3) lit. c): „Programele în care sunt plasate 

produse trebuie să îndeplinească cumulativ următoarele condiții:  c) să nu scoată în 

evidență în mod exagerat produsele și/sau serviciile în cauză” și alin. (6) din Codul 
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audiovizualului: „Verbalizarea nu va conține referiri la caracteristicile de identificare a 

produsului plasat”. La 15.04.2017 (ora 11:57:37), în cadrul emisiunii „Terapia Frumuseții” 

au fost scoase în evidență și au fost făcute referiri la caracteristicile produselor plasate:   

- „Рестилайн Витал”; Estetician: „А сейчас я хочу сегодня вам провести более такую 

глубокою биоревитализация с препаратом который называется „Рестилайн Витал” 

из серии „Скинбустера”. Бустеры это препараты которые получает с тенью кожи 

изнутри на который наполняет кожу и достаточно длительно во срока действия” 

(12:12:32); „Ещё раз напоминаю что мы начинаем делать процедуру с препаратом 

„Рестилайн Витал”. Их есть в принципе две формы. Для более молодое кожи есть 

Лайт, а есть Витал. Скинбустер который в принципе подходит не для вашего типа 

кожи” (12:13:00); „Таких мелких пары не будет как после прошлой 

биоревитализацию, потому что препарат „Рестилайн Витал” кулится немного 

глубже” (12:13:48); 

- „Gerovital”; Make-up artist: „Așa că vom demachia tenul și pentru aceasta vom folosi un 

fluid de curățare care este recomandat atât pentru față, pentru ochi, dar și pentru pielea 

decolteului, adică zona gâtului. Se aplică foarte ușor, el este fluid și este recomandat pentru 

pielea sensibilă, mai ales pe timpul rece. Se aplică ușor pe două dischete de vată sau direct 

pe piele și masăm ușor până la absorbția lui în piele, dar, totodată, înlăturăm cu ușurință 

toate impuritățile” (12:19:10); „Și acum urmează procesul de hidratare a tenului și vom 

folosi un al doilea produs din aceeași serie, și anume „Gerovital H3 Derma Plus”. Crema 

este hidratantă pe parcurs de 24 de ore, așa că nu vei simți niciun disconfort, vei simți o 

piele catifelată și moale la atingere” (12:19:40).  

 Derogări de la prevederile art. 19
1 

alin. (3) lit. b) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ următoarele 

condiții: b) să nu încurajeze în mod direct cumpărarea sau închirierea produselor sau 

serviciilor respective”. Așadar, pe parcursul emisiunii „Terapia Frumuseții”, difuzată la 

15.04.2017 (ora 11:57:37), pe burtieră au fost plasate următoarele date: 

- „DentPark, str. Vasile Alecsandri, 90, tel.: 022 998 855” (12:04:34, 12:05:49); 

- „Casmara, str. Tighina, 20, tel.: 069 203 136” (12:08:28, 12:10:12); 

- „ProEstetic, str. Dumitriu, 37, tel.: 0680 60 660” (12:12:11, 12:13:23); 

- „ASTUDIO, str. M. Sadoveanu, 1/1, tel: 022 627 062” (12:17:37). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul total 

de timp folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie producție 

autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale programelor și 

emisiunilor difuzate”. La 15.04.2017, în cadrul emisiunii „Terapia Frumuseții” (ora de 

difuzare 11:57:37), cu durata de 24 min. 44 sec., plasarea de produse a constituit 3 min. 58 

sec. din timpul total al acesteia. 

 Derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. (b) din Codul audiovizualului: 
„Programele sponsorizate trebuie să îndeplinească următoarele condiții: denumirea sau 

marca sponsorului trebuie să fie distinct evidențiată ca atare la începutul și/sau sfârșitul 

acestor programe”.  

La 15.04.2017, în cadrul emisiunii „Terapia Frumuseții” (ora de difuzare 11:57:37), 

sponsorul acesteia – compania „Gerovital”, a fost menționată și în cadrul programului. 

Astfel, hair stylist-ul oferă eroinei emisiunii un cadou din partea „Gerovital”: „Din partea 

sponsorilor noștri, compania „Gerovital”, venim cu un mic dar pentru tine, este un set de 

îngrijire a părului tău, să rămână la fel de bogat și la fel de strălucitor precum îl văd” 

(12:18:24). 

 

XXI.  Exclusiv TV 
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Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

20.04.2017 2 ore 45 min. 34 sec. 

11,48% 

0 2 ore 45 min. 34 sec. 

11,48% 

0 0 

21.04.2017 2 ore 59 min. 42 sec. 

12,45% 

0 2 ore 59 min. 42 sec. 

12,45% 

0 0 

22.04.2017 2 ore 11 min. 56 sec 

9,13% 

0 2 ore 11 min. 56 sec 

9,13% 

0 0 

23.04.2017 2 ore 6 min. 58 sec. 

8,79% 

0 2 ore 6 min. 58 sec. 

8,79% 

0 0 

24.04.2017 2 ore 43 min. 10 sec. 

11,32% 

0 2 ore 43 min. 10 sec. 

11,32% 

0 0 

 

 Derogări de la prevederile art. 9 din Decizia CCA nr.133 din 23.12.2009 – Cu privire 

la difuzarea spoturilor publicitare ale produselor alcoolice în serviciile de programe 

radio și TV: „Este interzisă difuzarea anunțurilor promoționale și a concursurilor care 

conțin referiri la numele sau la marca unei băuturi alcoolice; în cadrul concursurilor nu 

se pot oferi premii sponsorizate de firme producătoare de astfel de băuturi”. Astfel, la 

20.04.2017 (ora de difuzare: 08:23:13, 12:55:10, 13:26:34, 19:19:46); 21.04.2017 (ora de 

difuzare: 08:25:11, 12:17:24, 14:51:35); 22.04.2017 (ora de difuzare: 13:51:12, 16:09:19, 

17:50:48); 23.04.2017 (ora de difuzare: 13:55.11, 16:19:16, 17:44:45); și 24.04.2017 (ora 

de difuzare: 08:24:50, 12:47:38, 13:21:11, 19:20:07), postul de televiziune „Exclusiv 

TV” a difuzat spotul publicitar pentru berea „Timișoreana”, cu următorul conținut: 

„Timișoreana” te premiază cu voie bună! Cumpără „Timișoreana” 0,5 l sau 2 l și 

găsește sub capac una dintre cele 220.000 de beri sau unul dintre cele 1000 de rucsacuri. 

Cu voie bună, premiile se adună!”. 

 

XXII.  Orhei TV (ALT TV) 

Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare de 

produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

29.04.2017 11 min.21 sec. 

0,77%  

29 min. 27 sec. 

2,03%  

44 min. 24 sec. 

3,07%  

36 sec. 

0,04%  

2 min. 12 sec. 

0,15%  

30.04.2017  19 min. 33 sec. 

1,34% 

29 min. 30 sec. 

2,03%  

1 oră 06 min. 26 sec. 

 4,60% 

6 sec. 

0,006%  

3 min. 57 sec. 

0,24%  

01.05.2017 51 min. 23 sec. 

3,55%  

29 min. 27 sec. 

2,03%  

1 oră 22 min. 16 sec. 

5,70%  

44 sec. 

0,05%  

2 min. 47 sec. 

0,17%  

02.05.2017 24 min. 31 sec. 

1,68%  

29 min. 29 sec. 

2,03%  

54 min. 00 sec. 

3,75%  

0   58 sec. 

0,06% 

03.05.2017 20 min. 00 sec. 

1,38%  

 22 min. 13 sec. 

1,53% 

43 min. 12 sec. 

2,99%  

18 sec. 

0,02%  

50 sec. 

0,05%  

 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și c) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie să îndeplinească cumulativ 

următoarele condiții:  b) să nu încurajeze în mod direct cumpărarea sau închirierea 

produselor sau serviciilor respective; c) să nu scoată în evidență în mod exagerat 

produsele și/sau serviciile în cauză”. În cadrul emisiunii „ZOO” cu Ana Scalețchi, 

difuzată la 30.04.2017 (ora de difuzare: 08:42:38, cu durata de 24 min. 58 sec.), a fost 

prezentat ca plasare de produse tabăra de odihnă pentru copii „Sadovo”, situată în sat. 

Sadova, r-nul Călărași, cu următorul conținut: 
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Ana Scalețchi, prezentatoare: „Iată așa îi ajută cei de la tabăra de odihnă „Sadovo” să 

treacă peste fobiile lor, alții își manifestă talentele prin concursurile de frumusețe” 

(08:58:56); „Părinții sunt și ei la fel de mulțumiți de munca conducerii instituției, 

educatorilor, bucătarilor și a tuturor celor care trei luni de vară au grijă ca odraslele lor 

să-și petreacă timpul cât mai bine, fără a sta cu grijă dacă vor mânca la timp, ce vor 

mânca și cum se vor comporta cu ei. Astfel de întrebări lipsesc din agenda zilnică de la 

„Sadovo”, totul fiind bine pus pe roate” (09:00:56); „Și, desigur, vă puteți odihni la 

„Sadovo”, aici e atâta liniște” (09:07:17); 

Adolescentă: „Poftim aici, la ,,Sadovo”. Noi suntem aici ca o familie și vă așteptăm. Aici 

e locul unde se îndeplinesc toate dorințele” (09:06:16); 

Adolescentă: „Aș vrea să le spun că este foarte interesant. Dacă au o listă mai mare de 

tabere, trebuie să o aleagă pe tabăra „Sadovo”. Aici tot programul zilnic este ocupat, 

adică în toată ziua avem câte ceva de făcut, diferite antrenamente, jocuri sportive, 

competiții și în fiecare seară concerte sunt” (09:06:23). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (6) din Codul audiovizualului: „Verbalizarea 

nu va conține referiri la caracteristicile de identificare a produsului plasat”. Pe parcursul 

emisiunii „ZOO” cu Ana Scalețchi, difuzată la 30.04.2017 (ora de difuzare: 08:42:38, cu 

durata de 24 min. 58 sec.), au fost făcute referințe la caracteristicile de identificare a 

serviciilor taberei de odihnă „Sadovo”: 

Ana Scalețchi, prezentatoare: „Pentru a vă aduce copilul la „Sadovo” nu e mare lucru, 

aveți nevoie doar să procurați o foaie de odihnă, certificat medical, de copia adeverinței 

de naștere a copilului și copia buletinului de identitate a unuia dintre părinți” 

(09:02:44); „De-a lungul anilor, tabăra de odihnă „Sadovo” a devenit lider în prestarea 

serviciilor sale datorită profesionalismului angajaților. Costurile pentru odihnă a 

copiilor dvs. variază între o mie și puțin peste două mii de lei, în dependență de perioada 

în care doriți ca copilul dvs. să se odihnească la această tabără, dar și timpul petrecut 

aici. Tabăra de odihnă „Sadovo” dispune de un personal de odihnă calificat, ce 

activează în domeniul pedagogic, sportiv, management și alimentație publică. Educatorii 

din cadrul taberei sunt specialiști bine formați, care valorifică în activitatea proprie 

metode progresive de predare de ultimă oră. Tabăra „Sadovo” activează întregul an, de 

aceea aici pot avea loc diferite petreceri colective și întâlniri de familie” (09:04:50); 

Tatiana Sandu, vicedirector „Sadovo”: „Noi lucrăm anul împrejur. Organizăm odihna de 

familie, odihna corporativă, seminare, traininguri. Le propunem cazare, alimentare și, 

bineînțeles, distracții, în dependență de posibilitățile și de dorințele pe care le au” 

(09:05:39). 

 Derogări de la prevederile art. 19 alin. (14) din Codul audiovizualului: „Publicitatea 

mascată și teleshopping-ul mascat sunt interzise”. Astfel, în cadrul rubricii „În Cârlig”, 

difuzată la 29.04.2017 (ora de difuzare: 09:03:22, cu durata de 28 min. 16 sec.), a fost 

plasată publicitate mascată pentru firele textile de pescuit, cu următorul conținut:  

Sergiu Feoctistov, membru al Ligii de spining din Republica Moldova: „И есть 

американские шнуры. Вот типичные представители американских 

производителей это „Stren” и „Whiplash” от Berkley. Отличаются они своей 

структурой и жёсткостью” (09:12:29). 

La 30.04.2017 (ora de difuzare: 00:55:14), în cadrul concertului „Popas TV”, directorul 

postului de televiziune „Popas TV” afirmă:  

Svetlana Snegur, director „Popas TV”: „Scumpii noștri spectatori și scumpii noștri 

telespectatori, „Popas TV” este un post nou, pe care puteți să-l vedeți, suntem abonați la 

pachetul „Star Net”, așa că abonați-vă la pachetul „Star Net” și veți vedea „Popas 

TV”” (03:33:39). 
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În cadrul emisiunii „Comedy Chișinău”, difuzată la 01.05.2017 (ora de difuzare: 

13:26:55), a fost plasată, pe panoul din sală, publicitate mascată pentru marca 

„BAUTEC” (13:51:44; 13:54:30). 

 Derogări de la prevederile art. 20 alin. (1) lit. (b) din Codul audiovizualului: 

„Programele sponsorizate trebuie să îndeplinească următoarele condiții: denumirea sau 

marca sponsorului trebuie să fie distinct evidențiată ca atare la începutul și/sau sfârșitul 

acestor programe”. În cadrul emisiunii „ZOO” cu Ana Scalețchi, difuzată la 29.04.2017 

(ora de difuzare: 19:04:37), prezentatoarea oferă invitatei emisiunii un cadou din partea 

sponsorului – „Zoo Farm Agro”: „Natalia, sponsorul nostru – „Zoo Farm Agro”, unicul 

importator de produse farmaceutice și cosmetologice pentru patrupezi, pisici, păsărele și 

peștișori, are câteva daruri pentru Julien. Aici avem o pudră, pentru ca să-și păstreze 

coafura frumoasă mereu. Mai avem de la „Zoo Farm Agro” un șampon bio, pe bază de 

ulei natural. Asta este tot pentru voi. Și pentru ca oasele să fie mai puternice, avem și un 

adaos la mâncare. Pentru o sănătate mai frumoasă” (19:33:47). 

Totodată, în cadrul emisiunii sus-menționate, difuzată la 03.05.2017 (ora de difuzare: 

08:52:48), sponsorii – „ZOO LIFE” (ora de difuzare: 09:00:46) și „Zoo Farm Agro” (ora 

de difuzare: 09:01:08), au fost prezentați și în cadrul emisiunii. 

La 30.04.2017 (ora de difuzare: 00:55:14), în cadrul concertului „Popas TV”, sponsorii 

acestuia: Compania de construcție „Glorinal”; Fitness club „Alexia”; Rețelele de 

magazine „Золотой ключик”; Casa nunții „Noroc”; „Popas TV”; „Europa Plus”; „Euro 

TV”; „Alt TV”; „Zum FM”; „Russkoe Radio”; „Radio 21”; „Artizana Fashion”; „Silver 

House”; SRL „Aristox Cosmetix”; Restaurantul „El Greco”, au fost prezentați și în cadrul 

concertului (01:36:42; 02:59:28). 

De asemenea, în cadrul emisiunii „Comedy Chișinău”, difuzată la 01.05.2017 (ora de 

difuzare: 13:26:55), sponsorul – compania „Supraten”, a fost prezentat și în cadrul 

emisiunii (13:38:50; 13:55:50). 

 Derogări de la prevederile art. 21 alin. (1) din Codul audiovizualului: „Publicitatea și 

teleshopping-ul se difuzează grupat, fiind ușor de identificat prin marcaje 

corespunzătoare și fiind separate de alte părți ale serviciului de programe prin semnale 

optice și acustice”. Spotul publicitar pentru pâinița „HAIDUC” a fost difuzat fără a fi 

separat de alte părți ale serviciului de programe prin semnale optice și acustice (data: 

01.05.2017, ora de difuzare: 21:53:15). 

Totodată, spotul publicitar pentru Liceul Teoretic „ELIMUL NOU” a fost difuzat fără a fi 

separat de celelalte părți ale serviciului de programe:  

- 01.05.2017 (ora de difuzare: 21:23:54); 

- 03.05.2017 (ora de difuzare: 21:28:39). 

 Derogări de la art. 22 alin. (4) din Codul audiovizualului: ,,Emisiunea de teleshopping 

durează fără întrerupere nu mai puțin de 15 minute. Numărul maxim de emisiuni de 

teleshopping pe zi poate fi 8, iar durata lor totală nu poate depăși 3 ore”. Emisiunea de 

teleshopping ,,Marketimobile.md” a avut o durată mai scurtă de 15 min. la:  

- 29.04.2017 – (ora de difuzare: 03:04:23 – 06 min. 19 sec.; 06:45:55 – 06 min. 19 sec.);  

- 30.04.2017 – (ora de difuzare: 01:56:33 – 06 min. 19 sec.; 06:39:09 – 06 min. 19 sec.);  

- 01.05.2017 – (ora de difuzare: 01:03:17 – 06 min. 19 sec.; 06:40:18 – 06 min. 19 sec.; 

10:12:30 – 06 min. 19 sec.; 13:43:37 – 06 min. 19 sec.; 16:37:42 – 06 min. 19 sec.);  

- 02.05.2017 – (ora de difuzare: 01:40:33 – 06 min. 19 sec.; 06:40:52 – 06 min. 19 sec.; 

10:12:11 – 06 min. 19 sec.; 13:40:51 – 06 min. 19 sec.; 16:40:04 – 06 min. 19 sec.);  

- 03.05.2017 – (ora de difuzare: 02:51:21 – 06 min. 19 sec.; 06:39:24 – 06 min. 19 sec.; 

10:10:44 – 06 min. 19 sec.; 13:38:13 – 06 min. 19 sec.; 16:34:32 – 06 min. 19 sec.). 

 

XXIII.  Agro TV Moldova 
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Data  Publicitate 

(volum de 

timp/procent) 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Publicitate/ 

Teleshopping 

(volum de 

timp/procent) 

Plasare 

 de produse 

(volum de 

timp/procent) 

Sponsor 

(volum de 

timp/procent) 

06.04.2017 17 min. 58 sec. 

1,22%  

29 min. 58 sec. 

2,05% 

47 min. 56 sec. 

3,30% 

9 min. 32 sec. 

0,64%  

26 sec. 

0,03%  

07.04.2017 18 min. 47 sec. 

1,28% 

29 min. 58 sec. 

2,05% 

48 min. 45 sec. 

3,36% 

41 min. 11 sec. 

2,85%  

14 sec. 

0,01%  

08.04.2017 26 min. 36 sec. 

1,83% 

29 min. 58 sec. 

2,05% 

56 min. 34 sec. 

3,91% 

36 min. 35 sec. 

2,52%  

8 sec. 

0,009%  

09.04.2017 49 min. 07 sec. 

3,40% 

29 min. 57 sec. 

2,05% 

1 oră 19 min. 04 sec. 

5,48% 

1 oră 12 min. 49 sec. 

5,03%  

10 sec. 

0,01%  

10.04.2017 45 min. 41 sec. 

3,15% 

29 min. 58 sec. 

2,05% 

1 oră 15 min. 39 sec. 

5,23% 

1 oră 9 min. 37 sec. 

4,81%  

19 sec. 

0,02%  

 

 Derogări de la art. 13 alin. (8) din Legea cu privire la publicitate nr. 1227 din 

27.06.1997: „Publicitatea privind una și aceeași marfă (lucrare, serviciu), precum și unul și 

același furnizor de publicitate se permite nu mai mult de două ori, cu o durată totală de până 

la două minute, pe parcursul unei ore de emisie pe un canal de frecvență”. La 07.04.2017 

(ora 19:30:33) și 10.04.2017 (ora 22:23:00), spotul publicitar pentru „Expoziția 

internațională specializată de turism, hoteluri și agrement, ediția a XXII-a”, organizată la 

Centrul Internațional „MOLDEXPO”, a fost difuzat cu o durată de 3 min. 14 sec. și, 

respectiv, 2 min. 59 sec. 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (3) lit. b) și c) din Codul audiovizualului: 

„Programele în care sunt plasate produse trebuie... b) să nu încurajeze în mod direct 

cumpărarea sau închirierea produselor sau serviciilor respective; c) să nu scoată în evidență 

în mod exagerat produsele și/sau serviciile în cauză”. Emisiunea „ABC Agricultorului” din 

data de 06 aprilie 2017 (ora: 02:33:51; în reluare la ora: 10:25:12) a prezentat ca plasare de 

produse mai multe soiuri de legume din gospodăria lui Ion Barancean din satul Tochile-

Răducani, r-nul Leova, unde Agenția Națională de Dezvoltare Rurală (AXA), Serviciul de 

Extensiune Rurală și Direcția Raională Agricultură au organizat „Ziua Câmpului”, în sectorul 

cultivării legumelor în câmp deschis: 

Ion Barancean, agricultor sat. Tochile-Răducani, r-nul Leova: „L-am mai încercat și 

anul trecut, este un hibrid cu roadă, se poate să zicem că roada la hibrid cu roada la 

„Atlant” este dublă. Dar mai este o problemă cu el, de la greutatea fructelor se lasă la 

pământ. Vedeți, biloanele au 90 cm, cum trebuie să aibă între, se ajunge plantă cu plantă și 

nu poți să mergi nici cu tractorul, dar nici pe jos. Numărul de plante la hectar, vreo 75 de 

mii, dar acum au rămas 70 de mii” (02:40:30); „„Todirești” la hectar, acolo am pus câte 

două plante în cuib și se primește peste 100 de mii la hectar. E un hibrid tot foarte bun, 

consistent în țesături, îi gustos, îi dulce, îi transportabil, de mare îi mare, nu crapă” 

(02:41:26); „Acesta este hibridul „Chango”, tip „Capia”. Roada la acest hibrid tot așa este, 

o roadă în comparație cu ,,Atlant” dă o roadă dublă. Cea mai mare roadă la hectar am avut-

o de 57 de tone, în câmp deschis 57 de tone. 250 tone – 300 de tone de ardei se capătă în 

seră, când ardeiul atinge înălțimea de 3,5-4 metri” (02:43:18); „Hibridul „Chango” se 

plantează la hectar până la 50 de mii. El are o creștere viguroasă, se vede în comparație cu 

„Atlant”. Are o altă creștere, se vede și după frunză, se vede și după înălțime” (02:43:56); 

„E un hibrid de ceapă „Burgus”, hibrid foarte bun, roditor. Se capătă în condiții de irigare 

prin astersiune până la în jur de 80 de tone la hectar. Prin irigare, prin picurare a ajuns la 

120 de tone. La gât îi gros, dar când ajunge perioada se usucă repede, se strânge, se 

păstrează bine, se îmbracă bine în cămașă. E un hibrid bun, sănătos” (02:50:04); „E un 

hibrid care are puțină sămânță și calitățile gustative sunt spre dulce, nu are amăruie. Se 
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coace foarte repede, că-i moale. Se curăță ușor de coajă și-i foarte gustoasă” (02:50:54); 

„Am avut 60 de ari de cartofi super devreme, „Riviera” se cheamă, care de pe 60 de ari de 

cartofi „Riviera” am scos toți banii care am cumpărat sămânța de cartof” (02:52:40); 

„Acesta este soiul „Todirești”, care îi în câmp, dar în seră el se comportă altfel cu totul. E 

un hibrid care e și pentru câmp, și pentru seră” (02:55:58). 

- În cadrul emisiunii „ABC Agricultorului”, difuzată la 07.04.2017 (ora: 14:31:38; în reluare la 

ora: 20:23:56 și 23:26:01, și la 08.04.2017 – ora: 02:35:31), a fost mediatizat „Seminarul 

Noutăți ADAMA în Europa și Moldova”, organizat de către compania „ADAMA Agricultură 

Solutions” și Cooperativa de Întreprinzător ,,Agrostoc”, unde au fost prezentate ca plasare de 

produse preparatele fitosanitare ale companiei „ADAMA”:  

Prezentatoare: „Compania ADAMA este lider la nivel mondial pe piața produselor de uz 

fitosanitar. Portofoliul extins și diversificat cu produse inovative vine să ajute fermierii în 

soluționarea problemelor complexe care apar în câmp. Produsele avansate ADAMA oferă 

soluții simple când agricultorii trebuie să facă față celor mai dificile probleme. ,,Simplu 

creștem împreună”, asta este ceea ce ADAMA promite fermierilor, agriculturii, lucru foarte 

necesar pentru durabilitatea sectorului, dar și pentru o viață mai bună pentru producători. 

Sunt doar câteva aspecte care au fost bine conturate și în cadrul seminarului „Noutăți 

ADAMA în Europa și Moldova”, organizat de către „ADAMA Agricultură Solutions” și 

Cooperativa de Întreprinzător „Agrostoc” (14:32:00); „ADAMA ține la produsele sale, de 

aceea tuturor partenerilor li se oferă asistență și consultanță, de la semănat și până la 

valorificarea recoltei” (14:34:10); „O asemenea atitudine dă mai multă siguranță și 

încredere produselor ADAMA” (14:34:42); „Agrostoc” este cunoscut în toată țara, în 

rezultat și produsele ADAMA sunt cunoscute de toți” (14:39:31); „Roadele din livadă, în 

opinia celor prezenți, este și rezultatul folosirii produselor oferite de ADAMA” (14:50:21); 

„ADAMA vine cu produse clasice, cu formulări noi, așa încât utilizându-le corect, 

producătorii să rămână satisfăcuți de rezultatele obținute. Calitatea și diversitatea 

produselor a fost un motiv și pentru „Fertilitatea Chișinău” de a stabili relații de parteneriat 

cu dânșii” (14:52:06); „„Fertilitatea Chișinău” de 2 ani sunt distribuitori ai produselor din 

portofoliul companiei ADAMA și sunt satisfăcuți de colaborare” (14:52:42); „Compania 

oferă soluții simple care le ajută fermierilor la îmbunătățirea calității recoltei. În așa fel ca 

să crească împreună și să câștige toți cei implicați în activitate” (14:56:11); „Seminarul, în 

opinia producătorilor, a fost destul de util, așa cum, de altfel, sunt și produsele ADAMA” 

(14:01:05); 

Sergiu Panuța, reprezentant „ADAMA Agricultură Solutions” în Republica Moldova: ,,La 

noi în fiecare an apare câte un produs nou, câte o soluție nouă, să soluționeze aceea 

problemă care apare pe parcurs la diferiți fermieri și, totodată, compania vine cu noi 

produse deținătoare, noi substanțe active care eficientizează schema de tratare a plantațiilor 

de măr împotriva organismelor nocive” (14:32:58); „Observați „Mavrik”, eu aș spune că 

acesta, la momentul de față, este insecticidul numărul 1, care, să spunem așa, este selectiv 

față din tomofana utilă sau practic este inofensiv față de albini. Aplicând cu „Mavrik”, 

practic soluționați problema albinelor, nu mai este nevoie de preîntâmpinat apicultorii, 

închid albinele ș.a.m.d.” (14:44:50); „Problema moli insecticide puteți soluționa în livadă 

prin aplicarea produsului „Pyrinex super”, care în afară de aceea că are clor pereflos mai 

conține și o substanță activă bifentrin. Bifentrin este o substanță activă care nu este întâlnită 

în componența altor produse și, totodată, vă permite dumneavoastră ca să nu aveți rezistență 

la substanță activă, rezistență la preparat, la dăunători” (14:46:08);  

Valeriu Matcovschi, director SRL „Darurile Basarabiei”, r-nul Râșcani: „Preparatele 

ADAMA sunt niște preparate de calitate înaltă, noi nu am avut probleme” (14:35:31); 

„Foarte bine că există așa companie ca ADAMA și noi putem să folosim, să procurăm 
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preparatele pe care le produc ei. Avem rezultate și suntem foarte mulțumiți că ei există pe 

piață și nu trebuie să ne gândim cum să le aducem noi” (14:51:15); 

Igor Tagadiuc, președinte CÎ ,,Agrostoc”: „Am ales ADAMA de mulți ani în urmă și am ales-

o pentru că este o companie care are un statut internațional, activează și este cunoscută 

peste tot în lume. Ne asigură produse calitative, produse bune, produse în raport preț 

calitate, cred că, optime. Inclusiv faptul că totuși există o relație la nivel de companii care ne 

permite să asigurăm un viitor comun în dezvoltarea pieței, în cunoașterea a aceeași 

percepție, a necesităților, a nevoilor și soluția lor a problemelor care există astăzi în sector” 

(14:38:17); 

Sergiu Daud, agronom CÎ „Darurile Basarabiei”, r-nul Râșcani: „Este preparatul „Apollo”, 

la momentul de față. Eu cred că lupta împotriva acarienilor este un preparat de bază, fără de 

care este imposibil să lucrezi sau cel puțin imposibil. Este un ovicid care mai mult ca sigur 

este necesar de aplicat în această perioadă. Dacă cineva crede că se poate de descurcat și 

fără el, eu cred că este foarte greu” (14:42:21); „Aceste produse aplicate doar contact, eu 

sunt sigur că vă poate proteja” (14:45:41); „Folpan, Qualy acest lucru a fost necesar din 

simplul motiv că „Qualy” este un ciprodinil, care, pe lângă faptul că are o acțiune la 

rapănul mărului, are și o acțiune foarte importantă și împotriva unor anumiți agenți 

patogeni care pot crea probleme în timpul păstrării. Acest produs sigur acționează împotriva 

acestor fungii. Noi ne-am convins de acest lucru folosind această substanță activă deja de 3-

4 ani de zile. Iarăși vine vorba de „Merpan”, care sigur nu s-a folosit doar împotriva la 

rapăn. Peste hotare acest produs este folosit foarte bine și împotriva altor agenți patogeni 

care creează boli în timpul păstrării. Mai jos „Pyrinex Super”, bifentrinul are o acțiune 

foarte bună împotriva acarienilor, iar ca preț a „Pyrinex Super” cred că nu se compară cu 

prețurile pe care le avem noi acum, la momentul de față, pe piață împotriva acarienilor” 

(14:46:55); „Produsul „Ardent” care sigur este necesar. Este un produs care, în afară de 

faptul că are acțiune împotriva la rapănul merelor, are acțiune și împotriva la făinarea 

mărului. „Orius, Merpan” s-a folosit nu numai împotriva la rapăn, ci și pentru făinarea 

merelor. Mai târziu iarăși produsele „Merpan”, pur și simplu contact împotriva la rapăn, și 

finalizând cu produsul „Mavrik”, care a fost folosit pentru viermele merelor și defoliatori 

molii trotricide. Pe lângă aceste produse au fost folosite și alte produse aparținând altor 

companii, dar cred că dvs. vedeți foarte bine că în 80% puteți să folosiți produsele ADAMA. 

ADAMA este o companie care vă oferă un raport preț calitate foarte bun. Nu cred că o să-l 

găsiți pe piață sau cel puțin foarte greu. Eu nu sunt persoana care să fac publicitate, eu am 

folosit produsele pentru a obține efectul” (14:48:48);  

Constantin Soare, director comercial „ADAMA Agricultură Solutions” România și Moldova: 

„Pot spune că ADAMA, în primul trimestru, a avut rezultate excepționale nu numai în 

pomicultură și viticultură, ci și în cultura de rapiță și cereale, care practic suntem lideri 

alături de celelalte companii” (14:51:47); „Toată echipa ADAMA urmărește ca produsele să 

fie ce-i scris pe etichetă, ce este în omologare să corespundă la nivelul fermei” (15:00:00); 

Alexandra Braghiș, viceadministrator „Fertilitatea-Chișinău”: „Este o companie care are 

produse destul de eficiente, adică substanțe active care lucrează bine și în livezi, vie, 

culturile de câmp, și de aceea am început noi conlucrarea” (14:52:51); 

Dan Maftei, director tehnic „ADAMA Agricultură Solutions” România și Moldova: 

„ADAMA înseamnă pământ, ne leagă pe noi ca și companie de fermieri, de pământ. Ce 

înseamnă ADAMA? Peste 4500 de angajați în lume, o cifră de afaceri de peste 3 miliarde de 

dolari și furnizorul nr.1 pe plan mondial de produse of-patent. Erau peste 100 de nume de 

produse și s-a ajuns la două clase de produse care o să vi le prezint în continuare, și anume 

produse avansate, aceste sunt produse inovative, produse care aduc simplitatea, așa cum 

este și motto-ul companiei noastre: „Simplu să creștem împreună”. Vă oferă tehnologii, vă 

oferă timp. Sunt produse care le aplicăm și știm că-și fac treaba, nu trebuie să avem grija 
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culturii respective. Și gama produselor esențiale sunt produse consacrate din portofoliul 

ADAMA, produse mai vechi în portofoliul nostru, dar care fac față în continuare cerințelor 

dvs. Avem în lume 7 centre de dezvoltare și înregistrare, două centre chimice de cercetare și 

dezvoltare și peste 100 de puncte de omologare în toată lumea. ADAMA și-a îmbunătățit 

calitatea nu doar la conținutul bidonului, ci și la bidonul în sine. Avem produse mult mai 

ergonomice, mult mai sigure de utilizat și cu etichetă diferențiată pentru produsele avansate 

și pentru produsele esențiale” (14:54:42). 

- La 08.04.2017 (ora: 15:28:16; în reluare la ora: 22:59:54 și la 09.04.2017 – ora: 02:59:35), în 

cadrul emisiunii „ABC Agricultorului” s-a făcut plasare de produse la preparatele fitosanitare 

marca „BAYER”, prezentate în cadrul forumului pentru viticultură, ediția a II-a, cu privire la 

instruirea viticultorilor din Republica Moldova:  

Igor Copacinschi, manager relații cu consumatorii, BAYER Moldova: „Despre protecția 

viței de vie și despre produsele „BAYER” în protecția viței de vie avem astăzi niște noutăți, 

cum ar fi: Luna „SENSATION, PROFILER, MOVENTO”. Tehnologiile despre boli 

dăunători la vița de vie, ceea ce ne interesează cel mai mult și cum să le combatem” 

(15:29:23); „Orișicare produs care vă asigura o protecție de 10 zile. „PROFILER” va face 

14 zile. Orișicare produs care vă asigura o protecție de 7 zile, „PROFILER” va face 10 zile. 

De aceea când veți lua prețul „PROFILER”-ului la hectar și veți împărți la zilele de 

protecție, se va primi o zi de protecție mai ieftin ca orice care produs” (15:59:25); 

„Compania „BAYER” se străduie să fie întotdeauna mai aproape de agricultor, și să audă 

problemele agricultorului, și să vină cu soluții la aceste probleme, asta este și motto-ul 

companiei BAYER, de a fi alături de producătorul agricol” (16:11:33); 

Laurențiu Sorin Petrache, Crop manager pomi fructiferi, viță de vie, BAYER România: 

„Prin tratamentele cu insecticide în momentele menționate, aici vă putem ajuta și noi cu 

produsul, mai ales cu produsul „MOVENTO”” (15:35:46); „La mană am să dezbat astăzi pe 

larg un produs nou, este produsul nr.1, nu doar în România, dar și în alte țări, pentru 

combaterea manei. Produsul se numește „PROFILER”, are câteva puncte total diferite de 

recomandările altor produse” (15:37:55); 

Petru Baltag, director agricol, companie: „De când mă țin minte colaborăm cu compania 

„BAYER”, este o companie de top în lume, printre cele mai renumite, cu produse foarte bune 

pe piață. Asta ne face să colaborăm în continuare” (15:47:48); 

Prezentatoare: „Și cum compania „BAYER” i-a obișnuit deja pe viticultori, că vine de 

fiecare dată cu soluții eficiente, utile și de mare ajutor, aceștia abia așteptau să le fie 

prezentate produsele marca BAYER” (15:48:03); „Produsul MOVENTO, fiind și noutatea 

evenimentului organizat de către BAYER, care are și un motto profund: ,,Știința pentru o 

viață mai bună”. Și dacă am trecut până acum în revistă și cele mai grave probleme și, 

totodată, cele mai principale probleme cu care se confruntă viticultorii, este timpul să 

vorbim și despre soluții, zice specialistul român. Și nu despre unele oricare, ci despre cele 

marca BAYER” (15:49:18); „Prezentă pe piața din Republica Moldova deja de mai mulți 

ani, compania BAYER, renumită prin produsele sale calitative, a reușit deja să-și creeze și 

un nume, precum și să câștige, în același timp, încrederea producătorilor noștri agricoli. 

Aceștia sunt siguri de preparatele companiei germane, precum și de efectele lor. Iar acest 

lucru ne l-au confirmat chiar ei” (16:07:46); „Andrei Covali mai spune că colaborarea 

intensă cu această companie se datorează produselor de top și eficiente în același timp.” 

(16:09:35); „Întrebat prin ce se deosebesc produsele BAYER, Petru Baltag, directorul unei 

companii, spune că: „Fiecare companie are niște produse de top și compania BAYER tot așa 

are niște produse de top pe care nu le găsești la alte companii, cum ar fi „Envidor” – un 

acaricid; „Profiler” – un fungicid „sistemic”, care e foarte bun; un erbicid „Basta” – de 

contact, care nu poți să găsești la altele. Adică au multe preparate care poți să faci o 

protecție la vița de vie numai cu preparatele de la firma BAYER” (16:10:16); „Compania 
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BAYER va fi și în continuare de cei care doresc și cei care fac agricultură eficientă” 

(16:11:27); „Compania BAYER continuă să pregătească noutăți pentru portofoliul său. 

Totodată, aceasta încearcă să răspundă afirmativ tuturor solicitărilor și necesităților în ceea 

ce privește produse de protecție a plantelor. În 2018, reprezentanții BAYER Moldova au 

promis că vor veni cu noutăți bune pentru agricultori. Un exemplu în acest sens fiind 

produsele ecologice. Mai mult, începând cu anul viitor compania tinde să ofere și mai multă 

susținere agricultorului, astfel că vor pune la dispoziția acestora și servicii. Se vor axa mai 

mult pe marketingul digital, și anume pe aplicații mobile, servicii de completare a ofertei 

BAYER la capitolul suport. Vorbim aici mai exact de analiza apei, analiza solului, servicii 

financiare, și nu în ultimul rând, asigurări în agricultură. BAYER – știința pentru o viață mai 

bună” (16:12:26); 

Petru Mihov, producător agricol: „Produsele BAYER sunt unele dintre cele mai efective 

pentru toate culturile agricole. Produsele BAYER au niște substanțe active noi care nu sunt 

specifice de la alte firme și care sunt foarte efective în lupta cu dăunătorii și cu bolile” 

(16:08:13); 

Vladimir Corobca, expert viticultură și vinificație: „Produsele BAYER sunt considerate pe 

piața noastră unele din cele mai eficiente” (16:08:50); „Ar fi bine să lucrăm cu preparate a 

firmelor care sunt cunoscute, inclusiv, în primul rând, firma BAYER, care comercializează 

niște preparate foarte bune” (16:09:03); 

Andrei Covali, agricultor: „Am colaborat cu BAYER în diferite domenii. Acum, începând de 

anul trecut, colaborăm mai intens. E o companie foarte serioasă, care prestă pe piața 

Republicii Moldova niște produse calitative. Și anul acesta avem deja niște înțelegeri că 

colaborarea cu firma BAYER să fie mai intensă” (16:09:16). 

- În cadrul emisiunii „ABC Agricultorului” din 09.04.2017, ora de difuzare 13:55:33 (în 

reluare la ora: 18:55:50 și la 10.04.2017 – ora: 01:55:19, 07:27:43 și 20:57:34), au fost 

prezentate ca plasare de produse soiuri de soia ale companiei WE TRADE, în cadrul unui 

seminar organizat la Edineț, cu participarea fermierilor din nordul țării, cărora li s-au 

prezentat aspectele tehnologice de producere a soiei: 

Maria Iacobuță, cercetător științific ICCC selecția Bălți: „Am ajuns la concluzia că în prima 

grupă, soiurile ultra-precoce, cel mai bine s-au comportat soiurile aduse de la firma 

„PROGRAIN” (14:02:10); „În toată lista celor 54 a fost soiul „Polador”, care face parte 

din grupa semitardivă, deci undeva la 120 de zile, și el a fost cel mai roditor” (14:02:40); 

Prezentatoare: „Și compania „We Trade” propune semințe noi pentru agricultori, de 

asemenea genetic nemodificate” (14:05:41); „Toate soiurile de la „PROGRAIN Semis 

Canada” sunt pentru procesare, pentru producerea diferitor produse, inclusiv tofu” 

(14:11:15); „Un soi ademenitor pentru agronomi este „Saska”, spune Alexandru Tatarciuc, 

care a examinat potențialul soiurilor de la „PROGRAIN”, fiind în mai multe regiuni din 

Ucraina” (14:13:06); „Aceste soiuri au un potențial înalt de proteină și potențial de roadă 

mai bun. Deocamdată, soiurile de la „PROGRAIN” se află în testare la comisia de stat. În 

cadrul seminarului „We Trade” a prezentat și semințele altor parteneri. Victor Șterebeț a 

prezentat soiurile de la compania ,,Satin Union” din Germania. Soiurile de selecție germană 

au capacități de producție înaltă, la fel este și conținutul de proteină” (14:14:22); „Prezența 

lui Machedon la evenimentul organizat de „We Trade” demonstrează atitudinea companiei 

față de produsele pe care le propune agricultorilor, adică tot ce este de la „We Trade” este 

certificat, testat, controlat, de aici și siguranța calității fiind precisă” (14:18:54); 

Alexandru Tatarciuc, director dezvoltare, Compania We Trade: „„Opus”, care este atribuit 

la soia timpurie, 115 zile până la coacere, e un soi foarte stabil, principal avantaj al lui este 

conținutul de proteine 46%” (14:06:55); „Soiul „Kofu” este flexibil, la o scară de 9 grade, 

are practic nivelul 8. Perioada de vegetație 115 zile. În această perioadă trebuie recoltată. 

De exemplu, la Edineț, în jur de 10 septembrie trebuie recoltată fără desecare. Adică pe 



Decizia nr. 15/100 din 04 iulie 2017 

55 din 66 

 

uscat, pentru a semăna ulterior următoarea cultură după asolament. Nu este un grup 

recomandat pentru semănat cu 70 cm între rânduri” (14:09:29); „„Asuka” este soiul 

campion, rezistent la secetă, al companiei ,,PROGRAIN”. Practic aceeași perioadă de 

vegetație de 117 zile. O rezistență înaltă la sclerotinia, boala specifică perioadelor cu 

oscilații de temperatură. Partea superioară încă înflorește, iar cea de jos se umple, se 

formează rouă din belșug, apar toate premisele pentru dezvoltarea acestei boli. O bună 

capacitate de legare uniformă de jos până sus. De obicei de la 3 la 4 boabe, are calități 

bune, de formare a bobului de jos. Iată rezultatele soiului „Asuka” de la 3,5 până la 5 tone. 

Asta fără irigare, în condiții obișnuite. Nivelul mediu al proteinelor 41,8%. 600-650 000 de 

boabe la ha se sădesc pentru a avea densitatea la recoltare” (14:10:05); „Soiul „Kyoto” este 

recomandat pentru producerea tofu. Corespunde criteriilor și normelor de selectare a 

soiurilor pentru producerea tofu, care are o mare importanță în alimentația popoarelor 

Asiei, dar și la noi. Apropo, nu doar în zilele de post. Perioada de vegetație – 120 de zile. Se 

trece la 0,1 de soia. Poate fi semănată și la Briceni, dar despre asta vom relata mai târziu. 

Conținutul de proteine – 42,3%, recolta – 3,5-4,4 t pe lotul demo. 600-650 000 de boabe la 

ha se sădesc pentru a avea densitatea la recoltare” (14:11:23); „Gradul înalt de plasticitate 

constituie avantajul soiului „Saska”. Ce nu s-ar întâmpla ea formează recolta. Peste tot este 

stabilă și produce peste3,5 t/ha. Nivelul mediu al proteinelor – 40,2. Un alt soi este „Apica 

Morula”. În condiții favorabile ale lunilor iulie-august sunt precipitații și temperaturi sub 40 

de grade, 2700 unități, 127 zile perioada de vegetație. Este cotat cu 8 referitor la toți 

parametrii de apreciere a soia. Se seamănă la distanța de 70 cm între rânduri. Este soia 

înaltă, formează o recoltă bogată cu nivelul mediu al proteinelor 40,5%. Este redusă norma 

de recoltare, cea optimală este de circa 500 mii de plante” (14:13:16); 

Victor Șterebeț, manager semințe Compania We Trade: „Koran” se poate cultiva după 

rezultate care ne-am uitat noi sunt rezultate bune în centrul comisiei de stat, dar până când 

el nu este testat, și după cum arată descrierea tehnică are capacități foarte bune” 

(14:14:48); „Al doilea sort este „Larisa”, care este al 2-lea an în testare la comisia de stat, 

tolerant foarte bun la boli. Asta este un plus față de celelalte soiuri, nu se atacă foarte tare 

de boli și de aceea este un plus. „Orion”, după cum este descrierea lui, el este foarte bun, 

calitățile bune a șrotului, care se folosește la hrană. Tare bună soie este „Tena”, care este 

semitardiv” (14:15:22); 

Saveli Boșneac, product manager Compania We Trade: „Compania „We Trade” propune tot 

spectrul de servicii, de la semințe până la protecția culturii” (14:36:32); „Referitor la 

protecția cu ierbicide propunem „Bazagran” și „Harmony”. „Bazagran” – 2,5, „Harmony” 

– 8 g. Sau un amestec de „Bazagran” și „Imazamox”. Aceste amestecuri permit de a extinde 

spectrul de acțiune și de a lupta cu toate buruienile” (14:37:43). 

- La 09.04.2017 (ora: 15:37:50, în reluare la ora: 22:59:03 și la 10.04.2017 – ora: 02:54:59 și 

14:27:49), în cadrul emisiunii „ABC Agricultorului” au fost prezentate ca plasare de produse 

preparatele fitosanitare marca BAYER, pe parcursul seminarului organizat la începutul lunii 

martie, sub genericul „Protecția pomilor fructiferi”, eveniment la care au participat 

agricultori din domeniul pomiculturii: 

Prezentatoare: „Compania BAYER are peste 116 mii de angajați la nivel mondial, cu vânzări 

de peste 46 miliarde de euro, 307 subsidiare în diferite țări, încasează 10% din încasări, 

adică din profit și nu din vânzări în dezvoltare și cercetare, totodată, fiind un partener de 

încredere pentru piața agricolă din Republica Moldova” (15:38:43); „Produsele pentru 

fertilizare și tratare a pomilor fructiferi sunt mai mult decât necesare în zilele noastre. 

Prezentând noile produse pentru protecția, îngrijirea și combaterea diferitor dăunători a 

pomilor fructiferi, asigurând fermierii de calitatea acestora. Precizând că toate produsele 

înainte de a fi propuse sunt testate cu 3 ani înainte. Aducând pe piață tratamente noi, cei de 

la BAYER vin în întâmpinarea celor ce au livezi, să îi ajute să obțină fructe sănătoase și cu 
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aspect comercial atrăgător, acesta este scopul companiei date” (15:40:43); „Luna 

Experience conține fluopyram, o substanță activă nouă cu proprietăți penetrante în 

translaminare, foarte eficace asupra unui spectru larg de patogeni în tratamente preventive. 

În ciclul de dezvoltare al patogenilor, „Fluopyram” acționează în toate stadiile, inhibând 

germinația sporilor, creșterea tubului germinativ, creșterea miceliului și sporularea. Cu 

acest preparat sunt protejate frunzele, lăstarii, florile și organele fructifere” (15:42:02); „În 

ceea ce privește dozajul și combaterea, fungicidul „Luna Experience” este folosit pentru 

făinare și rapăn, acest fungicid este omologat pentru măr. Fiind necesar de aplicat în doze 

0,75 l/ha, încă din faza de buton roz până în faza de coacere a fructelor, respectând o pauză 

de două săptămâni, efectuând maxim două tratamente pe sezon, la un interval de minim 7 

zile între tratamente. La prun se pot aplica 3 tratamente în doză de 0,5 l/ha, în fază de buton 

alb până la începutul colorării fructelor, cu interval minim între tratamente și 1 săptămână 

pauză până la recoltare” (15:43:49); „Pentru un producător agricol este important să 

folosească produse de calitate, eficiente. Pentru a fi mai aproape de fermieri, BAYER este un 

partener ce petrece seminare de instruire în implementarea produselor, și nu doar scoaterea 

lor pe piață. Sunt lideri la compartimentul inovații, noutăți și aplicații. De fiecare dată 

reușesc să ne surprindă” (15:46:35); „Sfatul celor de la BAYER pentru agricultorii 

moldoveni este să țină cont de doleanțele consumatorilor, dacă vor să aibă succes. Și desigur 

să folosească produsele BAYER pentru protejarea livezilor de dăunători” (15:48:28); 

„Pomicultorii noștri sunt mulțumiți de produsele companiei BAYER, ce le oferă un sprijin 

indispensabil în protecția fitosanitară. Unii din acești agricultori colaborează mai bine de 

zeci de ani, reușind în timp să se asigure de calitatea și verticalitatea acestei companii” 

(15:52:13); „Inovația companiei BAYER, alături de fosetin de aluminiu, prezentat la seminar 

se numește „Movento 100 SC”, o descoperire ce a dat un nou trend pe piața de insecticide. 

Este singurul produs ce are, deocamdată, dubla sistemie, care ajunge până în rădăcini și 

ucide insectele dăunătoare ascunse. La scurt după aplicare este absorbit prin cutii cu 

lașitranslocat în toate vasele conducătoare lemnoase și iliberiene, circulând ascendent, cât 

și descendent în toată planta” (15:53:34); „Această caracteristică deosebită permite 

combaterea insectelor localizate în cele mai diverse locuri pe plantă. Inclusiv pe rădăcini, 

lăstari și frunzele noi apărute după aplicare. Concomitent, tratamentul cu „Movento” 

afectează puternic funcția reproductivă a femelelor adulte, viabilitatea nimfelor, precum și 

fertilitatea ouălor, reducând semnificativ nivelul populației dăunătorilor. Acest produs 

revoluționar are și un slogan: ,,Jocul de-a v-ați ascunselea a luat sfârșit”. Totodată, fiind un 

produs mai dificil în aplicație, cu un efect mai lent, pentru că necesită o precizie sporită în 

etapele de depunere în practică” (15:56:41); „Este un produs ce respectă mediul și va 

rămâne în piață mult timp” (15:58:43); „„Movento” face echipă bună cu dușmanii naturali 

ai dăunătorilor, deoarece el menajează populațiile de organisme non targhet. Substanța 

activă nu este toxică pentru albinele mature și nu sunt așteptate efecte asupra stadiilor 

imature la utilizare, conform recomandărilor. Din păcate, există și boli care cu greu care pot 

fi oprite sau chiar tratate. De aceea, specialiștii BAYER au vorbit despre moniile afructigenă 

sub specia malice, ce are un atac virulent pe măr” (16:01:48); „O altă fază a protecției 

pomilor fructiferi este produsul „Scala”. În primul rând, acest produs inhibă secreția 

acestor enzime fără preluare mediului nutritiv de către micelium. Pe partea netratată 

dezvoltarea este explozivă. Enzimele ciupercii pătrunse deja în primele straturi ale frunzei 

continuă hrănirea. Dar dacă se intervine la timp cu produsul dat atunci secreția enzimelor 

este stopată și inhibată, în rezultat ciuperca este oprită” (16:09:33); „BAYER vine în 

întâmpinarea cererilor din piață și se adaptează cerințelor. După standardele europene, 

produsele de acest gen trebuie să fie biologice. Încă din 2012 compania BAYER a cumpărat 

un producător de produse bio și împreună poziționează schema de tratamente cu diferite 

produse, încercând să obțină produse finale pozitive” (16:11:07); „Serenade”, la fel este un 
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produs de viitor pentru Republica Moldova, ce va veni în segmentul focului bacterian. Cu 

ceva vreme până la venirea acestui preparat nu au existat prea multe soluții pentru hernia. 

Dar prevenția totuși rămâne soluția ideală la această boală” (16:13:21); „Un alt produs nou 

biologic în acest segment care va apărea prin 2019 este „Decis Trap”. Un produs aparent 

vechi, dar care are o inovație, nu va avea contact cu planta. „Decis Trap” este un dispozitiv 

format din două părți, cu găurele pe unde vor intra insectele, atrage insectele prin miros ce 

identifică produsul ca fiind sursa de hrănire. Este un sistem închis, sigur, pentru operator și 

se livrează gata de folosire, având în interior un pliculeț de deltamatrin și atractantul de 

hrănire” (16:14:35); „„Decis Trap” are o eficacitate pe tot parcursul anului. Se pune 

primăvara și-l dăm jos toamna după terminarea vegetației” (16:15:45 ); „Cu alte cuvinte, 

BAYER este un partener de nădejde pentru orice producător agricol, ce vine în ajutor nu 

doar cu produse sau aplicații, dar cel mai important cu informații utile și interesante” 

(16:21:40); 

Laurențiu Sorin Petrache, Crop manager pomi fructiferi, viță de vie, BAYER România: 

„Produsele BAYER sunt multe, dea lungul anilor am inovat, am descoperit molecule noi, dar 

am și retras alte molecule, și am venit cu lucruri care le considerăm de calitate foarte 

valoros” (15:40:26); ”Unul dintre aceste produse noi inovatoare se numește „Luna”, nu este 

un singur produs, este o familie. Și o să vorbesc mai mult despre acest lucru, pentru că și 

dvs. vă veți întâlni din ce în ce mai des cu produse ce au la început acest cuvânt „Luna”. 

Produsul are o formulare specială și are la bază o substanță activă numită „Fluopyram”. 

Este o substanță activă nouă, o substanță activă ce are în componență calități deosebite, ce 

respectă mediul înconjurător, utilizatorul și consumatorul final” (15:41:15); „Spectrul de 

combatere și de protejare este larg pentru „Fluopyram” și este destul de diferit în funcție de 

combinația pe care am folosit-o la realizarea produsului. Fiecare dezvoltă avantaje în 

controlul făinării, în controlul rapănului, al molilulozei, sau în alte boli pe care noi trebuie 

să le înfruntăm în plantația noastră. „Luna Privilege” – produsul de bază, aceasta este 

matricea, foarte bun pentru făinare, făinare în partea de legume, în cel pomicol, putregai și 

alte boli, chiar și pe culturile de banane, culturile de portocale, tropicale, deci avem 

omologări și acolo. Cam așa arată spectrul complet, acoperim cam tot spectrul de boli cu 

aceste formulări noi. Este un spectru complet pe care dorim să-l dezvoltăm, și să-l aducem la 

dvs. în întregime, pentru a oferi o paletă completă de protejare și dezvoltare a culturilor” 

(15:42:30); „O eficacitate foarte bună este dată de „Luna Experience” împotriva rapănului 

pe fructe, în asociere cu „Captan”. Compania BAYER nu s-a ferit niciodată să ofere 

utilizatorului și combinații cu substanțe active recunoscute și ca eficacitate, chiar dacă nu 

aparțin companiei BAYER. Chiar avem un produs se cheamă „Flint Plus” și combinația este 

„Captan” și „Trifoxitron” . Recunoaștem calitățile și nu acuzăm era competitorilor, fiindcă 

ei nu sunt aici ca să se apere. Însă am pus denumirea „Luna Experience” și numele înnăscut 

„Captan”, într-un moment de presiune ridicat, într-o fază de atac a rapănului pe fructe. 

Experiența a făcut soiul „Golden”, un soi sensibil la rapăn” (15:46:55); „La „Luna 

Sensation”, matricea de protecție este, de asemenea, începută cu făinările, se continuă cu 

putregaiul, cu moliloza și cu alte boli, de exemplu, alternarea la cartofi” (15:48:41); „De 

asemenea, un spectru larg de eficacitate la „Movento”, acarieni, afide, silide. Este un 

produs ce are o eficacitate pentru dăunător, problemă de carantină. Eficacitate foarte bună 

de păduchele țestos și lânos, dar cere condiții pentru această eficacitate” (15:54:34); „Cea 

mai bună eficacitate a acestui produs este aplicarea lui fără partener, fără un alt insecticid 

sau fungicid. Este un produs ce reacționează ușor cu un alt partener, iar eficacitatea lui este 

redusă. El trebuie să fie singur aplicat pentru a beneficia de deschiderea stomatelor și 

pătrunderea foarte ușoară în frunze și luat și distribuit în toată planta. De asemenea, un 

punct important care poate duce la încetinirea eficacității sau din contra, ne poate crește 

eficacitatea, este existența umidității. Produsul necesită umiditate. Are o eficacitate 
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întârziată în condițiile de secetă, când planta nu are apă. Nu poate împinge produsul pe 

acele două căi, nu poate avea loc această sistemie dublă” (15:57:28); „Produsul este sigur 

pentru albine, pentru albinele ce-l vizitează, nu este bine în schimb pentru puietul albinelor. 

De aceea este un produs foarte, foarte sistemic „Movento”, am insistat pe acest lucru și 

datorită acestei sistemii poate ajunge chiar și în polenul florilor, polen recoltat de albine. Nu 

prezintă toxicitate acută sau subacută pentru păsări, nu este toxic pentru albinele mature, 

așa cum am explicat. „Movento” nu prezintă toxicitate pentru organismele din sol, cum ar fi 

râmele și microorganismele. Spuneam de ce nu este toxic pentru majoritatea insectelor utile, 

„Spirotetramat” este substanța activă. Această substanță activă nu este dăunătoare nici 

pentru insectele dăunătoare, nici pentru insectele utile, ea devine toxică în momentul când 

pătrunde în plantă, se transformă din spirotetramat simplu în spirotetramat enol. Acest 

spirotetramat enol este toxic, pentru cine, pentru insectele care consumă din plantă, de aceea 

protejează atât de bine insectele utile pe care le găsim de multe ori pe plantă. Aș vrea să vă 

mai spun doar câteva lucruri despre „Movento”, pentru că este un produs greu, destul de 

dificil. Va trebui să ținem cont: 1. Să nu-l combinăm cu nici un partener. 2. Să avem 

umiditate în plantație, în sol, că poate fi împins prin aceste vase de fluen și silen, 

răspunzătoare de aprovizionarea cu apă și de hrană a pomului” (15:59:41); „Ca și soluție 

ca pentru monilioză, BAYER vă prezintă un produs ca prim tratament, dar și ca ultim 

tratament pentru monilioză. Este vorba de „Scala” pilmatemil, substanță activă 400 gr./l. El 

are ca țintă și rapănul, însă principala lui eficacitate o are pe monilioză în faza de buton roz. 

Este un tratament esențial, este un tratament ce a dat rezultate foarte, foarte bune și care în 

rezultat merge foarte bine pentru că are un mod de acțiune surprinzător, pentru ciupercă are 

un mod de acțiune ce inhibă foarte tare atât porularea, cât și atacul din partea conediilor. 

Totuși, ca la orice produs trebuie să țineți cont de modul lui de acțiune, avem nevoie de un 

foliaj, avem nevoie ca acesta să fie sănătos când aplicăm produsul” (16:07:42); „„Sonata” 

este unul dintre aceste produse, un fungicid pe bază de bacillus pumilus, este un fungicid 

care va fi omologat în vița de vie, în legume, dar și pe segmentul ce ne interesează cel mai 

mult, pe segmentul de fructe” (16:11:40); „Un alt produs este „Serenade”, este un produs ce 

face parte integrată dintr-o schemă de tratamente propusă de noi, de exemplu pentru finalul 

de sezon. Avem zile înaintea recoltării și ca țintă avem managementul reziduurilor. Cum 

reducem din reziduu? Începem cu 34 de zile înainte de recoltare, avem un tratament cu 

„Flint”, ,, Antracol”, cu 20 de zile înainte de recoltare cu „Nativo” sau „Antracol”. Scala la 

14 zile din nou „Flint” și aici adăugăm „Serenade”. Tratament cu 1/2 zile înainte de 

recoltare să venim cu acest produs ecologic fără a lăsa reziduuri și având o siguranță 

privind comercializarea recoltei, fără grija reziduurilor” (16:12:08); 

Nicolae Pascal, fermier, sat. Negureni, r-nul Telenești: „Cele mai performante pe piață sunt 

BAYER, și mai sunt 2-3 companii de brand, restul, cu părere de rău, sunt produse cu calitate 

slabă. Și deci eu mă axez anume pe BAYER, pentru mine BAYER e ca salvarea producției, 

având în vedere că am soiuri performante, italiene, din Germania, din Olanda, care nu pot 

să risc să lucrez mai slabe sau mai neefective, dar cu BAYER am încredere, și deci sunt 

scumpe într-adevăr, dar cu eficacitatea lor nu se compară, adică am dat cu produsele 

BAYER dorm liniștit” (15:50:41); 

Ghenadie Buciuceanu, consultant din regiunea de nord a Moldovei: (Prezentatoarea: „Ce 

înseamnă pentru dvs. BAYER?”). Un partener de nădejde, o calitate bună, un sfat tehnologic 

la timp, o companie sigură. Am niște probleme pe care le-am scos de la păstrare datorită 

„Lunei Sensation”, plus „Scala”, „Flinstarul”, o gamă întreagă de preparate care îmi 

ajută. Am undeva 35-40% din întreaga schemă de protecție, astea-s preparatele firmei 

BAYER. O garanție și o calitate jos pălăria” (15:51:36); 

Tatiana Pavliuc, producător agricol, r-nul Ocnița: „Colaborăm din anul 1999 cu firma 

BAYER. Lucrăm cu preparatele dumnealor. Le folosim în schema de apărare agricolă, noi 
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lucrăm așa pe vechi, cu piatra vânătă și cu var, și pe urmă începem să lucrăm cu preparatele 

dumnealor” (15:52:28); 

Fiodor Cibotari, fermier sat. Jora de Sus, r-nul Orhei: „Lucrăm cu material săditor pomicol 

și avem și livezi. Și chiar așa produse, cum le are BAYER, ar fi o problemă ca să ținem într-o 

stare fitosanitară livezile și plantațiile îndeobște” (15:52:48); 

Igor Copacinschi, reprezentant Bayer, Crop Science Moldova: „Produsele familiei „Luna” și 

o corectitudine aplicării acestor produse, fiindcă vom pune accentul pe bolile care sunt 

latente, care apar în perioada de păstrare, adică post recoltare, dar infectarea este în 

perioada de înflorire” (15:53:03); „BAYER-ul vine alături de fermier și în perioada anilor 

precedenți se depistează unele necesități ale fermierului, și BAYER vine în întâmpinarea 

fermierului pentru necesitățile acestuia” (16:20:17). 

 Derogări de la prevederile art. 19
1
 alin. (7) din Codul audiovizualului: „Volumul total de 

timp folosit pentru plasarea de produse în programe și emisiuni ce constituie producție 

autohtonă nu poate depăși 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale programelor și 

emisiunilor difuzate”. 

- În cadrul emisiunii „ABC Agricultorului” din 06.04.2017 (ora: 02:33:51, în reluare, ora: 

10:25:12), plasarea de produse a constituit 3 min. 46 sec. din durata totală de 27 min. 19 sec.; 

- În cadrul emisiunii „ABC Agricultorului” din 07.04.2017 (ora: 14:31:38, în reluare, ora: 

20:23:56 și 23:26:01, și la 08.04.2017, ora: 02:35:31), plasarea de produse a constituit 13 

min. 17 sec. din durata totală de 29 min. 59 sec.; 

- În cadrul emisiunii „ABC Agricultorului” din 08.04.2017 (ora: 15:28:16, în reluare, ora: 

22:59:54, și la 09.04.2017, ora: 02:59:35), plasarea de produse a constituit 11 min. 39 sec. 

din durata totală de 45 min. 19 sec. Astfel, în primele 30 de minute ale emisiunii, plasarea de 

produse a constituit 6 min. 09 sec., iar în următoarele 15 min. 19 sec. aceasta a fost difuzată 

în volum de 5 min. 30 sec.; 

- În cadrul emisiunii „ABC Agricultorului” din 09.04.2017 (ora: 13:55:33, în reluare, ora: 

18:55:50, și la 10.04.2017, ora: 01:55:19, 07:27:43 și 20:57:34), plasarea de produse a 

constituit 8 min. 27 sec. din durata totală de 45 min. 49 sec. Astfel, în primele 30 de minute 

ale emisiunii, plasarea de produse a constituit 7 min. 10 sec., iar în următoarele 15 min. 49 

sec. aceasta a fost difuzată în volum de 1 min. 17 sec.; 

- În cadrul emisiunii „ABC Agricultorului” din 09.04.2017 (ora: 15:37:50, în reluare, ora: 

22:59:03, și la 10.04.2017, ora: 02:54:59 și 14:27:49), plasarea de produse a constituit 22 

min. 08 sec. din durata totală de 44 min. 22 sec. Astfel, în primele 30 de minute ale emisiunii, 

plasarea de produse a constituit 16 min. 41 sec., iar în următoarele 14 min. 22 sec. aceasta a 

fost difuzată în volum de 5 min. 27 sec. 

 Derogări de la prevederile art. 19 alin. (14) din Codul audiovizualului: „Publicitatea 

mascată și teleshopping-ul mascat sunt interzise”. Emisiunea „Întâlnirea de la ora 8”, 

difuzată la 07.04.2017 (ora: 07:57:17), l-a avut drept invitat pe cizmarul Valentin Frunză, 

care a participat la o discuție despre viața și realizările lui. Pe parcursul programului au fost 

făcute mențiuni cu privire la unele produse ale cizmarului:  

Valentin Frunză: „Prezentatoarea: Cu ce îi ademeniți pe clienți? Cu un produs care este cel 

mai calitativ de pe piață, și care are un aspect clasic impecabil” (08:17:54); „Da, să vii arăt 

dacă tot am pomenit despre pantofii de damă, uite am aici vreo două perechi. Deci, despre 

pantofii de damă pot să-ți spun sunt făcuți, am folosit aceeași abordare ca și la pantofii 

bărbătești, îi fac din bune piei, inclusiv talpa și tocul sunt făcute din piele, nu cumpăr tocuri 

din plastic. Și înăuntru, pe interior, branțul tot este din crupon vegetal. Cruponul vegetal ar 

fi o altfel de piele, o piele tăbăcită printr-o altfel de manieră, printr-o altă tehnologie, și este 

crupon vegetal se numește. Și deci ăsta este tocul maxim care pot să-l fac, bine care îl fac, că 

pot să fac foarte înalt, dar nu e comod și tind ca încălțămintea mea să fie comodă, ăsta este 

motto-ul meu. Și am optat pentru această înălțime și această grosime a tocului. Deci, aici am 
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un toc un pic mai subțire, dar este maximul care pot să-l fac, deoarece tocul este din piele 

din straturi de piele și dacă îl fac prea subțire sau prea înalt el deja nu va fi stabil. Și dacă 

tot fac talpa asta așa cum o vedeți și tocul ăsta, deci aici partea superioară tot presupune a fi 

ceva clasic, ceva tradițional. Deci, nu fac pantofi alea Angela Merkel sau Camila Parker, 

adică doamne serioase, și cam astea și sunt clientele mele, doamne” (08:34:25); „Și încă 

care este diferența dintr-un pantof de dame, că este și diferența de preț, sunt un pic mai 

ieftini ăștia. Ei nu sunt cusuți, vedeți talpa pantofului bărbătesc este mai groasă, că este 

cusută. Pantofii de damă nu-i cos, pentru că așa un pantofior, pe un așa fel de talpă, ar 

părea, ar arăta prea brutal. Și talpa asta este doar lipită, dar lipită bine, adică eu răspund 

dacă se dezlipește, dar nu cred că e cazul, îi lipită bine, plus că lipită piele pe piele, nu-i 

lipită cauciuc pe piele. Și se ține bine, poate să țină și ăștia, mai ales cum poartă femeile, au 

un port mai delicat, nu sunt ca bărbații, nu aleargă. Poate să țină pantofii ăștia, eu dau 

garanție 20 de ani, nici o treabă, sunt făcuți din cele mai bine materiale, sunt făcute bine” 

(08:36:25). 

- În cadrul emisiunii „Ferma de Familie” din 07.04.2017 (ora 20:58:17), a fost difuzat un 

reportaj (ora: 20:59:00, în reluare la 08.04.2017, ora: 14:40:13) despre activitatea 

Cooperativei de Întreprinzător ,,Mo Berry”, pe durata căruia au fost prezentate produsele 

cooperativei atât prin cuvinte, cât și prin imagini:  

Valeriu Cosarciuc, președinte FNFM: „Federația Națională a Femeilor din Republica 

Moldova are un nou obiectiv – susținerea femeilor în agricultură, adică a femeilor fermiere. 

Și acest proiect comun pentru dezvoltarea cooperativei de întreprinzător CÎ „Mo Berry” se 

include în obiectivele federației, cu atât mai mult că această cooperativă a devenit membră a 

Federației Naționale a Femeilor din Republica Moldova, și noi prin federație vom susține 

dezvoltarea cooperativei” (20:59:00); „Femeile fermiere din cadrul CÎ „Mo Berry” vor fi 

susținute de noi, și noi vom demonstra că prin asociere se poate de obținut și rezultate mai 

bune și în promovarea produselor care le produc, și în obținerea informației, traininguri, și 

astfel să se dezvolte în continuare” (21:03:12); 

Reporter: „Membrele cooperativei „Mo Berry” sunt la început de cale. Deși a trecut numai 

jumătate de an de la fondare au reușit deja să participe la două mari expoziții. La acest 

forum expozițional sunt deja sub umbrela federației fermierilor, deoarece recent au devenit 

membri ai organizației” (21:00:31); „Deocamdată, doamnele din cooperativa „Mo Berry” 

sunt preocupate de promovarea producției. Și de această dată s-au convins că asemenea 

produse sănătoase sunt așteptate și apreciate de consumatori” (21:06:08); „Cooperativa 

„Mo Berry” mai are o sarcină, ca pe viitor să producă material săditor calitativ. În prezent, 

producătorii au început lucrările agricole” (21:10:13); „Mo Berry” este, deocamdată, prima 

cooperativă membră a Federației Fermierilor din Republica Moldova. Pe viitor asemenea 

unități vor fi create și în alte zone, astfel federația își realizează scopurile și își fortifică 

pozițiile” (21:10:45); 

Ina Căpățână, membră FNFM, rn. Ialoveni: „Fiind ca membri ai Asociației Fermierilor din 

Republica Moldova noi primim și o platformă consultativă foarte puternică, adică suntem 

instruiți, suntem consultați de mulți specialiști care de sine stătător nu ne-am permite ca o 

firmă aparte. Avem multe deplasări de studiu. În Federația Fermierilor facem cunoștință cu 

mai mulți producători. Ne ajută să colaborăm, să lucrăm împreună, să facem niște schimb de 

experiență, și pentru asta le mulțumim foarte mult. Suntem bucuroși că există așa federații și 

simțim un sprijin. Și numai uniți împreună noi ne vom atinge rezultatele propuse și vom 

obține niște beneficii garantate” (21:00:50); „Așa produse nu mai există nici în magazine, 

nici pe piață. Cu ajutorul Federației Fermierilor din Republica Moldova am făcut cunoștință 

cu mulți producători de materie primă, fructe și pomușoare, care pot fi folosite în procesarea 

noastră. Dintr-un produs sănătos crescut sănătos putem să obținem și un produs procesat 

sănătos. Noi promovăm alimentația naturală și alimentația funcțională în rândurile 
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populației noastre. Noi avem niște planuri foarte ambițioase, noi avem planuri de a extinde 

producerea, în primul rând de a face diversitate de produse. De-a combina atât fructele și 

legumele, fructele cu pomușoare, fructele cu semințe, ceea ce ne va lărgi gama de produse în 

Republica Moldova” (21:06:22); 

Angela Bejenaru, membră FNFM, rn. Ialoveni: „Ideea de a ne uni la mine a sosit în urma 

îndemnului doamnei Victoria Gaitur, care este directorul executiv în regiunea Edineț a 

Federației Fermierilor, care ea foarte insistent ne invită la adunările federației și ne 

îndeamnă să ne unim, că, deoarece împreună, vom ajunge la succese. Eu, de pildă, până 

acum, dacă eu intenționez să mă extind ca producător de căpșuni, ca materie primă, și 

stăteam cu gândul ce să fac cu 5 ha de căpșuni dacă dă în rod și nu am unde le realiza. Eu 

dorm liniștită știind că sunt într-o cooperativă ca ,,Mo Berry”,, care orice cantitate de 

produs nu aș avea o să poată să mi-l cumpere și eu nu o să am bătăi de cap cu realizarea 

producției” (21:01:31); 

Ludmila Castraveț, manager marketing cooperativa ,,Mo Berry”: „Suntem orientați spre un 

produs foarte bun, un produs premium, care va fi sănătos, delicios, va fi din natură, va fi cu 

un conținut foarte echilibrat de produsele care intră în el, deci vor fi și nutrienții aleși foarte 

atent, oricine vor putea să-l consume. Este un produs care nu provoacă alergii, aceasta este 

ceea ce ne-a determinat să-l producem. Deja în vară vom merge la a doua etapă, deoarece 

aici ne-au venit în susținere Federația Fermierilor, care ne-a propus să facem o selecție a 

producătorilor de materie primă nu doar în regiunea unde ne-am plasat cu producerea în 

satul Ustia, rn. Criuleni, dar în toată republica. Și aici noi am căpătat un proiect care este 

mult mai mare, la care ne-am gândit inițial. Fiecare membru din cooperativa noastră, după 

ce vom trece toate etapele la elaborarea tehnologiilor, vom avea standarde de firmă, vom 

căpăta certificare ISO 22 000 pentru a avea un bilet de export, avem deja invitații de a face 

unele vizite de lucru și misiuni de contractare a produselor de viitor. Dar avem din partea 

Federației Fermierilor și o propunere de a pleca în Olanda, unde sunt interesați să ne 

susțină printr-un proiect mult mai mare, un proiect finanțat cu componenta olandeză și 

credem că aceasta se va întâmpla cu primele roade care vor fi pe piață” (21:03:47); „Ne-am 

propus să mergem cu pași mai înceți, dar mai siguri pe piețele bine dezvoltate. Vom face 

totul ca produsul nostru să fie acoperit cu toate cerințele. Să fie și calitativ, să fie cu toate 

certificatele, să fie certificat chiar și organic, o parte din producție cu certificat bio. Ne 

propunem să avem certificatul FSC, care să putem să lucrăm cu rețele comerciale. Și deja în 

toamna acestui an încercăm să ieșim în Koln, la expoziția care este o platformă foarte bună 

de a fi lansată în Europa. Cred că niște produse bune își vor găsi partenerul dacă vor fi cu 

actele în regulă” (21:07:32). 

- În cadrul emisiunii „Târguri și Expoziții” din 08.04.2017 (ora de difuzare 10:25:06), a fost 

difuzat un reportaj (08.04.2017, ora 10:31:43, în reluare la ora 23:55:01 și la 09.04.2017, 

ora: 11:25:04) despre Expoziția Internațională specializată „Moldagrotech”, unde au fost 

expuse semințele autohtone marca „Porumbeni”, cu următorul conținut: 

Reporter: „Astfel că cei prezenți la Moldagroteh, ediția de primăvară, nu au putut să 

ocolească standul cu hibrizi de porumb autohtoni al Institutului de fitotehnie „Porumbeni”” 

(10:31:49); „Institutul de fitotehnie „Porumbeni” se numără printre cei mai fideli 

participanți ai expoziției, iar așteptările rămân aceleași de fiecare dată. Astfel, pentru un 

rezultat pe măsură, producătorii moldoveni nu trebuie doar să cunoască foarte bine hibrizii 

autohtoni, ci și să-i utilizeze cu încredere, calitatea fiind punctul lor forte, iar acest lucru 

este demonstrat și de concursul internațional specializat din România, unde un hibrid de 

porumb marca „Porumbeni” a intrat în topul celor mai calitative soiuri încrucișate din 

Europa” (10:33:22); „Acest fapt arată că hibrizii autohtoni sunt destul de productivi, sunt 

adaptați la condițiile climaterice nu doar din Moldova, ci și din alte țări” (10:34:57); 
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Pintilie Pârvan, director Institutul ,,Porumbeni”: „Am venit cu hibrizi cunoscuți de 

producătorii agricoli și, totodată, hibrizi noi, care sunt testați și înregistrați atât în 

Republica Moldova, cât și în România și automat în toate țările Uniunii Europene, și în 

unele țări din CSI, hibrizi devreme, timpurii, cum ar fi „Rosmold” – hibrid comun cu Rusia, 

„Bemo” – Belarus-Moldova, hibrizi pentru Ucraina, Kazahstan, și nu în ultimul rând, pentru 

producătorii noștri agricoli. Avem o gamă largă de hibrizi, începând de la 150 până la 500 

pau.” (10:31:59); „Sunt foarte solicitați. Anul acesta eu am spus că deja finalizăm volumele 

de semințe de care dispunem. Vin producători agricoli anume la noi la institut, care nu vor 

să procure nici în piață, nici de pe marginea drumului, ceea ce este într-adevăr lăudabil, și 

mă bucur că în sfârșit au înțeles că este necesar de cumpărat de la producător. Semințele 

sunt scumpe, vrem noi nu vrem, a noastre sunt relativ cu mult mai ieftine decât altele, dar 

oricum producătorul agricol plătește banul și el trebuie să fie încrezut că are și calitate” 

(10:32:44); „Institutul de fitotehnie „Porumbeni” se numără printre cei mai fideli 

participanți ai expoziției, iar așteptările rămân aceleași de fiecare dată. Astfel, pentru un 

rezultat pe măsură, producătorii moldoveni nu trebuie doar să cunoască foarte bine hibrizii 

autohtoni, ci și să-i utilizeze cu încredere, calitatea fiind punctul lor forte, iar acest lucru 

este demonstrat și de concursul internațional specializat din România, unde un hibrid de 

porumb marca „Porumbeni” a intrat în topul celor mai calitative soiuri încrucișate din 

Europa” (10:33:22); „Participăm la toate expozițiile atât interne, cât și externe. În România 

la toate și la multe expoziții inovaționale, științe și inovare, și la alte expoziții, în Kazahstan 

participăm, în Ucraina, în Rusia, adică suntem prezenți în toate piețele tradiționale și de ce 

nu și în piețele noi. Așteptările sunt ca cât mai mulți producători să ne viziteze, să ne 

întâlnim, să discutăm, să le arătăm că suntem prezenți în piață și nu în ultimul rând, să 

găsim clienți noi, parteneri noi, și să-i păstrăm și să-i menținem pe cei vechi. „Porumbeni 

458” la Ialomița, unde la ziua porumbului participă toate companiile din lume, am 

participat și noi deja al 3-lea an. Anul acesta vom participa al 4-lea an. Anul trecut, hibridul 

„Porumbeni 458” a intrat în topul celor zece cei mai buni hibrizi din lume, asta este un 

rezultat record. „Porumbeni 461” a arătat niște rezultate record, deci 19 tone 200 de boabe 

uscate la hectar” (10:33:52). 

- Emisiunea „Târguri și Expoziții”, difuzată la 09.04.217 (ora: 15:06:07, cu durata de 27 min. 

42 sec., în reluare la ora: 21:00:37 și 23:45:50 și, respectiv, la 10.04.2017, ora: 06:57:33, 

09:56:33 și 19:30:50), a avut drept subiect târgul de covoare Ungheni, ediția a X-a. Pe 

parcursul programului s-a vorbit despre activitatea și producerea covoarelor fabricii din 

Ungheni: 

Reporter: „Weekend-ul trecut cea mai mare fabrică de covoare din Ungheni și-a deschis larg 

ușile în cadrul celei de-a X-a ediție a târgului de covoare. Este deja o tradiție pe care 

organizatorii evenimentului o respectă cu regularitate, și anume vin să propună vizitatorilor 

nu doar o gamă largă de modele și culori, ci și una bogată în reduceri” (15:07:54); „La 

târgul de covoare organizat de cea mai mare fabrică din Ungheni, doritorii au putut găsi 

țesuturi groase de lână sau bumbac pentru toate gusturile, mărimi mai mari sau mai mici, în 

stil tradițional sau modern, de culori aprinse sau nuanțe pastelate, covoare de lână, 

sintetice, eco, sau chiar covoare din colecție exclusive” (15:10:33); „Organizatorii se 

străduie ca la fiecare ediție a târgului de covoare să vină cu ceva nou pentru cei care doresc 

să-și împrospăteze atmosfera de acasă cu ajutorul unui covor. De această dată noutatea a 

fost colecțiile „Oriental” și „Vintaje”, serie de țesuturi groase care au fost înalt apreciate de 

vizitatori. În special de tinerii prezenți la eveniment” (15:14:36); „Dacă tendințele la 

săptămânile modei de la Paris sau Milano, atunci noile reguli referitor la covoare se aleg în 

orașul German Hanover, vestit prin expoziția internațională de țesături groase din lână sau 

bumbac, târg pe care fabrica de covoare din Ungheni nu îl ratează niciodată” (15:15:31); 

„Simpaticele covoare Shaggyi au devenit din ce în ce mai populare în rândul celor care au 
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devenit pe punctul de a-și decora astăzi locuința” (15:18:10); „Dacă v-a plăcut designul 

acestor colecții de covoare, dar vă este frică de nuanțele deschise care ar putea să se curețe 

mai greu, Maria Nicu ne-a dat asigurări că nu este deloc așa, lucru care a dat o credibilitate 

mai mare zicalei „Alege ce-ți place, nu ceea ce crezi că ți s-ar potrivi” (15:19:51); „Pentru 

fabrica din Ungheni târgul de covoare reprezintă o metodă directă de majorare a vânzărilor, 

însă, totodată, de a da oportunitatea de a da clienților fideli, cât și celorlalți de a beneficia 

de reducere, ne asigură vicedirectorul fabricii Sergiu Berzoi. Comparativ cu o zi obișnuită, 

la deschiderea expoziției din acest an au venit de cinci ori mai mulți cumpărători, susține 

Sergiu” (15:21:45); „Prezentă pe piață mai bine de 10 ani, fabrica de covoare Ungheni 

dispune de peste 20 de colecții. Menționăm că o singură serie poate număra și peste 1000 de 

articole. Cea mai memorabilă ediție a târgului de covoare a fost numită și cea de debut. 

Maria Nicu ne-a spus că în prima zi de debut au avut vânzări de aproximativ 1 milion de lei, 

un record total și un lucru ce i-au motivat să continue tradiția unui astfel de eveniment. 

Prima colecție de covoare care au scos-o pe piață acum 10 ani, a fost o serie de țesături 

groase de lână amestecate cu sintetică, lână fiind 100%. Mai apoi urmărind tendințele și 

preferințele oamenilor, compania a început să importe materie primă din Noua Zeelandă. 

Astăzi fabrica utilizează foarte puțină materie primă din Moldova, acestea găsindu-se doar 

în covoarele eco” (15:25:58);  

Maria Nicu, director fabrică de covoare: „Cu zece ani în urmă noi am avut deschiderea 

centrului comercial cu suprafața de 2000 m
2
, unde prima dată am început să facem un târg 

de covoare, cu o reducere mare pentru cumpărători de la 10 până la 30%, asta facem de 

două ori pe an, înainte de Paște, și toamna când se termină reparațiile. După târgul de 

covoare, în primul rând, foarte mulți cumpărători vin, noi le propunem un asortiment foarte 

bogat de covoare cât lână și sintetică. Și știți cum la noi, în Moldova, omului când îi faci 

puțină reducere el se bucură” (15:10:52); „Moldovenii noștri cumpără cât și lână, cât și 

sintetică, dar mai mult la noi se vinde sintetica și se vinde mocheta și design cât abstract, cât 

și clasic, ca pentru fiecare client. Avem covoare ieftine de la 160 lei m
2 
până la 1300 lei lâna 

cel mai scump” (15:11:49); „Clientul poate să vină cu designul lui cu modelul lui și cu mare 

plăcere noi facem, facem portrete. Lumea acuma vrea covoare albe, deschise, de o singură 

culoare, foarte multă lume așa preferă” (15:12:35); „La noi pe zi se țesă 5000 de metri cel 

puțin pe oră. Noi exportăm în toate țările, în Moldova noi vindem numai 10% de covor, 

restul tot se duce la import la Fabrica de covoare din Ungheni” (15:13:59); „Noi am fost la 

expoziții unde am avut tare mulți vizitatori, toți se uimeau de calitatea pe care o facem noi și 

de designul care îl producem. Moldova vindem pe Moldova. Noi vindem foarte mult acum și 

în America, anul ista foarte bine” (15:16:01); „La noi colecțiile care se fac pentru străini 

aceia sunt și în Moldova” (15:16:30); „Covoare din lână, 100% din lână, lână Noua 

Zeelandă. Avem covoare frezate manual și nu frezate. Asta este o colecție premieră, care nu 

este frezată, dar asta este o colecție premium, unde este frezat manual. Dimensiunile aici 

sunt 2*3 1000 lei m
2
, astăzi, așa costă 1200 lei m

2
. Sunt solicitate. Primul covor care astăzi 

l-am vândut a fost ,,Premium” 2*3” (15:17:37); „O colecție foarte întrebată și foarte 

solicitată în Moldova e colecția Shaggyi Lama. El îi frize sintetic împreună cu acril. Cel mai 

mult la noi vând traversele mocheta, la metru, lumea își ia în casă cum îi trebuie 

dimensiunea. Colecția asta este foarte, foarte acuma întrebată, cel mai mult pentru 

dormitoare, el îi foarte moale, foarte practic, foarte calitativ, ele sunt țesute la noi, nu este în 

clei” (15:18:24); „Aceasta este colecția Soho și Matrix. Soho îi frezat manual, ca și la lână, 

iar Matrix acestea sunt colecții abstracte, într-un stil pastilat mai mult. Culorile vedeți, 

merge așa bej, sur, gri, este puțin și cu roz. Mai mult merge culorile acestea bej, alb și 

cafeniu. Cumpără lumea și în salon, acum omul a întrebat, mai mult în dormitor le iau, în 

bucătării, în coridor, în antreuri, sunt design așa foarte practic” (15:19:07); „Ele foarte bine 

se curăță, depinde cum le curăță, cu ce soluție. Shaggy Lama ca și Shaggy se curăță 
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minunat, ele la mine în birou șade șase ani și minunat se curăță. Nu, nu, ele minunat se 

curăță, nu se bate, sunt foarte calitative” (15:20:07); „Pentru birouri iau mai mult de-o 

nuanță, unde au puțin flori. Pentru birou ceva abstract sau de o singură nuanță, sau cu o 

bordură pe margine. Pentru bucătărie oamenii, depinde dacă e clasic în casă, au mobilă 

clasică în casă, ei predomină cu floricele. Atlasul se vinde, matrix, stofa, pentru bucătărie, 

dar este lume care ia și pentru bucătărie, și ia și lână, nu se uită că costă 1200 lei m
2 
, dar ia 

și lână” (15:20:39); „Colectând lână și din Moldova, unde facem o colecție eco, din lână 

naturală nevopsită, unde este acum foarte solicitată, avem dimensiunile de la 06* 1,10 până 

la 3*4. Eco e 800 lei m
2 
. Noi în tot anul frecventăm expoziția Fabricat în Moldova, în luna 

februarie, în tot anul suntem” (15:26:45); 

Sergiu Berzoi, vicedirector fabrica de covoare: „Prezentatoare: Ce vă propuneți în afară de 

majorare și promovare? Satisfacerea necesităților clienților noștri, asta este scopul nostru 

principal și primordial” (15:22:17). Totodată, în cadrul emisiunii din 09.04.217 (ora: 

15:06:07, în reluare la ora: 21:00:37 și 23:45:50 și, respectiv, la 10.04.2017, ora: 06:57:33 și 

09:56:33), pe haina vicedirectorului fabricii poate fi identificată inscripția ,,Carpet” (ora: 

15:22:46, 15:23:27, 15:23:45, 15:24:04, 15:24:32, 15:24:59). 

 Derogări de la prevederile art. 20 alin. (4) din Codul audiovizualului: „Programele de 

știri și alte programe informative pe teme politice nu pot fi sponsorizate”, și art. 1 al 

Deciziei CCA nr. 141 din 18.10.2011, prin care obligă toți radiodifuzorii aflați sub 

jurisdicția Republicii Moldova să excludă din cadrul emisiunilor pe teme politice și a 

programelor de știri orice formă de mesaj (text, logo etc.) difuzat în scopuri publicitare și 

autopromoționale ale persoanelor fizice sau juridice”. Astfel, la finalul emisiunii 

programului informativ „Știri Agro”, în titre a fost plasat mesajul: Vestimentație: „Nanetty” 

– 06.04.2017 (ora: 02:29:19; 06:29:04; 09:28:56; 14:29:03; 19:24:01, 22:27:28), 07.04.2017 

(ora: 02:27:33; 06:27:25; 09:27:18; 14:26:59; 19:30:12; 22:31:05), 08.04.2017 (ora: 

02:31:09; 06:30:50; 09:30:53) și 10.04.2017 (ora: 19:24:00; 22:22:49). 

 Derogări de la prevederile art. 22 alin. (2) din Codul audiovizualului: „Radiodifuzorii 

care retransmit vor acoperi publicitatea retranslată din alt stat, țară de origine a canalului 

retransmis”. 

- În cadrul emisiunii „Performanță și Agricultură” (provenită din România), difuzată la 06 

aprilie 2017 (ora 03:57:24), despre desfășurarea forumului „Optitech” pentru pomicultorii 

români, ediția 2016, a fost plasată publicitate pentru: Compania „Syngenta” (03:58:49, 

03:59:28, 03:59:41, 04:00:00, 04:00:11, 04:00:36, 04:00:48, 04:01:03, 04:01:18, 04:01:36, 

04:02:14, 04:07:22, 04:20:05, 04:20:39, 04:21:06, 04:21:25, 04:21:38); insecticidul 

„Vertimec” (04:10:23, 04:11:46, 04:14:00, 04:14:37, 04:17:49); fungicidul ,,Chorus” 

(04:15:20); fungicidul „Score” (04:16:07); fungicidul „Embrella” (04:16:23); fungicidul 

,,Topas” (04:17:05); fungicidul „Bravo” (04:17:12); insecticidul „Karate” (04:17:56, 

04:18:08); insecticidul „Voliam Targo” (04:18:10, 04:17:45); insecticidul „Insegar” 

(04:18:29, 04:18:43); insecticidul „Actara” (04:19:05) și insecticidul „Switch” (04:19:31). 

- În cadrul emisiunii „Performanță și Agricultură” (provenită din România), difuzată la 06 

aprilie 2017, ora (04:26:17), unde a avut loc continuarea ediției 2016 a forumului „Optitech” 

pentru pomicultorii români, a fost plasată publicitate pentru: insecticidul ,,Actara” 

(04:31:19); compania „Syngenta” (04:32:02, 04:32:17, 04:33:22, 04:33:34, 04:33:46, 

04:33:53, 04:47:01, 04:47:45); fungicidul ,,Chorus” (04:45:30, 04:45:53); fungicidul 

„Bravo” (04:45:30, 04:45:53); insecticidul „Vertimec” (04:45:30, 04:45:53); insecticidul 

„Karate” (04:45:30, 04:45:53); insecticidul „Insegar” (04:45:30, 04:45:53); insecticidul 

„Actara” (04:45:30, 04:45:53); insecticidul „Eforia” (04:45:30, 04:45:53); fungicidul 

„Score” (04:45:53). 

- În cadrul emisiunii „Sinteza Agrostrategică” (provenită din România), difuzată la 

08.04.2017 (în reluare la 09.04.2017 și, respectiv, 10.04.2017), au fost plasați sponsorii 
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acesteia – „Emisiune realizată în parteneriat cu Sistemul de Informații pe Securitatea 

Alimentară (SISA)”, „Vestimentația a fost asigurată de SANTAN”: 08.04.2017 (11:49:40, 

11:49:45; 18:49:30, 18:49:35), în reluare la 09.04.2017 (00:53:53, 00:53:58) și, respectiv, 

10.04.2017 (12:24:28, 12:24:33). 

- În cadrul emisiunii „România Agricolă” (provenită din România), difuzată la 08.04.2017, 

precum și în cadrul emisiunii din 09.04.2017 (în reluare la 10.04.2017, ora 05:00, și, 

respectiv, 12:00), au fost plasați sponsorii acesteia atât la început, cât și la sfârșit – 

„Emisiunea a fost oferită de ,,ROMVAC” – Medicamente și vaccinuri de uz veterinar”, 

„Ofertă de finanțare „NHR AGROPARTNERS” pentru combinele DEUTZ FAHR, Dobândă 

0,99%. Oferta valabilă în limita stocului. Disponibil până la 31 martie 2016. Telefon: 021 

300 49 06. www.nhr.ro”: 08.04.2017 (13:11:04, 13:11:12, 13:50:21, 13:50:28), 09.04.2017 

(16:32:06, 16:32:14, 17:20:44, 17:20:51) în reluare la 10.04.2017 (05:03:05, 05:03:12, 

05:51:43, 05:51:50 și, respectiv, 12:29:17, 12:29:25, 13:17:55, 13:18:02), totodată în cadrul 

emisiunii din 09.04.2017 (17:13:38), în reluare la 10.04.2017 (05:44:37 și, respectiv, 

13:10:49) a fost plasată publicitate pentru combinele ,,CLAAS MEGA 350”. 

- În cadrul emisiunii „Din lumea satului” (provenită din România), difuzată la 08.04.2017 

(ora: 16:37:57), precum și în cadrul emisiunii din 09.04.2017 (ora: 11:43:30, în reluare la 

ora: 17:23:25, și la 10.04.2017, ora: 00:17:52), au fost plasați sponsorii acesteia atât la 

început, cât și la sfârșit – „Emisiunea realizată cu sprijinul companiei „ROMVAC” – 

Medicamente și vaccinuri de uz veterinar”: 08.04.2017 (16:38:13, 17:59:52) și 09.04.2017 

(11:43:47, 13:12:18, în reluare la 17:23:42, 18:52:13; și 10.04.2017 – 00:18:09, 01:46:39). 

Totodată, în cadrul emisiunii din 08.04.2017 a fost plasată publicitate pentru promovarea 

produsului „Medax Top”:  

Mircea Chetrone, director marketing, Agro Departament, BASF România: „Ca noutăți 

venim cu unul dintre cele mai eficace produse ca regulatori de creștere, este vorba de 

produsul „Medax Top”, și invităm fermierii din România să-l utilizeze” (ora: 16:40:25); 

„Are o flexibilitate foarte mare în aplicare. Dar comparativ cu celelalte produse care au 

efect de regulatori de creștere prin cele două substanțe active: clorură și proxedion calciu, 

având atât reducerea înălțimii plantelor și, în același timp, o dezvoltare foarte puternică a 

sistemului radicular, ceea ce determină ca să evităm aproape în totalitate sau să reducem 

cel mai mult din pierderile datorate căderii” (ora: 16:40:43).  

De asemenea, pe parcursul emisiunii sus-menționate a fost difuzat spotul publicitar la 

produsul „Imuno Instant” de la ROMVAC: 08.04.2017 (ora: 17:05:34) și, respectiv, 

09.04.2017 (ora: 12:16:56, în reluare la ora: 17:56:51, și la 10.04.2017, ora: 00:51:18). 

- La 08.04.2017 (ora: 17:31:40) și, respectiv, 09.04.2017 (ora: 12:04:07, în reluare la ora: 

17:44:01, și la 10.04.2017, ora: 00:38:28), în cadrul emisiuni „Din lumea satului” (provenită 

din România), a fost difuzat un reportaj cu Constantin Chiurciu, director general 

„ROMVAC” Company, în care s-a discutat despre realizările companiei „ROMVAC”: 

Prezentatoare: „Să vă spun un secret? Știați că firma „ROMVAC” este dintre puținele firme 

cu capital privat sută la sută românesc. Știați cu siguranță. Dar vă mai spun ceva, de 50 de 

ani stă în fruntea topurilor. Și vreau să aflăm cum și cărui lucru i se datorează acest fapt 

extraordinar, și eu mă mândresc cu lucru acesta” (ora: 17:31:40); 

Jurnalist: „Cine este Constantin Chiurciu? Cine este și ce face „ROMVAC”?” (ora: 

17:32:36); „Păi trebuie să spunem telespectatorilor că „ROMVAC” este una din cele mai 

mari unități producătoare de medicamente de uz veterinar, dar și nu numai, o să aflăm mai 

târziu ce mai face „ROMVAC” pentru România , și nu numai” (ora: 17:33:15); ,,Păi vream 

să vă spun, și să spun și telespectatorilor, că rezultatele și faptul că această activitate a 

„ROMVAC” a perpetuat iată aproape 50 de ani, spuneți dumneavoastră. Firma practic, să 

spun așa, este pe mâna dumneavoastră, cum ați reușit să o mențineți, să o faceți atât de 
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rentabilă, pentru că este rentabilă, din câte știm, și din statistici. Cine este, de fapt, cel care 

conduce această firmă?” (ora: 17:35:35);  

Constantin Chiurciu, director general „ROMVAC” Company: „În primul rând bine ați 

revenit în compania „ROMVAC” și mă bucur că prin intermediul emisiunii „Din lumea 

satului” pătrundem pe canalul Agro TV, acest canal de televiziune dedicat, de fapt, 

utilizatorilor. Deci, mă bucur că am această ocazie să prezint câteva din rezultatele 

companiei noastre acestor utilizatori finali” (ora: 17:32:39); „ROMVAC” este în piața din 

România de mult timp, în urmă cu 3 ani am serbat 40 de ani de activitate în locația curentă, 

dar câțiva ani am lucrat și în altă parte, deci „ROMVAC” se apropie de 50 ani de activitate. 

În momentul de față putem spune că suntem cei mai mari producători atât ca tipuri de 

produse, pentru că „ROMVAC” produce de tot ce are nevoie. Iar din 1990, pentru că noi 

până atunci produceam numai vaccinuri pentru păsări și animale mici, deci toate avicolele 

care erau pe vremea aceea până în anii 90 erau susținute cu vaccinurile noastre. Din 90 noi 

am început să producem vaccinuri și pentru alte specii de animale: pentru bovine, ovine, 

caprine, suine. Dar important că tot din 90 am început să producem și medicamente. Astăzi 

ca raport putem spune că „ROMVAC” produce 70-75 % medicamente și 20-25 % 

vaccinuri” (17:33:28); „Dar să ne întoarcem la „ROMVAC”, am spus că „ROMVAC” este 

în piață aproape 50 ani” (ora: 17:35:25); „Deci din 1995 firma „ROMVAC” este companie 

cu capital integral privat românesc” (ora: 17:36:37); „În momentul de față, „ROMVAC” 

este creditat cu regulile de bună practică implementată la toate liniile de fabricație, ceea ce 

este foarte important” (ora: 17:38:00); „Și am preparat acest vaccin. În momentul de față, 

„ROMVAC-ul” dispune de acest vaccin contra bolii limbii albastre” (ora: 17:46:06); „Vă 

mulțumesc mult și vă invit să reveniți în „ROMVAC” că într-adevăr „ROMVAC” are ce să 

prezinte crescătorilor de animale, agricultorilor din România, și mai nou „ROMVAC” are 

ce să prezinte tuturor oamenilor, pentru că în ultimul timp, „ROMVAC” produce și 

suplimente alimentare de o importanță deosebită” (ora: 17:46:27).  

- La 09.04.2017 (ora: 12:04:07, în reluare la ora: 17:44:01, și 10.04.2017 – ora: 00:38:28), în 

cadrul emisiuni „Din lumea satului” (provenită din România), a fost difuzat un interviu pe 

durata căruia în cadru apar: Compania „ROMVAC” (ora: 12:04:14, 12:10:38, 12:12:55), 

produsul „Imuno Instant” (ora: 12:04:51, 12:06:15, 12:07:22, 12:08:44, 12:10:55, 12:12:10, 

12:12:28, 12:12:34, 12:14:44). De asemenea, tot în cadrul aceleiași emisiuni a fost difuzat un 

subiect cu conținut publicitar (durata: 05 min. 32 sec.) despre utilajele de deszăpezire 

propuse de către compania „FARM TECH” România (ora: 12:46:45, în reluare la ora: 

18:26:36, și la 10.04.2017, ora: 01:21:04).  

 

Prin scr. nr. 646-01 din 04 iulie 2017, postul de televiziune „Agro TV Moldova” susține 

următoarele: 

- „Regretăm acest fapt și ne asumăm răspunderea acestor încălcări cu respectarea strictă în 

viitor a prevederilor legale de plasare a publicității.  

- Totodată, menționăm că postul de televiziune „Agro TV Moldova” este un canal tematic, 

apolitic, care reflectă întregul segment agroindustrial al Republicii Moldova. Din acest 

motiv, unele derogări menționate în raport pot fi motivate și explicate.  

- Totodată, ținem să menționăm că „Jevise” este la prima abatere de acest gen și a înlăturat 

toate observațiile menționate în raport. Reieșind din cele expuse, întru neadmiterea blocării 

activității postului de televiziune „Agro TV Moldova”, solicităm examinarea posibilității 

neaplicării unei sancțiuni”.  

 

 În cadrul discuțiilor și dezbaterilor pe marginea raportului, membrii CCA au constatat că 

situația la acest capitol este alarmantă, toate cele 23 de posturi de televiziune monitorizate au 

încălcat flagrant normele de difuzare a publicității. Cea mai gravă situație atestată vizează perceperea 
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eronată a noțiunii de plasare de produs în cadrul programelor audiovizuale. Abateri au fost 

confirmate și la nedelimitarea spoturilor publicitare prin semnale optice și acustice față de alte părți 

ale serviciului de programe, depășirea duratei de difuzare a publicității pe parcursul unei ore de 

emisie prevăzută de Codul audiovizualului, inserarea în serviciile de programe a publicității mascate 

și teleshopping, sponsorizarea programelor de știri, difuzarea anunțurilor promoționale și a 

concursurilor care conțin referiri la numele sau la marca unei băuturi alcoolice; neacoperirea 

publicității retranslată din alt stat etc. Membrii CCA au atenționat radiodifuzorii și le-au recomandat 

să se responsabilizeze și să respecte cu strictețe condițiile de plasare a publicității, dat fiind faptul că 

au fost majorate considerabil sancțiunile prevăzute de Codul audiovizualului. 

 

 În conformitate cu prevederile Codului Audiovizualului nr. 260-XVI din 27.07.2006, ale 

Statutului CCA, aprobat prin Hotărârea nr. 433-XVI din 28.12.2006 a Parlamentului Republicii 

Moldova, Consiliul Coordonator al Audiovizualului 

 

DECIDE: 
 

 1. A aproba rapoartele de monitorizare ale posturilor de televiziune „Moldova-1”, „Canal 

3”, „TV 8”, „Prime”, „CTC Mega”, „Euro TV”, „Canal 2”, „Realitatea TV”, „N4”, „TVC 21”, 

„Publika TV”, „Accent TV”, „ITV”, „NTV Moldova”, „Acasă în Moldova”, „FAMILIA 

DOMASHNIY”, „PRO TV CHIȘINĂU”, „Jurnal TV”, „RTR Moldova”, „Ren Moldova”, 

„Exclusiv TV”, „ALT TV” și „Agro TV Moldova” la capitolul respectării condițiilor de plasare a 

publicității, în conformitate cu legislația în vigoare (PRO – (7) – D. VICOL, D. CIOCAN, O. 

BARBĂLATĂ, Iu. COLESNIC, A. COZMA, N. DAMASCHIN și C. DUCA).  

 2. Posturile de televiziune „Moldova-1”, „Canal 3”, „TV 8”, „Prime”, „CTC Mega”, 

„Euro TV”, „Canal 2”, „Realitatea”, „N4”, „TVC 21”, „Publika TV”, „Accent TV”, „ITV”, 

„NTV Moldova”, „Acasă în Moldova”, „FAMILIA DOMASHNIY”, „PRO TV CHIȘINĂU”, 

„Jurnal TV”, „RTR Moldova”, „Ren Moldova”, „Exclusiv TV”, „ALT TV” și „Agro TV 

Moldova” vor prezenta, în termen de 15 zile, din momentul aducerii la cunoștință a prezentei 

decizii, un raport despre măsurile întreprinse în vederea lichidării încălcărilor atestate (PRO – (7) 

– UNANIM – D. VICOL, D. CIOCAN, O. BARBĂLATĂ, Iu. COLESNIC, A. COZMA, N. 

DAMASCHIN și C. DUCA).   

3. În conformitate cu prevederile art. 38 alin. (12) din Codul audiovizualului, prezenta 

decizie este executorie de la data publicării în Monitorul Oficial al Republicii Moldova și poate 

fi atacată în instanța de judecată de către radiodifuzorul sancționat. 

4. Controlul asupra executării prezentei decizii îl exercită Direcția monitorizare TV. 

5. Prezenta decizie va fi publicată în Monitorul Oficial al Republicii Moldova și pe 

pagina web a CCA. 

 

PREȘEDINTELE 

Consiliului Coordonator  

al Audiovizualului            Dragoș VICOL 

 

 

 

 

 

 

 


